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Articles/Artículos

17-26 TEJEDOR, Santiago (Universitat Autònoma de Barcelona. Depar-
tament de Periodisme i de Ciències de la Comunicació)
Periodismo «mashup». Combinación de recursos de la web social con
una finalidad ciberperiodística. Anàlisi, 2007, núm. 35, p. 17-26.

El presente artículo reflexiona en torno al denominado periodismo «mashup»,
concebido como un sitio web o una aplicación web que usa contenido de más de
una fuente para crear un nuevo servicio completo. El artículo reflexiona sobre las
aplicaciones en el escenario ciberperiodístico de los productos informativos resul-
tantes de esta convergencia de contenidos procedentes de terceros y estructura-
dos en torno a una interfaz pública o API. La propuesta cuestiona el concepto
tradicional de multimedia en virtud de innovadoras «creaciones» ciberperiodísti-
cas que potencien el carácter colaborativo, cooperativo y horizontal que promueve
la web 2.0.

Palabras clave: ciberperiodismo, mashup, convergencia, multimedia.

«Mashup» Journalism: The use of the Internet 2.0 resources in the
cyberjournalism

This article discuss about the so-called «mash-up journalism», which is conceived
as a website or web application that uses content from different sources to create
a complete new service. It refers to the applications of such new contents being the
result of the convergence of third part contents and built upon a public interface or
API. It is argued that these new cyberjournalist creations question the traditional mul-
timedia concept while encouraging the horizontal, collaborative and co-operative
character of Web 2.0.

Key words: cyberjournalism, mash-up journalism, convergence, multimedia.

27-45 DÍAZ SOLOAGA, Paloma (Universidad Complutense de Madrid.
Centro Universitario Villanueva)
Valores y estereotipos femeninos creados en la publicidad gráfica
de las marcas de moda de lujo en España. Anàlisi, 2007, núm. 35,
p. 27-45.



El presente artículo ofrece las primeras conclusiones de la investigación realizada
en el marco del Observatorio Publicidad y Sociedad del Centro Universitario
Villanueva, sobre los estereotipos creados o consolidados por la publicidad gráfica
de marcas de moda de lujo en España. La presencia de estudios de este tipo es esca-
sa en nuestro país y en el extranjero, quizá por la consideración de la moda como
«fenómeno menor» en el conjunto de las manifestaciones culturales que se dan cita
en los medios de comunicación de masas.

Las cifras de circulación y tirada de las revistas femeninas y suplementos sema-
nales se mantienen a pesar de las dificultades del sector editorial, y las marcas de
lujo no dejan de invertir en prensa financiando este medio de gran eficacia para sus
objetivos comerciales. Sin embargo, más allá de su función de mercado la publici-
dad realiza una labor social y educativa al igual que el resto de los contenidos mediá-
ticos.

Se realizó un análisis de contenido de 290 anuncios gráficos pertenecientes a
97 marcas de lujo. El estudio refleja cinco distintos estereotipos de mujer presentes
en las imágenes publicitarias.

Palabras clave: análisis de contenido, estereotipos, publicidad, revistas femeninas,
moda, marcas de lujo.

Values and Stereotypes Created by Fashion Luxury Brands in Graphic
Ads

The present article offer first research conclusions supported by Observatorio Publicidad
y Sociedad del Centro Universitario Villanueva (Universidad Complutense de Madrid).
The main topic of the survey was the Stereotype and values created by graphic luxury
brands in Spain. There are few academicals studies about this subject because for the
lower state that fashion advertising takes for academicals as a cultural manifestation
founded on mass media.

The women magazines net circulation and printed average are maintaining
their position in spite of the difficult situation of printed media, and luxury bands
continue supporting it for its real efficacy in their commercial objectives. However,
more than only a market function, advertising has a social and educative labor as
other media content do. A content analysis of 290 graphic ads which belong by 97
luxury brands was made. The survey shows five different women stereotypes found-
ed in advertising images.

Key words: content analysis, stereotypes, advertising, women magazines, fashion,
luxury brands.

47-63 GARCÍA AVILÉS, José Alberto (Universidad Miguel Hernández.
Facultad de Ciencias Sociales y Jurídicas)
El infoentretenimiento en los informativos líderes de audiencia en la
Unión Europea. Anàlisi, 2007, núm. 35, p. 47-63.

Este artículo analiza los temas de infoentretenimiento presentes en los informativos
de mayor audiencia en la Unión Europea. El infoentretenimiento se establece en
aquellas noticias que tratan acerca de la cultura popular (cine, música, videojue-
gos…), las curiosidades, el interés humano y la vida de los famosos. El estudio ha
sido realizado sobre una muestra de los informativos de las televisiones públicas y
privadas líderes de audiencia en 2003 y 2004, en trece países de la Unión Europea.
En primer lugar, se realiza una revisión bibliográfica y se establece el marco com-
parativo, de acuerdo con las aportaciones de los principales autores. A continua-
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ción, se presenta la metodología empleada en la elaboración del estudio, con la par-
ticipación de trece investigadores. Por último, se analizan los resultados y se expo-
nen las principales conclusiones de un parte de la investigación.

Palabras clave: infoentretenimiento, informativos de televisión, periodismo audiovisual,
informativos europeos, noticias en televisión, análisis de contenidos informativos.

Infotaintment in the leading news programmes in the European
Union

This study analyzes the topic of infotaintment which is observed in those television
news programmes with the highest audience share in the European Union.
Infotaintment is established according to the topic category, that is, news which deal
with popular culture (cinema, music, videogames…), curiosities, human interest
and celebrities. The study has been carried out with a sample of news programmes
with the highest audience share, both on public and commercial television channels,
in thirteen countries of the European Union throughout 2003 and 2004. In the first
place, a revision of the literature is undertaken, with the comparative frame and the
contributions of the main authors. Next, the methodology used in this research is
introduced. Finally, the results are discussed and the main conclusions are stated.

Key words: Infotaintment, television news programmes, audiovisual journalism,
European news, television news, news content analysis.

65-82 ESCRIBANO, Asunción (Universidad Pontificia de Salamanca. Facultad
de Comunicación )
El discurso reproducido en las informaciones electorales. Anàlisi,
2007, núm. 35, p. 65-82.

Los periódicos influyen ideológicamente en la construcción de las informaciones
para reflejar un determinado punto de vista sobre la realidad. Una de las formas
más eficaces es, en periodo electoral, la transmisión del discurso de los políticos. En
esta situación pueden optar por el estilo directo, y respetar sus palabras literales, o por
el discurso indirecto, en el que la elección del verbo es intencional y corresponde al
periodista. Y es aquí donde pueden introducir su subjetividad, al transmitir junto con
las palabras las intenciones. La voluntad final es ofrecer una imagen más o menos posi-
tiva del protagonista en función de su cercanía ideológica al periódico.

Palabras clave: actos de habla, información política, cortesía, pragmática, estilo
directo, estilo indirecto, discurso referido, actos ilocucionarios.

The referred discourse in the electoral information

The newspapers influence ideologically at the construction of the information to
reflect a certain point of view the reality. One of the most effective forms is, in elec-
toral periods, the transmission of the political speech. In this situation they can choose
of the direct speech, and respect its literal words, or by the reported speech, in which
the election of the verb is intentional and corresponds to the journalist. And it is here
where they can introduce its subjectivity, when transmitting along with the words
the intentions. The final will is to offer a more or less positive image of the protago-
nist based on its ideological proximity to the newspaper.

Key words: speech acts, political information, politeness, pragmatics, direct style,
indirect style, referred discourse, illocutionary acts.
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En el pasado otoño, poco antes de cumplir su quincuagésimo aniversario, Televisión
Española estrenó una nueva identidad visual corporativa. Este cambio estético coin-
cidió con uno de los episodios más polémicos en la historia del Ente Público: la
ejecución de un drástico expediente de regulación de empleo que, según la dirección
del Ente, saneará las cuentas de la Institución y evitará posibles intentos de priva-
tización en el futuro. La metamorfosis de TVE no será sólo financiera. A partir
de 2007 adoptará una forma de Corporación, más independiente del Gobierno de
turno.

En la práctica, una institución modifica su identidad visual cuando se produ-
cen cambios profundos en su filosofía. Este artículo trata de demostrar hasta qué
punto TVE sigue esta tendencia de cambios estéticos y qué papel juegan conceptos
como servicio público en la identidad visual corporativa.

Palabras clave: TVE, identidad visual corporativa, televisión, servicio público.

TVE corporate identity: Further more than an aesthetic change?

Latest autumn, just before its fiftieth anniversary, the Spanish Television (TVE)
released a new visual corporate identity. The change coincided with one of the most
controversial episodes in the history of the Public Entity: the execution of a drastic
dismissal that, according to the direction of the Entity, will provide financial strength
at the same time that avoids any potential attempts of privatization in the near
future. But TVE’s metamorphosis will not be only a financier. Since 2007 it will
adopt a legal form of Corporation, which means being more independent of com-
ing Governments.

Usually, an institution modifies its visual identity when a deep change hap-
pens on its philosophy. This article aims at showing that TVE is following this
strategy along with showing the role of concepts such as public service as far as
visual corporate identity is concern.

Key words: TVE, visual corporate identity, television, public service.
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235-237 GARCÍA BLANCO, Iñaki (Universitat Autònoma de Barcelona.
Departament de Periodisme i de Ciències de la Comunicació)
In Memoriam Roger Silverstone. Anàlisi, 2007, núm. 35, p. 235-
237.

239-244 VINYALS, Manel (Universitat Autònoma de Barcelona. Departament
de Comunicació Audiovisual i Publicitat)
Radiografía de la prensa gratuita. 25 y 26 de octubre de 2006,
II Congreso Internacional de Prensa Gratuita, Fórum de las Culturas,
Barcelona. Anàlisi, 2007, núm. 35, p. 239-244.

245-249 MORENO SARDÀ, Amparo; SIMELIO SOLÀ, Nuria; ROVETTO GONEM,
Florencia; BUITRAGO LONDOÑO, Alfonso (Universitat Autònoma
de Barcelona. Facultad de Ciencias de la Comunicación)
Debate sobre periodismo y ciudadanía plural en la UAB. Feminari
Dones i Cultura de Masses de la UAB. Anàlisi, 2007, núm. 35,
p. 245-249.

Sumari Anàlisi 35, 2007 11



251-259 SOPENA PALOMAR, Jordi
Apuntes sobre el IX Congreso de la SEP. «Fuentes informativas:
Sigilo y transparencia». Anàlisi, 2007, núm. 35, p. 251-259.

261-268 QUIRÓS, Fernando (Presidente de ULEPICC-España)
Fundación de la Unión Latina de Economía Política de la
Información, la Comunicación y la Cultura-Sección España. Anàlisi,
2007, núm. 35, p. 261-268.

269-271 ALMIRÓN, Núria (Universitat Autònoma de Barcelona. Departament
de Periodisme i de Ciències de la Comunicació)
I Congrés nacional ULEPICC-España: Una nova empenta al pen-
sament crític. Anàlisi, 2007, núm. 35, p. 269-271.

273-275 PERCEVAL, José Maria (Universitat Autònoma de Barcelona.
Departament de Periodisme i de Ciències de la Comunicació)
I Trobada de Revistes i Publicacions Científiques sobre Comunicació.
Anàlisi, 2007, núm. 35, p. 273-275.

277-282 PINTO REGADAS MARINHO FERNANDES, Ana Sofia (Universitat
Autònoma de Barcelona. Departamento de Periodismo y Ciencias
de la Comunicación)
European Media and Communication Doctoral Summer School
2006. The Intensive Programme in Media and Communication:
Enlarging Europe — Enlarging Participation. Anàlisi, 2007, núm. 35,
p. 277-282.

Ressenyes

283-307 Guillermo Matrini; Martín Becerra (dir.). Periodistas y magnates:
estructura y concentración de las industrias culturales en América Latina
(Manuel Parés i Maicas)
Josep Casells i Matas. Déu a les ones. Les ràdios catòliques i ecumèni-
ques a l’Europa llatina (Manuel Parés i Maicas)
Blanca Valenzuela; Emilia Castillo Ochoa (eds.). Educación, comu-
nicación y nuevas perspectivas metodológicas en las ciencias sociales (Daniel
Jiménez)
Jordi Castellanos (ed.). «En Patufet», cent anys. La revista i el seu
impacte (Xavier Ginesta Portet)
Antonio Checa Godoy. El ejercicio de la libertad. La prensa española
en el Sexenio Revolucionario (1868-1874) (Jordi Ibarz Gelabert)
James Curran. Medios de comunicación y poder en una sociedad demo-
crática (Iñaki García Blanco)
Premsa cultural i intervenció política dels intel·lectuals a la Catalunya
contemporània (1814-1975) (Josep M. Figueres)

12 Anàlisi 35, 2007 Sumari



Antonio García Gutiérrez. Fijaciones. Estudios críticos sobre políticas,
culturas y tecnologías de la memoria (Fernando R. Contreras)
Santiago Tejedor. La enseñanza del ciberperiodismo: de la alfabetiza-
ción digital a la alfabetización ciberperiodística (José María Perceval)
Catalina Littin; Victoria Uranga; et al. La pobreza es noticia. Un estu-
dio sobre los noticieros centrales de la Televisión chilena (Manuel Parés i
Maicas)

Sumari Anàlisi 35, 2007 13



INSTRUCCIONS ALS AUTORS

La revista ANÀLISI és una publicació científica destinada a la comunitat universitària,
centrada en els àmbits temàtics de periodisme i comunicació.

El sistema d’avaluació de la revista ANÀLISI consisteix en l’avaluació doble dels arti-
cles, peer to peer, i és extern: no avaluen els articles els professors de la mateixa facultat
i departament que la revista ANÀLISI (UAB), sinó d’altres institucions universitàries.

Les directrius bàsiques per a acceptar la publicació d’un article a la revista ANÀLISI són
les següents:
a) articles d’investigació inèdits, empírics o teòrics, que aportin informacions rellevants

i originals;
b) articles inèdits, descriptius, sempre que constitueixin una bona síntesis de l’estat de

la qüestió i que estiguin ben estructurats i ben escrits, elaborats amb la metodo-
logia científica pròpia del rigor acadèmic.

Els articles tramesos a la revista ANÀLISI han de ser textos originals que no superin les
6.000 paraules d’extensió i l’autor ha de fer constar, en full a part, la seva renúncia
al cobrament dels seus drets en cas de publicació.

El Consell de Redacció es reserva el dret de publicar els textos que no s’adeqüin
a aquestes orientacions.

Els articles s’han d’enviar preferiblement a:

Redacció Revista ANÀLISI
revista.analisi@uab.es

I, opcionalment, també a l’adreça postal:

Revista Anàlisi
Facultat de Ciències de la Comunicació
08193 Bellaterra (Barcelona) 

La decisió del Consell de Redacció pel que fa a la publicació o no d’un article serà
degudament notificada al seu autor. 

Idioma

Els articles poden enviar-se en totes les llengües romàniques i en anglès.

Primera pàgina

A la primera pàgina, encapçalant l’article, hi constaran:
• El títol de l’article, el nom de l’autor i l’adreça electrònica i postal.
• Un resum de no més de quinze línies i la seva traducció a l’anglès, inclosa també

la traducció del títol (en cas que aquesta no sigui la llengua original de l’article).
• Una llista de paraules clau (un màxim de 10) i la seva traducció a l’anglès (en el

mateix cas observat abans).
• Una breu presentació de l’autor, de quatre o cinc línies d’extensió.
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Referències bibliogràfiques

Totes les referències bibliogràfiques s’han de citar com a notes a peu de pàgina. Al final
de l’article es referirà la bibliografia completa. Com a normes de citació, cal seguir els
models següents:
Caffarel, C.; Domínguez, M.; Romano, V. (1989). «El estado de la investigación de

comunicación en España (1978-1987)». Cinco, 3, Madrid: AICE, maig-agost, p.
45-47.

Murdock, G. (1990). «Televisión Citizenship: In Defence of Public Broadcasting». A:
Tommilinson, A. (ed.). Consumption, Identity and Style: Marketing, Meaning and
the Packaging of Pleasure. Londres i Nova York: Routledge.

Blumler, J.G. (ed.) (1992). Television and the Public Interest. Londres: Sage.

Les taules

Els quadres de tota mena, les relacions estadístiques, etcètera aniran enumerats en
xifres aràbigues i caldrà fer-ne referència explícita al text. Pel que fa a la seva presentació,
poden inserir-se al propi text o bé poden presentar-se en un annex al final de l’article.

Il·lustracions

• Fotografies

Aniran enumerades amb xifres aràbigues, es farà constar el nom i cognoms de l’autor
i el text n’ha de fer referència explícita. Es poden subministrar en format digital o en
paper.

Si es trameten en paper, les fotografies han de ser en blanc i negre sobre paper bri-
llant, i d’una mida mínima de 6 x 9 cm. S’adjuntaran en un sobre a part (degudament
identificat), sense enganxar-les a cap full de paper. 

• Gràfics i mapes

Aniran enumerats amb xifres aràbigues, es farà constar el nom i cognoms de l’autor i
el text n’ha de fer referència explícita. Es poden subministrar en format digital o en
paper.

Si es trameten en paper, els gràfics i mapes s’hauran de presentar sobre fons blanc,
preferentment de mida DIN A4, acompanyats del títol, la llegenda i les fonts utilit-
zades. 
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INSTRUCCIONES A LOS AUTORES

La revista ANÀLISI es una publicación científica dirigida a la comunitat universitaria,
centrada en los ámbitos temáticos de periodismo y comunicación.

El sistema de evaluación de la revista ANÀLISI consiste en la evaluación doble de los artí-
culos, por pares, y es externo: no evalúan los artículos los profesores de la misma facul-
tad y departamento que la revista ANÀLISI (UAB), sino de otras instituciones universitarias.

Las directrices básicas para aceptar la publicación del artículo en la revista ANÀLISI son
las siguientes: 
a) artículos de investigación inéditos, empíricos o teóricos, que aporten informacio-

nes relevantes y originales, y 
b) artículos inéditos, descriptivos, siempre que constituyan una buena síntesis del

estado de la cuestión y estén bien estructurados y bien escritos, elaborados con la
metodología científica propia del rigor académico.

Los artículos enviados a la revista ANÀLISI deben ser textos originales que no superen
las 6.000 palabras de extensión y el autor deberá hacer constar, en hoja aparte, su
renuncia al cobro de sus derechos en caso de publicación. 

El consejo de Redacción se reserva el derecho de publicar los textos que no se ade-
cuen a estas orientaciones.

Los artículos deben enviarse preferiblemente a:

Redacción Revista ANÀLISI

revista.analisi@uab.es

Y, opcionalmente, también a la dirección postal:

Revista ANÀLISI
Facultat de Ciències de la Comunicació
08193 Bellaterra (Barcelona) 

La decisión del Consejo de Redacción en lo que concierne a la publicación o no de
un artículo será debidamente notificada a su autor. 

Idioma

Los artículos podrán enviarse en todas las lenguas románicas y en inglés.

Primera página

En la primera página, encabezando el artículo, debe constar:
• El título del artículo, el nombre del autor y la dirección electrónica y postal.
• Un resumen de no más de quince líneas y su traducción al inglés, que incluya tam-

bién la traducción del título (en caso de que ésta no sea la lengua original del artículo).
• Una lista de palabras clave (un máximo de 10) y su traducción al inglés (en el

mismo caso apuntado anteriormente).
• Una breve presentación del autor, de cuatro o cinco líneas de extensión.
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Referencias bibliográficas

Todas las referencias bibliográficas deberán citarse como notas a pie de página. Al final
del artículo se incluirá la bibliografía completa. Como normas de citación, es preciso
seguir los siguientes modelos:
Caffarel, C.; Domínguez, M.; Romano, V. (1989). «El estado de la investigación de

comunicación en España (1978-1987)». Cinco, 3, Madrid: AICE, mayo-agosto,
p. 45-47.

Murdock, G. (1990). «Televisión Citizenship: In Defence of Public Broadcasting».
En: Tommilinson, A. (ed.). Consumption, Identity and Style: Marketing, Meaning
and the Packaging of Pleasure. Londres y Nueva York: Routledge.

Blumler, J.G. (ed.) (1992). Television and the Public Interest. Londres: Sage.

Las tablas

Los cuadros, las relaciones estadísticas, etc. irán enumerados en cifras arábigas, y debe-
rá hacerse referencia explícita a ellas en el texto. En cuanto a su presentación, pueden
insertarse en el propio texto, o bien pueden presentarse en un anexo al final del artí-
culo.

Ilustraciones

• Fotografías

Irán numeradas con cifras arábigas, se hará constar el nombre y apellidos del autor y
el texto deberá referirse explícitamente a ellas. Podrán suministrarse en formato digi-
tal o en papel.

Si se suministran en papel, las fotografías deberán ser en blanco y negro sobre
papel brillante, y de una medida mínima de 6 x 9 cm. Se adjuntarán en un sobre apar-
te (debidamente identificado) sin pegarlas en ninguna hoja de papel. 

• Gráficos y mapas

Irán numerados con cifras arábigas, se hará constar el nombre y apellidos del autor y
el texto deberá referirse explícitamente a ellos. Podrán suministrarse en formato digi-
tal o papel.

Si se suministran en papel, los gráficos y mapas deberán presentarse sobre fondo
blanco, preferentemente en DIN A4, acompañados del título, la leyenda y las fuen-
tes utilizadas. 
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INSTRUCTIONS TO CONTRIBUTORS

ANÀLISI is a scientific publication aimed at the university community, focussing on
issues of journalism and communication.

ANÀLISI makes use of a peer-to-peer evaluation system, that is, two lecturers evaluate
each article. The system is also external to the UAB: lecturers from the same depart-
ment and faculty do not evaluate articles; instead, this evaluation is carried out by lec-
turers from other universities.

In order for an article to be accepted for publication in ANÀLISI, the following essen-
tial requirements must be fulfilled: 
a) Theoretical or empirical articles must be original and unpublished, and must make

a relevant contribution to the field in question.
b) Descriptive articles must be original and unpublished, constituting a good syn-

thesis of the status quo of the ambit in question. They should be well structured
and well written, and in accordance with expected academic methodology.

The articles sent to the magazine ANÀLISI must be originals up to 6.000 words length
and the author must certify, on a separate sheet, the renounce to his rights payment in
case the article should be published.

The editorial staff reserve the right to publish the texts which don’t follow these
guidelines.

The articles should be sent preferably to:

Redacción Revista ANÀLISI
revista.analisi@uab.es

And also, optionally, to:

Revista ANÀLISI
Facultat de Ciències de la Comunicació
08193 Bellaterra (Barcelona) 

The editorial staff will duly notify the author whether the article will be published
or not. Copies of rejected articles won’t be returned.

Language

The articles may be sent in any Romance language and in English.

First page

On the first page, heading the article, there must be:
• The title of the article, name of the author and address (email and postal address).
• An abstract of no more than 15 lines and its English version, which must also

include the translation of the title (in those cases where English may not be the
article’s original language).

• A list of key words (up to 10) and their English translation (in the same case men-
tioned above).

• A brief presentation of the author, taking up 4 or 5 lines.
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Bibliography

All bibliography references sh ould be quoted as end of page notes. The complete bib-
liography must appear at the end of the article. The guidelines for quoting are as fol-
lows:
Caffarel, C.; Domínguez, M.; Romano, V. (1989). «El estado de la investigación de

comunicación en España (1978-1987)». Cinco, 3, Madrid: AICE, mayo-agosto,
p. 45-47.

Murdock, G. (1990). «Televisión Citizenship: In Defence of Public Broadcasting».
In: Tommilinson, A. (ed.). Consumption, Identity and Style: Marketing, Meaning
and the Packaging of Pleasure. Londres y Nueva York: Routledge.

Blumler, J.G. (ed.) (1992). Television and the Public Interest. Londres: Sage.

Tables

Tables, statistic charts, etc. must be enumerated in Arabic numerals and the text should
make explicit references to them. Concerning presentation aspects, they can be insert-
ed in the text, or may be presented in an appendix at the end of the article.

Illustrations

• Photographs

They must be numbered in Arabic numerals, the name and surname of the author
must be supplied and the text should make explicit references to them. They may be
supplied on paper or in digital format.

If supplied by paper, photographs must be black and white on shiny paper, and
have a size of at least 6 x 9 cm. They must be encloses in a separate envelope (duly
identified= and are not to be stuck on any piece of paper. 

• Graphs and Maps

They must be numbered in Arabic numerals, the name and surname of the author
must be supplied and the text should make explicit references to them. They may be
supplied on paper or in digital format.

If supplied by paper, graphs and maps must be presented on white background,
preferable A4, with the title, key and sources used. 
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BUTLLETA DE SUBSCRIPCIÓ
Servei de Publicacions de la Universitat Autònoma de Barcelona

Apartat postal 20. 08193 Bellaterra (Barcelona). Espanya
Tel.: 93 581 10 22. Fax: 93 581 32 39. sp@uab.es

Nom i cognoms: ...................................................................................................................................................................

Institució: ..................................................................................................................................................................................

Adreça: ........................................................................................................................................................................................

Població: ................................................................... Província: ............................................... CP: ............................
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Vull subscriure’m a la revista ANÀLISI. QUADERNS DE COMUNICACIÓ I CULTURA a partir del
número .....................

PVP exemplar: 14 € PVP subscripció: 24 € (2 exemplars anuals)
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❏ Contra reembors
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I CULTURA, del Servei de Publicacions de la Universitat Autònoma de Barcelona.

Nom del titular: ....................................................................................................................................................................

Banc/Caixa: ................................................................................ Codi: .............................................................................

Agència: ........................................................................................ Codi: .............................................................................
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Adreça de l’agència: .............................................................................................................................................................
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Signatura
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MÁSTER INTERNACIONAL DE COMUNICACIÓN Y EDUCACIÓN

https://masters-oaid.uab.es/comed

Área de Fundamentos de Comunicación y Educación: introducir a las actuales corrientes
de teoría y práctica de la comunicación y la educación; conocer los retos que la socie-
dad del conocimiento plantea para la educación y la comunicación; conocer las posi-
bilidades de las TIC en la educación.

• Medios, consumo y conocimiento: sociedad del conocimiento y teorías de la
comunicación, de la pedagogía y de la educación

• TICs en la educación
• Alfabetización mediática y educación en medios y alfabetización digital y tele-

centros
• Lectura crítica: objetivos y métodos
• Investigación y proyectos en comunicación
• Educación en medios en la enseñanza
• Educación crítica en televisión

Área de Medios Educativos: dar a conocer la variedad de medios educativos y las opor-
tunidades que ofrecen; conocer las modalidades de producción y de programación de
radio y televisión educativa; conocer las posibilidades de Internet en la educación, y
conocer las técnicas de escritura de guiones para medios educativos.

• Introducción a los medios educativos
• Educación y televisión
• Creación de ideas para educación y televisión
• Televisión educativa: programas y cadenas
• Programas multimedia para educación
• La radio en la escuela
• Campañas de sensibilización educativas, culturales y humanitarias 
• Guión audiovisual narrativo
• Guión audiovisual documental y programas documentales
• Guión multimedia
• Guiones de programas infantiles
• Producción para la cooperación

Área de Proyectos/Prácticas: dar a conocer las fases de realización de un proyecto edu-
comunicativo y poner en marcha diferentes talleres destinados a la creación de mate-
riales educativos y/o comunicativos.

• Metodología de gestión de proyectos
• Planificación de la producción audiovisual, multimedia y editorial
• El trabajo en equipo
• Técnicas de asignación de recursos a los proyectos 
• Sistemas de financiación y modos de producción audiovisual y multimedia
• Presentación de proyectos
• Tecnología de creación y emisión de contenidos en radio, vídeo, televisión e

Internet 
• La comunicación en entornos políticos, empresariales e institucionales
• Auditoría en comunicación
• Evaluación de proyectos

Prácticas remuneradas: los alumnos del máster podrán optar a una beca de prácticas
remuneradas en un centro de difusión de nuevas tecnologías y alfabetización digital.



MÁSTER DE COMUNICACIÓN, CULTURA Y EDUCACIÓN

https://masters-oaid.uab.es/comed

El temario del máster de Comunicación, Cultura y Educación cubre el siguiente pro-
grama académico: 

• Comunicación y educación, conceptos en convergencia: revisar los conceptos de
comunicación y educación y la relación entre ambos en el contexto globalizado
de la sociedad del conocimiento. 

• Educación en medios: estudiar las teorías y de las estrategias de educación en
medios y de lectura crítica. Proporcionar herramientas de análisis y de progra-
mación educativa en esta materia. Se estudia el concepto de «cultura» y sus vin-
culaciones con el campo de la comunicación.

• Lectura crítica de los medios de comunicación: comprender los principios básicos
de la lectura crítica de los medios de comunicación. Vincular el consumo críti-
co de los medios de comunicación con la democracia y la ciudadanía participa-
tiva. 

• Alfabetización digital: estudiar el concepto de alfabetización digital como fenó-
meno ligado a la cultura digital. Analizar las nuevas competencias y habilidades
que la sociedad de la información exige a los ciudadanos. Conocer la situación
actual europea en términos de desarrollo de la sociedad de la información.
Estudiar la brecha digital en sus dimensiones social, económica y política. 

• Televisión educativa-cultural: características, modelos y tendencias: definir las carac-
terísticas, los principios fundamentales y los modelos de la televisión educativa
y cultural. Revisar las tendencias sobre programación educativa en Iberoamérica. 

• Teorías del aprendizaje, medios de comunicación y nuevas tecnologías: profundizar
en la problemática y la epistemología educativa. Problematizar acerca del quehacer
académico impactado por las NTIC. Responder a una apetencia de conoci-
miento sobre las innovaciones educativas y sus raíces en la tradición del apren-
dizaje. 

• Gestión de la comunicación y del conocimiento en las organizaciones: revisar las
metodologías de investigación y el análisis de la comunicación. Proporcionar
herramientas para la gestión de la comunicación y el conocimiento en las orga-
nizaciones.

• Medios y comunicación: periodismo educativo: revisar propuestas para el abor-
daje del periódico como objeto de estudio en las escuelas. Definir estrategias y
metodologías para relacionar el currículum escolar con la información de actua-
lidad. Facilitar la incorporación de la prensa gráfica como fuente de informa-
ción e instrumento de expresión.

• E-learning y educación a distancia: distinguir las similitudes y las diferencias de
diversas modalidades de educación flexible. Analizar las bases teóricas y los ele-
mentos que integran un sistema de educación a distancia como el e-learning.

• Criterios para el diseño de materiales multimedia educativos: conocer las ventajas
y las desventajas de los soportes multimedia para contenidos educativos. Estudiar
los lenguajes de la composición multimedia. Conocer las tendencias de usuario
en función de las características de los destinatarios. 

• Cine y educación: estudiar las estrategias para desarrollar programas de educa-
ción en medios y lectura crítica a partir del cine.

El curso se desarrolla a través de un entorno colaborativo de trabajo on-line y median-
te el envío, en soporte papel y digital, de diferentes materiales lectivos que incluyen
unidades didácticas, estudios de casos, entrevistas, etc. El curso cuenta con la colabo-
ración de destacados expertos en cada área de trabajo y de tutores académicos por cada
estudiante.
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