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TEJEDOR, Santiago (Universitat Autbnoma de Barcelona. Depar-
tament de Periodisme i de Ciéncies de la Comunicacid)

Periodismo «mashup». Combinacién de recursos de la web social con
una finalidad ciberperiodistica. Analisi, 2007, nim. 35, p. 17-26.

El presente articulo reflexiona en torno al denominado periodismo «mashup»,
concebido como un sitio web o una aplicacién web que usa contenido de mds de
una fuente para crear un nuevo servicio completo. El articulo reflexiona sobre las
aplicaciones en el escenario ciberperiodistico de los productos informativos resul-
tantes de esta convergencia de contenidos procedentes de terceros y estructura-
dos en torno a una interfaz pablica o API. La propuesta cuestiona el concepto
tradicional de multimedia en virtud de innovadoras «creaciones» ciberperiodisti-
cas que potencien el cardcter colaborativo, cooperativo y horizontal que promueve
la web 2.0.

Palabras clave: ciberperiodismo, mashup, convergencia, multimedia.

«Mashup» Journalism: The use of the Internet 2.0 resources in the
cyberjournalism

This article discuss about the so-called «<mash-up journalism», which is conceived
as a website or web application that uses content from different sources to create
a complete new service. It refers to the applications of such new contents being the
result of the convergence of third part contents and built upon a public interface or
APL It is argued that these new cyberjournalist creations question the traditional mul-
timedia concept while encouraging the horizontal, collaborative and co-operative
character of Web 2.0.

Key words: cyberjournalism, mash-up journalism, convergence, multimedia.

DIAZ SOLOAGA, Paloma (Universidad Complutense de Madrid.
Centro Universitario Villanueva)

Valores y estereotipos femeninos creados en la publicidad grifica
de las marcas de moda de lujo en Espana. Analisi, 2007, ndm. 35,

p. 27-45.
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47-63

El presente articulo ofrece las primeras conclusiones de la investigacién realizada
en el marco del Observatorio Publicidad y Sociedad del Centro Universitario
Villanueva, sobre los estereotipos creados o consolidados por la publicidad grifica
de marcas de moda de lujo en Espaifia. La presencia de estudios de este tipo es esca-
sa en nuestro pafs y en el extranjero, quizd por la consideracién de la moda como
«fenémeno menor» en el conjunto de las manifestaciones culturales que se dan cita
en los medios de comunicacién de masas.

Las cifras de circulacién y tirada de las revistas femeninas y suplementos sema-
nales se mantienen a pesar de las dificultades del sector editorial, y las marcas de
lujo no dejan de invertir en prensa financiando este medio de gran eficacia para sus
objetivos comerciales. Sin embargo, mds alld de su funcién de mercado la publici-
dad realiza una labor social y educativa al igual que el resto de los contenidos medid-
ticos.

Se realizé un andlisis de contenido de 290 anuncios graficos pertenecientes a
97 marcas de lujo. El estudio refleja cinco distintos estereotipos de mujer presentes
en las imdgenes publicitarias.

Palabras clave: andlisis de contenido, estereotipos, publicidad, revistas femeninas,
moda, marcas de lujo.

Values and Stereotypes Created by Fashion Luxury Brands in Graphic
Ads

The present article offer first research conclusions supported by Observatorio Publicidad
y Sociedad del Centro Universitario Villanueva (Universidad Complutense de Madrid).
The main topic of the survey was the Stereotype and values created by graphic luxury
brands in Spain. There are few academicals studies about this subject because for the
lower state that fashion advertising takes for academicals as a cultural manifestation
founded on mass media.

The women magazines net circulation and printed average are maintaining
their position in spite of the difficult situation of printed media, and luxury bands
continue supporting it for its real efficacy in their commercial objectives. However,
more than only a market function, advertising has a social and educative labor as
other media content do. A content analysis of 290 graphic ads which belong by 97
luxury brands was made. The survey shows five different women stereotypes found-
ed in advertising images.

Key words: content analysis, stereotypes, advertising, women magazines, fashion,
luxury brands.

GARCIA AVILES, José Alberto (Universidad Miguel Herndndez.
Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas)

El infoentretenimiento en los informativos lideres de audiencia en la
Unién Europea. Analisi, 2007, nim. 35, p. 47-63.

Este articulo analiza los temas de infoentretenimiento presentes en los informativos
de mayor audiencia en la Unién Europea. El infoentretenimiento se establece en
aquellas noticias que tratan acerca de la cultura popular (cine, musica, videojue-
gos...), las curiosidades, el interés humano y la vida de los famosos. El estudio ha
sido realizado sobre una muestra de los informativos de las televisiones publicas y
privadas lideres de audiencia en 2003 y 2004, en trece paises de la Unién Europea.
En primer lugar, se realiza una revisién bibliogrdfica y se establece el marco com-
parativo, de acuerdo con las aportaciones de los principales autores. A continua-
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cién, se presenta la metodologia empleada en la elaboracién del estudio, con la par-
ticipacidn de trece investigadores. Por tltimo, se analizan los resultados y se expo-
nen las principales conclusiones de un parte de la investigacién.

Palabras clave: infoentretenimiento, informativos de television, periodismo audiovisual,
informativos europeos, noticias en televisién, andlisis de contenidos informativos.

Infotaintment in the leading news programmes in the European
Union

This study analyzes the topic of infotaintment which is observed in those television
news programmes with the highest audience share in the European Union.
Inforaintment is established according to the topic category, that is, news which deal
with popular culture (cinema, music, videogames...), curiosities, human interest
and celebrities. The study has been carried out with a sample of news programmes
with the highest audience share, both on public and commercial television channels,
in thirteen countries of the European Union throughout 2003 and 2004. In the first
place, a revision of the literature is undertaken, with the comparative frame and the
contributions of the main authors. Next, the methodology used in this research is
introduced. Finally, the results are discussed and the main conclusions are stated.

Key words: Infotaintment, television news programmes, audiovisual journalism,
European news, television news, news content analysis.

ESCRIBANO, Asuncién (Universidad Pontificia de Salamanca. Facultad
de Comunicacién )

El discurso reproducido en las informaciones electorales. Analisi,
2007, ndm. 35, p. 65-82.

Los periédicos influyen ideoldgicamente en la construccidn de las informaciones
para reflejar un determinado punto de vista sobre la realidad. Una de las formas
mis eficaces es, en periodo electoral, la transmisién del discurso de los politicos. En
esta situacién pueden optar por el estilo directo, y respetar sus palabras literales, o por
el discurso indirecto, en el que la eleccién del verbo es intencional y corresponde al
periodista. Y es aqui donde pueden introducir su subjetividad, al transmitir junto con
las palabras las intenciones. La voluntad final es ofrecer una imagen mds o menos posi-
tiva del protagonista en funcién de su cercanfa ideoldgica al periddico.

Palabras clave: actos de habla, informacién politica, cortesia, pragmdtica, estilo
directo, estilo indirecto, discurso referido, actos ilocucionarios.

The referred discourse in the electoral information

The newspapers influence ideologically at the construction of the information to
reflect a certain point of view the reality. One of the most effective forms is, in elec-
toral periods, the transmission of the political speech. In this situation they can choose
of the direct speech, and respect its literal words, or by the reported speech, in which
the election of the verb is intentional and corresponds to the journalist. And it is here
where they can introduce its subjectivity, when transmitting along with the words
the intentions. The final will is to offer a more or less positive image of the protago-
nist based on its ideological proximity to the newspaper.

Key words: speech acts, political information, politeness, pragmatics, direct style,
indirect style, referred discourse, illocutionary acts.
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En el pasado otofio, poco antes de cumplir su quincuagésimo aniversario, Television
Espafiola estrené una nueva identidad visual corporativa. Este cambio estético coin-
cidié con uno de los episodios mds polémicos en la historia del Ente Publico: la
ejecucién de un drdstico expediente de regulacién de empleo que, segun la direccion
del Ente, saneard las cuentas de la Institucién y evitard posibles intentos de priva-
tizacién en el futuro. La metamorfosis de TVE no serd sélo financiera. A partir
de 2007 adoptard una forma de Corporacién, mds independiente del Gobierno de
turno.

En la préctica, una institucién modifica su identidad visual cuando se produ-
cen cambios profundos en su filosoffa. Este articulo trata de demostrar hasta qué
punto TVE sigue esta tendencia de cambios estéticos y qué papel juegan conceptos
como servicio publico en la identidad visual corporativa.

Palabras clave: TVE, identidad visual corporativa, television, servicio publico.

TVE corporate identity: Further more than an aesthetic change?

Latest autumn, just before its fiftieth anniversary, the Spanish Television (TVE)
released a new visual corporate identity. The change coincided with one of the most
controversial episodes in the history of the Public Entity: the execution of a drastic
dismissal that, according to the direction of the Entity, will provide financial strength
at the same time that avoids any potential attempts of privatization in the near
future. But TVE’s metamorphosis will not be only a financier. Since 2007 it will
adopt a legal form of Corporation, which means being more independent of com-
ing Governments.

Usually, an institution modifies its visual identity when a deep change hap-
pens on its philosophy. This article aims at showing that TVE is following this
strategy along with showing the role of concepts such as public service as far as
visual corporate identity is concern.

Key words: TVE, visual corporate identity, television, public service.
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bién la traduccién del titulo (en caso de que ésta no sea la lengua original del articulo).

*  Una lista de palabras clave (un mdximo de 10) y su traduccién al inglés (en el
mismo caso apuntado anteriormente).

*  Una breve presentacién del autor, de cuatro o cinco lineas de extensién.
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Referencias bibliograficas

Todas las referencias bibliogrdficas deberdn citarse como notas a pie de pdgina. Al final
del articulo se incluird la bibliograffa completa. Como normas de citacién, es preciso
seguir los siguientes modelos:

Caffarel, C.; Dominguez, M.; Romano, V. (1989). «El estado de la investigacién de
comunicacién en Espafa (1978-1987)». Cinco, 3, Madrid: AICE, mayo-agosto,
p. 45-47.

Murdock, G. (1990). «Televisién Citizenship: In Defence of Public Broadcastingy.
En: Tommilinson, A. (ed.). Consumption, Identity and Style: Marketing, Meaning
and the Packaging of Pleasure. Londres y Nueva York: Routledge.

Blumler, J.G. (ed.) (1992). Television and the Public Interest. Londres: Sage.

Las tablas

Los cuadros, las relaciones estadisticas, etc. irdn enumerados en cifras ardbigas, y debe-
rd hacerse referencia explicita a ellas en el texto. En cuanto a su presentacién, pueden
insertarse en el propio texto, o bien pueden presentarse en un anexo al final del arti-
culo.

Ilustraciones
o Fotografias

Irdn numeradas con cifras ardbigas, se hard constar el nombre y apellidos del autor y
el texto deberd referirse explicitamente a ellas. Podrdn suministrarse en formato digi-
tal o en papel.

Si se suministran en papel, las fotografias deberdn ser en blanco y negro sobre
papel brillante, y de una medida minima de 6 x 9 cm. Se adjuntardn en un sobre apar-
te (debidamente identificado) sin pegarlas en ninguna hoja de papel.

* Grdficos y mapas

Irdn numerados con cifras ardbigas, se hard constar el nombre y apellidos del autor y
el texto deberd referirse explicitamente a ellos. Podrdn suministrarse en formato digi-
tal o papel.

Si se suministran en papel, los grdficos y mapas deberdn presentarse sobre fondo
blanco, preferentemente en DIN A4, acompanados del titulo, la leyenda y las fuen-
tes utilizadas.
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INSTRUCTIONS TO CONTRIBUTORS

ANALISI is a scientific publication aimed at the university community, focussing on
issues of journalism and communication.

ANALISI makes use of a peer-to-peer evaluation system, that is, two lecturers evaluate
each article. The system is also external to the UAB: lecturers from the same depart-
ment and faculty do not evaluate articles; instead, this evaluation is carried out by lec-
turers from other universities.

In order for an article to be accepted for publication in ANALISI, the following essen-

tial requirements must be fulfilled:

a) Theoretical or empirical articles must be original and unpublished, and must make
a relevant contribution to the field in question.

b) Descriptive articles must be original and unpublished, constituting a good syn-
thesis of the status quo of the ambit in question. They should be well structured
and well written, and in accordance with expected academic methodology.

The articles sent to the magazine ANALISI must be originals up to 6.000 words length
and the author must certify, on a separate sheet, the renounce to his rights payment in
case the article should be published.

The editorial staff reserve the right to publish the texts which don’t follow these
guidelines.

The articles should be sent preferably to:

Redaccién Revista ANALISI
revista.analisi@uab.es

And also, optionally, to:

Revista ANALISI
Facultat de Ciéncies de la Comunicacié
08193 Bellaterra (Barcelona)

The editorial staff will duly notify the author whether the article will be published

or not. Copies of rejected articles won't be returned.

Language

The articles may be sent in any Romance language and in English.

First page

On the first page, heading the article, there must be:

e The title of the article, name of the author and address (email and postal address).

*  An abstract of no more than 15 lines and its English version, which must also
include the translation of the title (in those cases where English may not be the
article’s original language).

e Alist of key words (up to 10) and their English translation (in the same case men-
tioned above).

e A brief presentation of the author, taking up 4 or 5 lines.
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Bibliography

All bibliography references sh ould be quoted as end of page notes. The complete bib-
liography must appear at the end of the article. The guidelines for quoting are as fol-
lows:

Caffarel, C.; Dominguez, M.; Romano, V. (1989). «El estado de la investigacién de
comunicacién en Espafa (1978-1987)». Cinco, 3, Madrid: AICE, mayo-agosto,
p. 45-47.

Murdock, G. (1990). «Televisién Citizenship: In Defence of Public Broadcastingy.
In: Tommilinson, A. (ed.). Consumption, Identity and Style: Marketing, Meaning
and the Packaging of Pleasure. Londres y Nueva York: Routledge.

Blumler, J.G. (ed.) (1992). Television and the Public Interest. Londres: Sage.

Tables

Tables, statistic charts, etc. must be enumerated in Arabic numerals and the text should
make explicit references to them. Concerning presentation aspects, they can be insert-
ed in the text, or may be presented in an appendix at the end of the article.

Illustrations
* Photographs

They must be numbered in Arabic numerals, the name and surname of the author
must be supplied and the text should make explicit references to them. They may be
supplied on paper or in digital format.

If supplied by paper, photographs must be black and white on shiny paper, and
have a size of at least 6 x 9 cm. They must be encloses in a separate envelope (duly
identified= and are not to be stuck on any piece of paper.

o Graphs and Maps

They must be numbered in Arabic numerals, the name and surname of the author
must be supplied and the text should make explicit references to them. They may be
supplied on paper or in digital format.

If supplied by paper, graphs and maps must be presented on white background,
preferable A4, with the title, key and sources used.



NALISI

QUADERNS DE COMUNICACIO I CULTURA
BUTLLETA DE SUBSCRIPCIO
Servei de Publicacions de la Universitat Autbnoma de Barcelona
Apartat postal 20. 08193 Bellaterra (Barcelona). Espanya
Tel.: 93 581 10 22. Fax: 93 581 32 39. sp@uab.es

Nom i cognoms:
Institucié:
Adrega:

Poblacié: Provincia: CP:

Teléfon: Fax: NIF:

Vull subscriurem a la revista ANALISI. QUADERNS DE COMUNICACIO I CULTURA a partir del
NUMETO ...oovorcrcrcccrnees

PVP exemplar: 14 € PVP subscripcid: 24 € (2 exemplars anuals)

Despeses d’enviament: tots els enviaments incrementaran el seu preu d’acord amb les tarifes
de correus.

FORMA DE PAGAMENT
(d Contra reembors

[d Domiciliacié bancaria

Data:

Signatura

DOMICILIACIO BANCARIA

Senyors,

Els agrairé que, a partir d'aquesta data i fins a nova ordre, vulguin atendre amb carrec al meu
compte els rebuts que a nom meu presenti la revista ANALISI. QUADERNS DE COMUNICACIO
I CULTURA, del Servei de Publicacions de la Universitat Autdnoma de Barcelona.

Nom del titular:

Banc/Caixa: Codi: ...

Agencia: Codi: ...

Numero del compte corrent o de la llibreta (tots els digits):

Adrega de 'agencia:

Poblacié: Provincia: CP: ..

Data:

Signatura



MASTER INTERNACIONAL DE COMUNICACION Y EDUCACION
https://masters-oaid.uab.es/comed

Area de Fundamentos de Comunicacién y Educacidn: introducir a las actuales corrientes
de teorfa y prictica de la comunicacién y la educacién; conocer los retos que la socie-
dad del conocimiento plantea para la educacién y la comunicacién; conocer las posi-

bilidades de las TIC en la educacién.

* Medios, consumo y conocimiento: sociedad del conocimiento y teorfas de la

comunicacién, de la pedagogia y de la educacién

TICs en la educacién

e Alfabetizacién medidtica y educacién en medios y alfabetizacién digital y tele-
centros

* Lectura critica: objetivos y métodos

¢ Investigacién y proyectos en comunicacién

* Educacién en medios en la ensefianza

¢ Educacién critica en television

Area de Medios Educativos: dar a conocer la variedad de medios educativos y las opor-
tunidades que ofrecen; conocer las modalidades de produccién y de programacién de
radio y televisién educativa; conocer las posibilidades de Internet en la educacidn, y
conocer las técnicas de escritura de guiones para medios educativos.

¢ Introduccién a los medios educativos

* Educacién y televisién

* Creacién de ideas para educacién y television

* Televisién educativa: programas y cadenas

¢ Programas multimedia para educacién

¢ La radio en la escuela

e Campanas de sensibilizacién educativas, culturales y humanitarias
* Guidn audiovisual narrativo

* Guién audiovisual documental y programas documentales
¢ Guién multimedia

* Guiones de programas infantiles

* Produccidn para la cooperacién

Area de Proyectos/Pricticas: dar a conocer las fases de realizacién de un proyecto edu-
comunicativo y poner en marcha diferentes talleres destinados a la creacién de mate-
riales educativos y/o comunicativos.

* Metodologia de gestidon de proyectos

¢ Planificacién de la produccién audiovisual, multimedia y editorial

e El trabajo en equipo

e Técnicas de asignacién de recursos a los proyectos

e Sistemas de financiacién y modos de produccién audiovisual y multimedia

* Presentacién de proyectos

* Tecnologfa de creacién y emisién de contenidos en radio, video, televisién e
Internet

¢ La comunicacién en entornos politicos, empresariales e institucionales

¢ Auditorfa en comunicacién

e Evaluacién de proyectos

Prdcticas remuneradas: los alumnos del méster podrdn optar a una beca de pricticas

FPmlthI"]fl’](‘ A 111N rantrm flP f‘;ﬁl(‘;r’\h {‘IP MNM112YYC fP(‘h{\]l‘\{Yl”)C X7 ’]IF’)]’\PY;’7’)I‘;(’\"\ f‘;";f’)]



MASTER DE COMUNICACION, CULTURA Y EDUCACION

https://masters-oaid.uab.es/comed

El temario del mdster de Comunicacién, Cultura y Educacién cubre el siguiente pro-
grama académico:

Comunicacion y educacidon, conceptos en convergencia: revisar los conceptos de
comunicacién y educacién y la relacién entre ambos en el contexto globalizado
de la sociedad del conocimiento.

Educacion en medios: estudiar las teorfas y de las estrategias de educacién en
medios y de lectura critica. Proporcionar herramientas de andlisis y de progra-
macién educativa en esta materia. Se estudia el concepto de «cultura» y sus vin-
culaciones con el campo de la comunicacién.

Lectura critica de los medios de comunicacién: comprender los principios bdsicos
de la lectura critica de los medios de comunicacién. Vincular el consumo criti-
co de los medios de comunicacién con la democracia y la ciudadanfa participa-
tiva.

Alfabetizacién digital: estudiar el concepto de alfabetizacién digital como fené-
meno ligado a la cultura digital. Analizar las nuevas competencias y habilidades
que la sociedad de la informacién exige a los ciudadanos. Conocer la situacién
actual europea en términos de desarrollo de la sociedad de la informacién.
Estudiar la brecha digital en sus dimensiones social, econémica y politica.
Television educativa-cultural: caracteristicas, modelos y tendencias: definir las carac-
teristicas, los principios fundamentales y los modelos de la televisién educativa
y cultural. Revisar las tendencias sobre programacién educativa en Iberoamérica.
Teorias del aprendizaje, medios de comunicacién y nuevas tecnologias: profundizar
en la problemdtica y la epistemologfa educativa. Problematizar acerca del quehacer
académico impactado por las NTIC. Responder a una apetencia de conoci-
miento sobre las innovaciones educativas y sus raices en la tradicién del apren-
dizaje.

Gestidn de la comunicacion y del conocimiento en las organizaciones: revisar las
metodologfas de investigacién y el andlisis de la comunicacién. Proporcionar
herramientas para la gestién de la comunicacién y el conocimiento en las orga-
nizaciones.

Medios y comunicacién: periodismo educativo: revisar propuestas para el abor-
daje del periddico como objeto de estudio en las escuelas. Definir estrategias y
metodologfas para relacionar el curriculum escolar con la informacién de actua-
lidad. Facilitar la incorporacién de la prensa grifica como fuente de informa-
cién e instrumento de expresion.

E-learning y educacién a distancia: distinguir las similitudes y las diferencias de
diversas modalidades de educacién flexible. Analizar las bases tedricas y los ele-
mentos que integran un sistema de educacién a distancia como el e-learning.
Criterios para el disefio de materiales multimedia educativos: conocer las ventajas
y las desventajas de los soportes multimedia para contenidos educativos. Estudiar
los lenguajes de la composicién multimedia. Conocer las tendencias de usuario
en funcién de las caracteristicas de los destinatarios.

Cine y educacion: estudiar las estrategias para desarrollar programas de educa-
cién en medios y lectura critica a partir del cine.

El curso se desarrolla a través de un entorno colaborativo de trabajo on-line y median-
te el envio, en soporte papel y digital, de diferentes materiales lectivos que incluyen
unidades diddcticas, estudios de casos, entrevistas, etc. El curso cuenta con la colabo-
racion de destacados expertos en cada drea de trabajo y de tutores académicos por cada

merridiAnte
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