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PARTEL INTRODUCCION Y APLICACIONES DE LA ECONOMETRIA
A LA INVESTIGACION COMERCIAL

Tema 1. Presentacion de la asignatura. Clasificacion de las técnicas de analisis
multivariante.

Tema2. Disefios experimentales y anilisis de varianza.

Tema3. Analisis de regresion lineal simple y multiple.

Tema4. Anilisis de series temporales.

PARTEIL. TECNICAS DE ANALISIS MULTIVARIANTE UTILIZADAS EN
LA INVESTIGACION COMERCIAL.

3

ema 5, Anilisis discriminante.

Tema 6. Anilisis de grupos (cluster).
Tema7. Analisis factorial.

Tema8. Andlisis de correspondencias.

Tema 9. Andlisis multidimensional.

Tema 10, Anilisis conjunto.

Tema 11. Otras técnicas de analisis multivariante.

:

BIBLIOGRAFIA BASICA:

AAKER, David A. y DAY, George S. (1989): Investigacion de mercados. McGraw-
Hill. 3* edicién (2* en espafiol). México.

BISQUERRA ALZINA, Rafael (1989)::  Imtroduccion conceptual al andlisis
multivariable: un enfoque informatico con los paquetes SPSS-X, BMDP, LISREL y
SPAD. Vol.1yIl. Promociones y Publicaciones Universitarias. Barcelona.

KACHIGAN, S. K. (1991):  Multivariate statistical analysis, a conceptual
introduction. Radius Press. 2* edicion.

MALHOTRA, Naresh K. (1993): Marketing research: an applied orientation.
Prentice Hall. Englewood Cliffs, New Jersey.

NORUSIS, Marija J. (1983): spssX Introductory statistics guide. McGraw Hill,
SPSS Inc. New York.

NORUSIS, Marija J. (1985): SPSSX Advanced statistics guide. McGraw Hill, SPSS
Inc. New York.

ORTEGA MARTINEZ, Enrique (ed.) (1990): Manual de investigacion comercial.
Ediciones Piramide. Madrid.

¢ Publicaciones internas de la asignatura.
OTRA BIBLIOGRAFiA RECOMENDADA:

ABASCAL, Elena y GRANDE, Hdefonso (1989): Métodos multivariantes para la
investigacion comercial. Teoria, aplicaciones y programacién. BASIC. Ariel
Economia. Barcelona.

DILLON, William R. y GOLDSTEIN, Matthew (1984). Multivariate analysis
methods and applications. John Wiley & Sons. New York.

KMENTA, Jan (1980): Elementos de ecomometria. Ediciones Vicens Vives.
Barcelona. 2* edicion.

LILIEN, Gary L., KOTLER, Philip y MOORTHY, K. Sridhar (1992): Marketing
models. Prentice Hall. Englewood Cliffs, New Jersey.

WEIERS, Ronald M. (1986):  Imvestigacion de mercados. Pretince Hall
Hispanoamericana, S.A. México.
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PROGRAMA

Parte I: Conceptos Basicos

1. Introduccidn.

2. Tipo de Cambio. Conceptos.
3. Balanza de Pagos.

4. Perspectiva Histdrica.

Parte II: Desarrollo Analitico

5. Modelo Basico de Determinacién del Tipo de Cambio.
6. Anilisis a Corto y a Largo Plazo.

7. Analisis con Tipos de Cambio Fijos.

8. Andlisis con tipos de Cambio Variables.

Parte ITII: Aplicaciones

9. Evidencia Empirica
10. El Sistema Monetario Europeo

Referencias:

¢ Krugman, P.R. y Obstfeld, M (1995), Economia Internacional. Teoria y Politica,
McGraw-Hill.

e McCallum, Bennett T. (1996), International Monetary Economics, Oxford
University Press.

e Ribera-Batiz, F.L. and Ribera-Batiz, L (1985), International Finance and Open
Economy Macroeconomics, Macmillan.



