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DESCRIPTOR DE L’ASSIGNATURA

Cands de distribucié com a sistemes interorganitzatius. Disseny d'un sistema de
distribuci6. Costos de distribucié. Gestié del canal de distribucio.

PROGRAMA
RESUM TEMATIC

En aquesta assignatura es donen elements per la presa de decisions en temes de distribucio.
Per aix0 sestudia de la distribucié comercial en un enfoc estratégic, comencant amb
conceptes basics sobre la distribucié i seguint amb €ls objectius essencias de les empreses
de distribuci6 en es diferents ambits d'actuacio. També sexpliquen diferents aspectes de les
funcions especifiques de ladistribuci6 i s'estudia les estructures distributives dels mercats.

METODOLOGIA

La assignatura es basa en la combinacié de classes impartides pel professor, lectura de texts
escollits, andlis dels temes tractats a classe i participacié de I'alumne en les practiques.

PROGRAMA DE L'ASSIGNATURA

1. INTRODUCCIO

1.1. El Marketing i la distribucio

1.2. Continguts de ladistribucié comercia
1.3. Importancia estratégica de la distribucio
1.4. El mercati el consumidor

1.5. Canvisevolutius
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2. FORMES COMERCIALS| ANALISI ECONOMICA

2.1. Justificacid economicade ladistribucio
2.2. Funcions de distribuci6
2.3. Formes comercialsamb i sense establiment

3. ENTORN DE LA DISTRIBUCIO

3.1. Lademanda (el consumidor)

3.2. Tecnologiesi procediments de control
3.3. Entorninstituciona i legidatiu

3.4. Estructures distributives dels mercats

4. ORGANITZACIO DELS SISTEMES DE DISTRIBUCIO

4.1. Coneixer a client i produir servel
4.2. Assortiment i merchandishing
4.3. Preu

4.4. Ubicacidi localitzacié

4.5. Rendibilitat

5. COMPETENCIA EN LA DISTRIBUCIO

5.1. Distribuci6 propia

5.2. Formes de cobrir el mercat

5.3. Fidditat del i pel cand

5.4. Utilitzaci6 estratégica de lamarca
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AVALUACIO

Per aprovar aguesta assignatura |'alumne haura de superar I'examen que es fara d find |
[liurar oligatoriament un treball de maxim 5 folis € dia de I'examen. Es tracta d' escriure
unes reflexions personals sobre qualsevol dels punts del programa tractats a classe.

TUTORIES

Professors Tutories Despatx Teléfon

Gabriel 1zard Dillunsde 20.30a21.30 h B1-001-B 93 5813153

J.Lluis Llacuna Consultar als taulons d anuncis|B1-129 93 5812258
del Departament

22316



