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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

Coneixement historic del fenomen i evolucio de I'expressié publicitaria i de les RR.PP. des
dels seus origens fins als nostres dies. Analisi de les tendencies, corrents i manifestacions.

TEMARI:

1. De la prehistoria de la publicitat a la invencio i desenvolupament de la industria
impressora moderna (1440-1600).

Primitives manifestacions de la comunicacié persuasiva i publicitat. Analisi de les diferents
civilitzacions: Grécia i Roma. L'Edat Mitjana: comerg, fires i pregoners. Ensenyes,
emblemes, marques i gremis. La Reforma: impremta i alfabetitzaci6. Primeres
manifestacions publicitaries impreses. L'época dels descobriments i el comerg.

2. Els inicis de la premsa periodica i els anuncis per paraules (1600-1900). La
institucionalitzacio de I'activitat publicitaria (1900- 1919). Europa i América.
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El comerc els segles XVII i XVIII. La revolucié industrial i la publicitat. Renaudot i el seu
Bureau d'adresses. Els fulls d' anuncis. Les primitives manifestacions del génere publicitari
a Espanya. Els dissenys grafic i el cartellisme publicitari a Europa i America. La
publicitat en premsa. El naixement de I'agent de premsa. Emile de Girardin. El fenomen de
les gazettes. La forma i el contingut dels anuncis. EI naixement de les agéncies de publicitat
a Europa i Ameérica. Els grans cartellistes francesos: Jules Chéret, Toulouse-Lautrech, i
Alphonse Mucha. Els cartellistes catalans de I'epoca: Alexandre de Riquer, Ramon Casas,
Utrillo, etc. La publicitat a Catalunya: Prat Gaballi.

3. El naixement de la publicitat radiofonica (1920-1939). El periode bel-lic (1936-
1946). L' Us de la televisié com a mitja publicitari (1945-1960).

L' activitat publicitaria en general: anunciants i mitjans. Caracteristiques diferencials entre
Europa i America. La Gran Depressid. La publicitat com a disciplina academica com a
disciplina académica. Els professionals destacats i I'associacionisme. Les formes
publicitaries a la radio. Publicitat i conflictes bel-lics: De la Guerra Civil espanyola a la Il
Guerra Mundial. Publicitat i anunciants espanyoles a I'epoca autarquica. La primitiva
informacid / comunicacio integrada. Televisio i publicitat. Els inicis del marketing a
Espanya.

4 . La societat de consum (1960-1972). La publicitat a la crisi economica (1973-1980).
La publicitat a I'era de les noves tecnologies (1980-2000).

El context socio-politic de la década dels 60. L' auge de la publicitat a la televisio.
Promulgacid de I' estatut de la Publicitat i I' Instituto Nacional de Publicidad. Analisi
comparatiu entre les ageéencies de publicitat espanyoles i nord-americanes: la seva
organitzacié i desenvolupament. La comunicacié corporativa. Creativitat i Publicitat. Estudi
de casos: Seguela a Franca; MMLB i RCP a Espanya; Saatchi & Saatchi a Anglaterra. La
crisi de les agencies front les centrals de compres. La publicitat i el mapa de les televisions
a Espanya. La publicitat en mitjans escrits i a la radio. La publicitat i les noves tecnologies:
Publicitat i Internet. EI fenomen below the line. EI Col.llegi de Publicitaries, Publicitaris i
Relacions Publigues de Catalunya.

5. Historia de les relacions publiques als EE.UU. (1).

Etapes historiques de les relacions publiques. Classificacio d' Edward L. Bernays.

A) Les relacions pabliques avui dia. B) Per que és essencial avui dia el coneixement de les
relacions publiques. C) Els origens de les relacions publiques. D) Des de I' Edat Mitjana
fins al mén modern. E) Les relacions publiques a Nordameérica des del 1600 fins al 1800. F)
Les relacions publiques durant el periode de I' expansio, des del 1800 fins al 1865, als
EE.UU. G) De l'etapa de: "EI public que se'n vagi a l'infern " ( The Public Be Damned ),
1865-1900; ala de "El public ha de ser informat " ( The Public Be Informed ), 1900-1919.
H) El naixement d'una nova professié: 1919-1929. 1) De la majoria d'edat de les RR.PP. :
1929-1941 , al periode de la integracio : 1941-1951.

19



6. Historia de les relacions publiques a EE.UU. (I1).

Etapes historiques de les relacions publiques. Classificacio segons Scott M. Cultlip.

A) L' antecedent de les assessories (1900-1919).: Les primeres agencies: els seus
antecedents. B) Boston, 1900: Publicity Bureau; Washington, 1902: Smith & Walmer
(publicity business); y Nova York, 1904: Parker and Lee. C) L' agitacid professional i la
puja sobtada dels anys vint (1919-1930), i els seus protagonistes: T.J. Ross; Edward L.
Bernays, John Price Jones; Steve Hannagan; Harry Bruno; William H. Baldwin; Ben
Sonnenberg; Clarke i Tyler; John W. Hill. D) La Gran Depressid i els anys posteriors: Carl
Byoir, Whitaker & Baxter.

7. Historia de les relacions publiques als EE.UU. (111).

Des dels origens a I'estructura contemporania de les relacions publiques: El plantejament
historic de James E. Grunig i Todd Hunt.

A) L' activitat de les relacions publiques a la historia: Des de I'Antiguitat a la invencio de
la impremta. B) Interpretacié de I'American Revolution i la integracio del territori dels
EE.UU. C) Amos Kendall i la seva col-laboracié amb el president Jackson.

8. Historia de les relacions publiques als EE.UU. (1V).

Des dels origens a I' estructura contemporania de les relacions publiques: El plantejament
historic de James E. Grunig i Todd Hunt.

A) Els quatre models de les relacions publiques des de la seva perspectiva historia: en la
teoriaien la practica. B) L' agent de premsa: informacio (publicity ) (1850-1900). C)
Informacio publica (1900-1920). D) Doble fluix asimétric (1920-1960). E) Doble fluix
simetric (1960-1970).

9. Historia de les relacions publiques a Europa i la resta del moén. (1).

Alemanya, Belgica, Dinamarca, Finlandia, Franca, Holanda, Italia, Noruega, Portugal,
Regne Unit, Suécia, Suissa. La Common House i els paisos de I' Est. Asia i Oceania. Els
paisos americans. L'associacionisme professional A) International Public Relations
Association (IPRA) B) European Public Relations Association (CERP ). C) La
Federacion Interamericana de Relaciones Publicas (FIARP). D) Public Relations Society
of America (PRSA).

10. Historia de les relacions publiques a Europa i la resta del mén. (I1). Espanya i
Catalunya

Espanya: Els seus origens i evolucio. Els professionals. Les primeres agencies. El Pla de
Desenvolupament. Normativa i legislacio: El registre de Tecnics de Relacions Pabliques. El
moviment associatiu. Inici i estructura de l'ensenyament de les relacions publiques a
Espanya. Historia i caracteristiques del desenvolupament de les relacions publiques a
Catalunya: Del traspas de competencies al cens de la Conselleria de Comerg i Turisme de la

20



Generalitat de Catalunya al Col-legi de Publicitaries, Publicitaris i Relacions Publiques de
Catalunya.
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METODOLOGIA DOCENT:
TEORIA

Se explicara cronologicament el desenvolupament historic del fenomen de la publicitat i de
les relacions pabliques. Igualment, es facilitara un dossier amb documentacio
complementaria a la bibliografia, no publicada.

PRACTIQUES:

C) Analisi de documents audiovisuals i filmografia especifica, i
D) Presentaci6 a classe del treball d'investigacio realitzat al llarg del semestre.

SISTEMA D’AVALUACIO:

Es podra efectuar una avaluacié al finalitzar el quadrimestre o també un treball
d'investigacié que previament sera acordat amb el professor de l'assignatura i acceptat
durant el primer mes d'iniciat el semestre

ALTRES QUESTIONS
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