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Objectius

El curs de sociologia de la comunicacié es proposa introduir I'estudiant a les
escoles fonamentals de la teoria de la comunicacié en la perspectiva de poder
utilitzar-les per reflexionar, en particular, sobre el paper que els mitjans de
comunicacié de massa han adquirit a la nostra societat. En aguest sentit, es
posara un emfasi especial en el paper de la premsa en relacié a la construccié
de la realitat social i politica, i en els debats d’actualitat sobre la influéncia de la
televisio.

Avaluacio

L'avaluacié del curs es fara amb a través d'un examen final. Els assistents
regulars a classe podran optar, previ acord amb el professor, a fer un treball
voluntari i complementari de I'examen en l'avaluacio final.

Programa

1. Els instruments conceptuals
1.1. La comunicacio

1.2. Teories de la comunicacio
1.3. L’opinié publica

2. Els agents comunicatius

2.1. Premsa

2.2. Radio i televisio. Critica de la nocié d’'influencia i de la mediafobia
2.3. Les noves tecnologies: internet

3. Aproximacio a I’espai comunicatiu catala

3.1. De la mort de Franco a la victoria del PP: 20 anys de premsa. Intercanvis
informatius i vertebracid territorial i politica

3.2. Radio i Televisi6: audiéncies i mercat
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