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Objectius 
El curs de sociologia de la comunicació es proposa introduir l’estudiant a les 
escoles fonamentals de la teoria de la comunicació en la perspectiva de poder 
utilitzar-les per reflexionar, en particular, sobre el paper que els mitjans de 
comunicació de massa han adquirit a la nostra societat. En aquest sentit, es 
posarà un èmfasi especial en el paper de la premsa en relació a la construcció 
de la realitat social i política, i en els debats d’actualitat sobre la influència de la 
televisió. 
 

Avaluació 
L’avaluació del curs es farà amb a través d’un examen final. Els assistents 
regulars a classe podran optar, previ acord amb el professor, a fer un treball 
voluntari i complementari de l’examen en l’avaluació final. 
 
 
 
Programa 
 
1. Els instruments conceptuals 
1.1. La comunicació 
1.2. Teories de la comunicació 
1.3. L’opinió pública 
 
2. Els agents comunicatius 
2.1. Premsa 
2.2. Ràdio i televisió. Crítica de la noció d’influència i de la mediafòbia 
2.3. Les noves tecnologies: internet 
 
3. Aproximació a l’espai comunicatiu català 
3.1. De la mort de Franco a la victòria del PP: 20 anys de premsa. Intercanvis 

informatius i vertebració territorial i política 
3.2. Ràdio i Televisió: audiències i mercat 
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Bibliografia bàsica opcional 
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Sáez, Albert. De la representació a la realitat. Barcelona. Dèria editors, 1999 
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1998 (alternatiu al Mattelart) 
Saperas, Enric. Introducció a les teories de la comunicació. Barcelona, Pòrtic, 1992 
Sartori, Giovanni. Homo videns. La sociedad teledirigida. Madrid, Taurus, 1998 
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Weaver, Paul H. News and the culture of lying. How journalism really works. Nova York. The 

Free Press, 1994 
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Barcelona, Kairós, 1984, pp. 11-113. (Ed. original: La nouvelle comunications. 
París, Éd. du Seuil, 1981). 

 La nueva comunicación. Barcelona, Kairós, 1984 
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Revistes 
Trípodos, extra 2000. Els impactes de les tecnologies de la informació i la comunicació 
Anàlisis 26, 2001. Opinió pública i democràcia    
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