Direccion Comercial Il

Profesores: Des,pacho 209
Dra.Rosalia Gallo — Grupos 10 & 20 Telefono 93 728 77 30
Isabel Roca — Grupos 50 & 60 E-mail  rosalia.gallo@uab.es

I_roca@herrmes.uab.es

Temario:

l. Introduccion

Tema 1: Proceso de planificacion en marketing
Il. Estrategias de marketing

Tema 2: Decisiones de producto
Tema 3: Decisiones de precio

Tema 4: Decisiones de distribucion
Tema 5: Decisiones de comunicacion
Tema 6: Plan anual de marketing

lll. Marketing en areas especificas
Tema 7. Marketing de servicios
Tema 8: Marketing industrial

Tema 9: Marketing internacional

Tema 10: Marketing no empresarial
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Evaluacion;
12 convocatoria: Informe 20% nota del curso
Examen 80% nota del curso

22 convocatoria: Examen
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