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DESCRIPTOR DE L’ASSIGNATURA

Utilitzacio dd model “MARKSTRAT”, que gira entorn de decisions de maqueting mitzancant
unaandis d edtats financersi estudiant les decisons presesalallum de lateoriai dels
conceptes estudiats en atres assgnatures.

PROGRAMA

Objectius

Es tracta dun joc dempresa que gira fonamentament en torn a decisons de Marketing i

Direcci6 d empreses (investigacidé de mercat, politica de preus, publicitat, posicionament,

segmentacio | condtitucié de la cartera de productes) tot estudiant la repercussio d'aquestes
decisons mitjancant un andis dds edtats comptables i financers. Es conditueixen grups
destudiantsi cada un d'dls gestiona una empresaficticia. Les empreses entren en competencia
en un maeix mercat i en funcid de les decisons que pren cada grup es configuren les
posicions, participacions i resultats economico-financer de les mateixes. Al find esfaun estudi
dels resultats obtinguts i Sanditzen les decisions preses a la llum de la teoria i €s conceptes
gue shan estudiat en d'dtres assignatures de la carrera. En aquest sentit, seria convenient que
els dumnes haguessin cursat les assignatures de Direccio Estratégicai Politicad Empresai de
Direcci6 Comercial. D’dtra banda, I’ assstencia a classe es consdera obligatoria, ja que
I assgnatura té una ava uacio continuada
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Continguts

1. Formacio grups de trebal, descripcié generd de modd MARKSTRAT.

dinformacid inicid i comentari de les lectures obligatories.

2. Decisons de provaper familiaritzar-se amb € joc.
3. Presadelesdecisons, delalala9/10.
4. Presentaciod oral i escritadd trebadl reditzat.

5. Andis comparatiu de les estrategies seguides per es diferents grupsi conclusions.

Criterisd’avaluacio

» Resaultats obtinguts pe grup en d procés de smulacio (40% de la nota).
» Més de dos fdtes de assigtencia no judtificades o tres fdtes judtificades
suposen perdre un 50% de la nota obtinguda pel grup en lasimulacio.
= Més de cinc fadtesimplicala perduade 100%.
» Informefind dd grup sobre estratégiai resultats de la seva empresa (20%).
* Provesindividuas sobre:
= Manua del Markdtrat (20%), i
= Procés de Simulacio (20%).
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Tutories

Professors Tutories Despatx Telefon
Jménez, E. Dv. de 10.30a11.30 h B1-132 |935812271
Obis, T. Dl de15a16hi B1-132 [935812271

Dj de 12 a13.30h
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Guerrero, M

Dm. de 12.45 a13.15h. i
Dm. de 18.45 a 19.15h.

B1-117

93 5812250
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