CURSO ACADEMICO: 2005-2006

LICENCIATURA: Publicidad y Relaciones Publicas CURSO: 2n

caodigo: 20665

Asignatura: Teoria 'y Técnica del Lenguaje Radiofdonico

Tipo de asignatura: Troncal

N° de créditos: 5

Profesorado: -teoria: Juan José Perona (castellano)
-practicas: Mariluz Barbeito, Dolors Bernadas y
Juan José Perona (catalan/castellano)

Cuatrimestre: Primero

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA:

Introduccién a la teoria del lenguaje radiofénico. Formacion teérico-
practica en el uso de los diferentes elementos que configuran el
lenguaje radiofénico, asi como en las principales técnicas de
produccion y realizacion radiofénicas publicitarias.

TEMARIO:

Tema 1: El lenguaje radiofénico
- Aspectos conceptuales del lenguaje radiofénico
- Definicion
- Dimensioén estética y dimension semantica
- Principales formatos publicitarios radiofénicos
- Usos del lenguaje radiofénico en la publicidad

Tema 2: El lenguaje verbal
- Caracteristicas estructurales
- Caracteristicas expresivas
-  Ritmo

Tema 3: El lenguaje musical
- Caracteristicas expresivas
- Funciones del lenguaje musical en la radio
- Habitos de utilitzacibn de la musica en la publicidad
radiofonica

Tema 4: Los efectos sonoros
- Definicion y caracteristicas




- Denotacion / connotacion
- Fuente sonora y objeto sonoro
- Funciones de los efectos sonoros en la radio

Tema 5: El silencio
- Definicion y caracteristicas
- Funciones del silencio radiofénico

Tema 6. El guidon radiofénico
6.1. Definicion
6.2. Tipologia del guidn: literario y técnico
6.3. Estilos de guidn: americano y europeo
6.4. Tipos de guién/tipos de programa

Tema 7: El montaje radiofénico
- Definiciéon
- Simultaneidad y yuxtaposicion de los sistemas sonoros
- Técnicas de realizacion

Tema 8: Planificacidon sonora
- Concepto de plano radiofénico
- Planos sonoros

Tema 9: El montaje musico-verbal
- Interrelacidon palabra — musica
- La sincronia palabra — musica: el raccord
- El recurso de la cuadratura

Tema 10: La construccion del espacio sonoro radiofénico
- El concepto de espacio sonoro
- La direccién
- El movimiento

Tema 11: El tiempo radiofénico
- El concepto de tiempo radiofénico
- Produccion del tiempo radiofonico
- La secuencia sonora
- Continuidad temporal
- Paralelismo

Tema 12: Las imagenes auditivas
- Definicion
- Universos conceptuales del lenguaje radiofénico
- Creaciéon de imagenes auditivas



BIBLIOGRAFIA BASICA:

BALSEBRE TORROJA, Armand: El lenguaje radiofonico. Ed. Céatedra,
Madrid, 1994.

BARBEITO, M.L. y VAZQUEZ, M.: "La radio, un medio publicitario
infravalorado”. En La publicidad en la radio. VI Xornadas de
Comunicacién Social. Edt. Diputacion de Pontevedra. 2000.

BETES RODRIGUEZ, K.: El sonido de la persuasion: relatos
publicitarios en la radio. Edt. Fundacion Univesitaria San Pablo-CEU.
Valencia. 2002.

GUTIERREZ GARCIA, M.; PERONA PAEZ, J.J.: Teoria y técnica del
lenguaje radiofénico. Ed. Bosch, Barcelona, 2002.

HUERTAS BAILEN, A; PERONA PAEZ, J.J: Redaccion y locucion en
medios audiovisuales: la radio. Ed. Bosch, Barcelona, 1999.

MUELA MOLINA, C.: La publicidad radiofénica en Espafa. Ediciones
Internacionales Universitarias. Madrid. 2001.

RODERO, E. Y OTROS: La radio que convence: manual para creativos
y locutores publicitarios. Edt. Ariel. Barcelona. 2004.

RODRIGUEZ BRAVO, Angel: La dimensién sonora del lenguaje
audiovisual. Ed. Paidés, Barcelona, 1998.

COMPLEMENTARIA:

ARNHEIM, R: Estética radiofénica. Gustavo Gili, Barcelona, 1990.
BAREA, P: Redaccion y guiones. Servicio Universidad del Pais Vasco,
Bilbao, 1992.

BELTRAN MONER, R: La ambientacién musical. Ed. IORTV, Madrid,
1984.

CEBRIAN HERREROS, M: Informacion radiofénica: Mediacion técnica,
tratamiento y programacion. Ed. Sintesis, Madrid, 1994.

FUZELLIER, E: Le langage radiophonique, IHEC, Paris, 1965.
MCLEISH, R: Técnicas de creacion y realizacion en radio. IORTV,
Madrid, 1983.

MERAYO PEREZ, A: Para entender la radio. Publicaciones Universidad
Pontificia de Salamanca, 1992.

MERAYO PEREZ, A. y PEREZ ALVAREZ, C.: La magia radiofonica de
las palabras. Edt. Liberia Cervantes. Salamanca. 2001.

PERONA PAEZ, JJ: El ritmo en la expresion radiofénica. Tesis doctoral,
UAB, 1992.

TERRON, J.L: El silencio en la radio. Tesis doctoral, UAB, 1990.



METODOLOGIA DOCENTE:

Se trata de una metodologia que profundiza en la interrelacion
teoria/practica, es decir, en el aprendizaje de los conceptos tedricos y
su aplicacion en la produccién y realizaciéon radiofénica publicitaria. En
esta asignatura, el analisis y la escucha de la publicidad radiofénica
son fundamentales para su buen desarrollo y seguimiento.

TEORIA: Sesiones expositivas en las que se explican los contenidos
del temario, fundamentales para la elaboracién de los ejercicios
practicos y el porta-folios.

PRACTICAS: Los estudiantes deberan preparar, con una
periodicidad aproximadamente quincenal, productos publicitarios en
los que incorporaran, de manera progresiva, los diversos elementos
que conforman el lenguaje radiofénico. A lo largo del curso se
combinaran practicas individuales con practicas en grupo.

SISTEMA DE EVALUACION:
Se plantean dos formas para superar la materia:

e Evaluacidon continuada: el alumno debera comprometerse a
la realizacién del programa de préacticas y de su porta-folios, el
cual sera fundamental para superar la parte tedrica de la
materia. En el caso de producirse una falta, el estudiante
pasara automaticamente al sistema de examen final, aunque
podra continuar participando en las practicas con su grupo.

e Examen final: comportara la realizacibn de una prueba
tedrica y una prueba practica que se hara publica un mes antes
de la fecha de examen prevista por la secretaria del Centro.

OBSERVACIONES:

Las sesiones tedricas se llevaran a cabo en un aula equipada con
reproductores de audio, mientras que las practicas se desarrollaran
en los laboratorios de radio de la Facultad, los estudios de
continuidad y las aulas Dalet.

Fecha Firma del Director del Departament



