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DESCRIPTOR DE L’ASSIGNATURA
Decisions estratégiques en publicitat. Models per a la determinacié dels objectius,
pressupostos, mitjans, etc. La campanya publicitaria.

PROGRAMA
RESUM TEMATIC
En aquesta assignatura s’explicaran les principals decisions que cal adoptar en la
formulacié de I’estratégia de comunicacié comercial i massiva per part de I’empresa. Aixo
comporta tractar en detall els objectius, models i estratégies de la publicitat.

METODOLOGIA
Per impartir aquesta assignatura es posara en practica un conjunt de tecniques variades
que permetran a I’alumne comprendre el proces de comunicacio comercial i I’actuacio de
les empreses en aquest terreny. Aquestes tecniques consistiran en una combinacié de
classes magistrals i visio de videos amb altres activitats de caracter més practic (projecte,
casos i/o exercicis).

PROGRAMA DE L’ASSIGNATURA

1. LA COMUNICACIO i LA COMUNICACIO COMERCIAL
1.1. La comunicaci6: definicid, situacions i paradigmes.

1.2. La comunicaci6 comercial: definici6, caracteristiques,
objectius 1 mitjans de comunicaci6 comercial.

1.3. Instruments de la comunicacid comercial.

1.4. L estratégia de comunicacié comercial.

2. EL SISTEMA PUBLICITARI.
2.1. Els agents publicitaris.
2.2. Els mitjans publicitaris.



2.3. Els anunciants i1 l"audiéncia.

3. L’ACTUACIO PUBLICITARIA.
3.1. El comportament del consumidor: La percepcio.
3.2. Els mecanismes d"actuaci6 publicitaria.
3.3. Els models d"actuacidé publicitaria.
3.4. La teoria de la persuasib.
4. EL MISSATGE PUBLICITARI - I: INTRODUCCIO.

4.1. El pla creatiu.
4.2. L’estratégia creativa i1 eix de comunicacio.
4_3. EI llenguatge publicitari.

5. EL MISSATGE PUBLICITARI - 11: ELEMENTS DE L'ANUNCI.
5.1. EI titol i el text de I"anunci.
5.2. La il-lustracié.
5.3. El muntatge (layout).
5.4. La ubicacié6 de I"anunci.

6. LA LEGISLACIO PUBLICITARIA.
6.1. La normativa legal.
6.2. La normativa autodisciplinar.
6.3. Publicitat il-licita.

7. ELS MITJANS PUBLICITARIS- I: INTRODUCCIO
7.1. ElI pla de mitjans o mediaplanning.
7.2. Els mitjans publicitaris.
7.3. La investigacio mitjans.

8. ELS MITJANS PUBLICITARIS- II: ESTRATEGIA DE DIFUSIO.
8.1. L"estratégia de difusio.
8.2. La selecciod de mitjans i1 suports.
8.3. Valoraci6 de pla de mitjans.

9. L'EFICACIA PUBLICITARIA.
9.1. ElIs nivells d"eficacia publicitaria.
9.2. EI record publicitari.
9.3. El pretest i postest publicitaris.

10. LES RELACIONS PUBLIQUES | LA PROMOCIO DE VENDES
10.1. Objectius i caracteristiques de les RR.PP.
10.2. Principals publics objectiu i técniques de RR.PP
10.3. Les promocions de vendes.
10.4. Instruments de les promocions de vendes.
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AVALUACIO

Per aprovar aquesta assignatura caldra superar una prova (juny o setembre per al grup 01 i
gener o juny per al grup 51) que representara el 60% de la nota final, aixi com demostrar
suficiencia en la resolucié del projecte de treball.

TUTORIES

Professor/a Horari tutories Despatx | Extensio

Lopez, Pilar Consultar el tauld d’anuncis del departament B1-114 |4419
pilar.lopez@uab.es

Llonch, Joan Consultar el taul6 d’anuncis del departament B1-116 |2269
Joan.Llonch@uab.es
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