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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA: 
 

■ Conèixer el mercat Audiovisual actual. 
 

■ Detectar mercats emergents i necessitats que puguin ser cobertes amb els 
coneixements assolits amb la llicenciatura.  

 
■ Preparar l’alumne per la seva incorporació al mercat laboral mitjançant tècniques 

relacionades amb els models actuals de comunicació. 
 

■ Les matèries tractades tenen com a finalitat proporcionar habilitats útils per l’alumne 
que necessitarà conèixer i aplicar en el seu desenvolupament professional, Aixa com 
aportar a l’estudiant un esquema pràctic de auto-ocupació. 

 
TEMARI: 
 
 

1. Panorama general de la comunicació en l’actualitat 
 

- Exposició dels mitjans de comunicació més coneguts 
- Anàlisi dels mitjans exposats 
- Conclusions 
- Assignació de feines per l’avaluació continuada 
 

2. Tipologia dels models de comunicació actuals 
 

- Estructures de funcionament dels mitjans més coneguts 
- Anàlisi de necessitats 
- Entorns de competència 
- Assignació de feines per l’avaluació continuada 
 

3. Tendències i projecció futura del mercat Audiovisual 
 

- Internacionalització 
- Liberalització 
- Mercats emergents 
- Avantatges i inconvenients 

 
 
 



4. Planificació professional 
 

- Primeres qüestions 
- Detecció de necessitats en comunicació Audiovisual 
- Recerca del valor diferencial 
- Adequació al projecte personal. El C.V. 
- Assignació de feines per l’avaluació continuada 

 
5. Eines de construcció i desenvolupament per la planificació professional 
 

- Creació i desenvolupament de projectes Audiovisual exportables 
- El Pla d’empresa 
- El full de ruta 
- Creació d’eines de gestió 
- Assignació de feines per l’avaluació continuada 

 
6. Legalitats relacionades amb el mercat Audiovisual actual  

 
- Disposicions legals afectes 
- La LOPD, la LSSICE i d’altres disposicions relacionades amb les Noves 

Tecnologies 
- Protecció del capital intel·lectual 
- Estructures jurídiques més habituals 
- Assignació de feines per l’avaluació continuada 

 
7. Tècniques actuals de comunicació comercial 
 

- La imatge personal 
- La venda. Tècniques 
- Llenguatge corporal 
- Presentacions 
- Assignació de feines per l’avaluació continuada 

 
8. La comunicació interna en organitzacions del sector Audiovisual actual 
 

- Comandament i lideratge 
- Dinàmica de grups 
- Negociació 
- Marketing amb pressupost reduït 
- Gestió òptima de recursos 
- Financiació i empreses de capital risc 

 
9.  Exposició i defensa de projectes 
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METODOLOGIA DOCENT: 
TEORIA 
 

 Explicació  per part del professor, dels punts del programa 



 Posada en comú i debat dels punts explicats pel professor 
 
PRÀCTIQUES: 
 

 Pràctiques a classe dels alumnes, envers els punts tractats 
 Conferències/col·loquis realitzats pels professionals del sector 

 
 
 
 
 
SISTEMA D’AVALUACIÓ: 
 
L’ alumne, pot superar l’assignatura per  dos procediments: 
 

1. Amb els treballs assignats a l’ AVALUCIÓ CONTINUADA 
2. Fent l’examen oficial de juny o setembre 

 
 
AVALUACIÓ CONTINUADA 
 

■ Aquesta modalitat permet superar l’assignatura, aconseguint un mínim de cinc punts 
realitzant els treballs  proposats al curs i amb la qualitat corresponen a un alumne de 
quart, consistents en un treball personal i la seva defensa. 

 
ALTRES QÜESTIONS 
 
Els treballs deuran presentar-se en la data fixada o anterior, i dintre de l’horari de classe, no 
recepcionant-se en cap altre circumstància. 
 
L’assistència a classe és obligatòria. 
 
 
OBSERVACIONS: 
 
Per les classe cal projector de transparències o projector amb pantalla i ordinador. 
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