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SOCIOLOGIA DEL CONSUM

Fitxa de I’assignatura
Identificacio

1. Nom de I’assignatura Sociologia del Consum

2. Area  Sociologia Titulacié Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria x Optativa

4. Credits (ECTS) 2

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio :

a. L’estudiant de la llicenciatura de Publicitat i les Relacions Publiques no pot limitar-se a
entendre el consum com el resultat d’eleccions i necessitats individuals. Cal estudiar-lo en
funcio de les relacions socials, estructures, institucions i cultures que el defineixen i
I’emmarquen. El consum és una practica social, cultural i economica fonamental. L’Us
simbdlic i comunicatiu dels objectes de consum juga un paper decisiu en el procés de
construccié social de la realitat, tant en la seva dimensio objectiva com en la subjectiva.
L’objectiu d’aquest curs és introduir els estudiants de Publicitat i RR.PP. en tota una serie
de conceptes, teories i técniques d’analisi per tal de facilitar una aproximacié comprensiva

a la dimensio social del consum.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

Tema 1 L’especificitat social i historica del consum

La cultura del consum de la societat occidental contemporania no
la podem entendre sense posar-la en relacié amb el procés de
modernitzacié. En aquest apartat abordarem el procés historic a
partir del qual s’arriba a la societat de consum i les
caracteristiques distintives d’aquesta cultura del consum
respecte de les societats pre-modernes.

Tema 2 Els judicis previs: els discursos sobre el consum

Quan el socioleg s’enfronta a la comprensié d’un fenomen social
no parteix mai de zero. Els fenomens acostumen a disposar de
diverses interpretacions prévies. En el tema que ens ocupa ens
dedicarem a exposar i analitzar dos tipus de discurs: el que
tracta del consumidor sobira, racional i lliure, capa¢ de conéixer
i satisfer els seus desitjos i el que veu en el consumidor a un
ésser irracional manipulat i conformista, tant superficial com la
societat de consum en la que viu.
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Tema 3 Visi6 general d’algunes de les aportacions
sociologiques fonamentals a la comprensié del consum

El consum i la cultura del consum han estat objecte d’interes
pels cientifics socials des de Marx, Weber, Simmel, Veblen,
passant per Mauss i Malinowski, fins les aportacions “post-" més
destacades de les Ultimes décades. En aquest apartat donarem
una visio general d’aquestes aportacions a la comprensié del
consum.

Tema 4 El consum de mercaderies

La majoria dels objectes i serveis sén mercaderies una part del
cicle de la seva vida. El consum d’aquestes mercaderies exposa la
quotidianitat al poder i a logica de les forces economiques. Aqui
el consum és I’ambit de reproduccié de la forca de treball i de
I’expansio del capital i on les classes i grups competeixen per
I’apropiacio6 del producte i el de les corresponents

consequeéncies politiques i culturals.

Tema 5 El consum de signes i simbols

El consum no pot separar-se del sistema de produccid, pero
tampoc pot reduir-se a aquest. Es I’ambit del desig i de la seva
contencid. El consum ritualitzat esdevé un dels instruments
fonamentals per fer visibles i estables les categories de la
cultura i fer intel-ligible la vida social.

Tema 6 ElI consum: comunid i distincio

Les representacions culturals i les practiques significatives
vinculades al consum estan estretament relacionades amb la
construccio de les identificacions individuals i col-lectives. Pero,
també amb la produccid de divisions socials. En aquests
processos es construeixen i se signifiquen les relacions de
desigualtat i la dominacié.

2. Bibliografia:

Bibliografia basica:

BOCOCK, R. El consumo. Madrid: Talasa, 1995.

CORRIGAN, P. The sociology of consumption: an introduction. Londres: Sage
Publications, 1997.

Texts en fotocopies.

Bibliografia complementaria:

BARTHES, Roland. El Sistema de la moda y otros escritos. Barcelona: Paidds,
2003

BAUDRILLARD, J. La génesis ideoldégica de las necesidades. Barcelona:
Anagrama, 1976

BAUDRILLARD, J. La sociedad de consumo: Sus mitos, sus estructuras.
Barcelona: Plaza & Janés, 1974

BAUDRILLARD, J. El sistema de los objetos. Madrid: Siglo XXI, 1999.
BAUDRILLARD, J. El Intercambio simbdlico y la muerte. Caracas : Monte Avila,
1993

BAUMAN, Z. . "De la ética del trabajo a la estética del consumo". En BAUMAN, Z.
Trabajo, consumismo y nuevos pobres. Barcelona: Gedisa, 2000.

BELL, D. Las contradicciones culturales del capitalismo. Madrid: Alianza, 1982.
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BLUMER, H. Fashion: From Class Differentiation to Collective Selection, a
Sociological Quarterly 10, pp. 275-291

BOURDIEU, P. . "Notas provisionales sobre la percepcién social del cuerpo”. En
ALVAREZ URIA, F. y VARELA, J. Materiales de sociologia critica. Madrid: La
Piqueta, 1986

BOURDIEU, P. La distincién: Criterios y bases sociales del gusto.Madrid: Taurus,
1998.

BOURDIEU, P. La dominacién masculina. Barcelona: Anagrama, 2000.
CAMPBELL, C. "The Sociology of Consumption." a Acknowledging Consumption,
D. Miller(editor), Londres: Routledge, 1995

CAMPBELL, C. The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism. Oxford:
Basil Blackwell, 1987

CERTEAU, M. de. La Invencién de lo cotidiano. México, D.F. : Universidad
Iberoamericana. , 1996-1999

CHANEY, David. Estilos de vida .Madrid : Talasa Ediciones, S.L.

CONDE, F., CALLEJO, J. Juventud y Consumo. Madrid: Ministerio de Asuntos
Sociales &lInstituto de la Juventud,

CONTRERAS, J. Alimentacién y cultura. Necesidades, gustos y costumbres.
Barcelona: Universitat de Barcelona ,1995.

CONTRERAS, J. Antropologia de la alimentacién. Madrid : Ediciones de la
Universidad Complutense de Madrid , 1992

DOUGLAS, M. Estilos de pensar. Barcelona: Gedisa, 1998.

DOUGLAS, M. & ISHERWOOD, B. El Mundo de los bienes : hacia una antropologia
del consumo. México, D.F. : Grijalbo, 1990.

EDWARDS, T. Contradictions of consumption: concepts, practises and politics in
consumer society. Open University Press,2000

FALK, P. The consuming body. Londres: Sage, 1994

FALK, P. and CAMPBELL, C. The shopping experience. Londres: Sage, 1997.
FEATHERSTONE, M. Cultura de consumo y posmodernismo. Buenos Aires :
Amorrortu, 2000

FOUCAULT, M. Historia de la sexualidad . Meéxic: Siglo XXI. . 1978-1987
GALBRAITH, J. K. La cultura de la satisfaccién. Barcelona: Ariel, 1992.
GALBRAITH, J. K. La sociedad opulenta. Barcelona: Ariel, 1969.

GIDDENS, A. Modernidad e identidad del yo. Barcelona: Peninsula, 1995.
GRIGNON, C. y PASSERON, J.C. Lo culto y lo popular: Miserabilismo y Populismo
en Sociologia y Literatura. Madrid: La Piqueta, 1992

HARRIS, M. Bueno para comer. Enigmas de alimentacién y cultura. Madrid:
Alianza Editorial S.A,1998.

HEBDIGE, D. Subcultura : el significado del estilo. Barcelona: Paidés Ibérica, S.A.,
2004.

HILTON, M. The Legacy of Luxury.Moralities of consumption since the 18th
century a Journal of Consumer Culture Vol 4: 101-123

HORKHEIMER, M. y ADORNO, T.W. Dialéctica de la llustracién. Madrid: Trotta,
1994.

INSTITUTO NACIONAL DE CONSUMO. Las tendencias del consumo vy del
consumidor en el siglo XXI. Madrid: Ministerio de Sanidad y Consumo/Instituto
Nacional de Consumo, 2001.

JAMESON, F. . "El posmodernismo y la sociedad de consumo" a JAMESON, F. El
giro cultural. Escritos seleccionados sobre el posmodernismo: 1983-1998.
Buenos Aires: Ediciones Manantial, 1998

LEE, M. J. The consumer society reader. Oxford: Blackwell Publishers Inc, 2000
LIPOVETSKY, G. El crepusculo del deber. Barcelona: Anagrama, 1994.
LIPOVETSKY, G. El imperio de lo efimero: La moda y su destino en las sociedades
modernas. Barcelona: Anagrama, 1990.

LIPOVETSKY, G. La era del vacio: Ensayos sobre el individualismo contemporaneo.
Barcelona: Anagrama, 1989.

LURY, C. Consumer culture. Cambridge: Polity Press, 2001

MAFFESOLI, M. El tiempo de las tribus. Barcelona: ICARIA, 1990.

MARCUSE, H. L'home unidimensional. Barcelona: Edicions 62.
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MARX, K. Manuscrits economico-filosofics. Barcelona : Edicions 62, 1991

MAUSS, M. . "Ensayo sobre los dones. Motivo y forma del cambio en las
sociedades primitivas" a MAUSS, M. Sociologia y Antropologia. Madrid: Tecnos,
1991.

PINCON, M. & M. Dans les beaux guartiers, Paris, Seuil

RITZER, G. El encanto de un mundo desencantado. Revoluciéon en los medios de
consumo. Barcelona: Ariel, 2000.

RITZER, G. La McDonalizacién de la sociedad: Un andlisis de la racionalizacién en
la vida cotidiana. Barcelona: Ariel, 1999.

SIMMEL, G. . "Las grandes urbes y la vida del espiritu” a El individuo vy la libertad.
Ensayos de critica de la Cultura. Barcelona: Peninsula, 1986.

SIMMEL, G. . Filosofia del dinero. Madrid: Instituto de Estudios Politicos, 1977.
SIMMEL, G. ."La moda". a SIMMEL, G. Sobre la aventura. Ensayos filoséficos.
Barcelona: Peninsula, 1989.

SLATER, D. Consumer Culture and Modernity. Cambridge: Polity Press, 1997.
TURNER, B.S . El cuerpo vy la sociedad. Exploraciones en teoria social. México:
FCE, 1989.

VEBLEN, T. Teoria de la clase ociosa. México: FCE, 1974.

WEBER, M. L'Etica protestant i I'esperit del capitalisme. Barcelona : Edicions 62,
1984.

3. Referéncies per estructurar el treball de I’alumne

Per tal d’assolir els objectius proposats disposarem de les sessions de classe,
basades en I’exposicié del professor i la participacio dels estudiants a partir de
la lectura dels textos proposats. Dues sessions de taller i una de seminari de
practiques, les tutories per atendre els equips de treball i les corresponents a

I’atencié personalitzada. Campus virtual.

Practiques

1. EI grup-classe es dividira en 4 subgrups. Els anomenarem grups de
practiques.

2. Dins de cada grup de practiques es faran equips de treball de 3 estudiants.

3. Cada equip de treball (tres estudiants) fara un treball de practiques.

4. Feta la practica, cada grup treball, reunit amb el seu grup de practiques,
celebrara una sessi6 de seminari, dirigit per un professor, on es presentara la
tasca feta i es debatra amb els companys dels altres equips del grup de
practiques.

5. Els equips hauran de presentar un informe final de la practica.
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4. Competéncies a desenvolupar

Competéncia

Indicador especific de la competéncia

COMUNICATIVES
Capacitat de
comunicacié oral i
escrita en llengua

CIENTIFIQUES

Analisi dels principals
conceptes sobre la
dimensié social del
consum i els seus
processos.

Resolucié de
problemes
CIENTIFIQUES

Analisi dels principals
conceptes sobre la
dimensié social del
consum i els seus
processos.

Resolucié de
problemes
INTERPERSONALS
Treball en equip i
cooperatiu.

Gestionar de forma
adequada el temps.
Reconeéixer i respectar
els punts de vista i
opinions dels altres
membres de I’equip, i
integrar-los en
benefici dels resultats
del projecte.

Ser critic amb la seva
feina i amb els
resultats del seu
entorn

SISTEMIQUES
Capacitat per
reconeixer la
complexitat dels
fenomens socials

APRENENTATGE
AUTONOM

Presentacio oral organitzada i clara.

Presentacio escrita clara i correcta dels mapes conceptuals i
recensions.

Domini dels conceptes basics

Capacitat de distingir-los i aplicar-los a la realitat social.
Capacitat d’acotar el problema de les practiques.

Capacitat d’elaborar hipotesis explicatives

Capacitat de fer propostes de resolucié.

Domini dels conceptes basics

Capacitat de distingir-los i aplicar-los a la realitat social.
Capacitat d’acotar el problema de les practiques.

Capacitat d’elaborar hipotesis explicatives

Capacitat de fer propostes de resolucio.

Treball en equip eficient i cooperatiu.

Relacionar els conceptes

Comprendre que qualsevol fenomen huma és generat en el temps,
per agents, per relacions socials, per necessitats, interessos, per
accions racionals, etc. i que és susceptible de tenir una natura
reactiva cap als parametres presents en el propi context en qué es
localitza.

Capacitat de destriar els multiples factors que actuen en els
fendomens socials.

Lectura dels materials obligatoris

Desenvolupar les habilitats de treball, d’estudi, d’investigacio, tant
personal com en equip.

Tenir la capacitat i I’autoexigencia de fer la feina ben feta.
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Avaluacio

Bloc/Apartat/tema | Pes Descripcio

Prova escrita 50% Continguts fonamentals de tots els temes del

individual curs. : Una prova escrita de suficiéncia al
final del quadrimestre. Cal treure una nota
minima de 4 per fer promig.

Treball enequip  [50% | Treball practic, presentaci6, exposici6 en el |
seminari i discussié. Informe final de 30
pagines en format acadéemic.

Assistencia | | L’avaluacié de la participaci6  exigeix|
I’assisténcia tant a les classes presencials
(minima 75%) com a la sessid del seminari
gue el grup tindra assignada.

PROPOSTA FORMATIVA PER ACTIVITATS | TEMPS

Activitats dels estudiants

Activitat presencial

Sessions teoriques 10/1,5 15
Sessions taller tot el grup 2115 3
Seminaris practiques

subgrups 11,5 1,5

Activitats lligades a les Practiques

Treballs 1| 10| 10
Tutories grups de
treball 1 |0,9 ,5

Treball autdonom de I'estudiant

19,5 h. 39%
10,5h. 21%
20 h. 40%

e Lectura dels texts, inclosos els referits a les practiques. El total de les lectures
“obligatories” és aproximadament de 250 pagines. L’equivalent a un llibre de

butxaca.

e Estudi, inclos I'estudi per a I'examen El treball autonom de I’estudiant també

representa un 35% de la seva activitat.
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Plantilla de I’assignatura

Contingut per
blocs tematics

Competéncies
escollides

Objectius en
relacio a la
competéencia

Activitats docents (veure fitxes)

Hores destinades

Presencials

Dirigides

Autonomes

Professor | Alumne

Activitats
d’Avaluacio
(veure
descriptor)
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