Fitxes d” Assignatura - Quart Curs, Segon Semestre Titulaci6 Publicitat i RP

RECURSOS LINGUISTICS EN PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES

Fitxa de I’assignatura
Identificacio
1. Nom de I’assignatura Recursos Linguistics en Publicitat i RP
2. Area  Filologia Catalana Titulacio  Publicitat i Relacions Publiques

3. Tipus Troncal Obligatoria Optativa x
4. Credits (ECTS) 3

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio :

a. L'objectiu de l'assignatura és capacitar I'alumne en la realitzacié de missatges verbals
correctes, efectius i adequats als objectius, al registre i al suport, mitjancant .els recursos
linglistics disponibles.

b. Aquests recursos son els seguents: la tria del model textual, del codi o codis, del
registre, de l'estructura sintactica, dels elements cohesionadors, del vocabulari corrent i
de la neologia léxica i/o terminologica, de la fraseologia, de les figures retoriques de més
rendiment, de les transgressions volgudes. i de la incidéncia del context comunicatiu.

c. L'assignatura s'emmarca en els ensenyaments per obtenir algunes de les habilitats
propies del perfil 2 (Creatiu, dissenyador i gestor de Produccid en publicitat i en relacions

publigues), concretament, les habilitats linglistiques .

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

Bloc 1 Analisi dels marcs sequencials

Bloc 2 Estructura sintactica
Frase vs fragment

Elements cohesionadors
Referencia i connectors
Sintaxi i registres linglistics.

Bloc3 Lexic

Corrent, especific d'un camp nocional, neologia Iéxica i
terminologica.

Lexic i registres linguistics.

Bloc 4 La desviacio6 linguistica com a forma de creativitat

Bloc 5 Pressuposicions i implicacions pragmatiques
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2. Bibliografia comentada:

BADIA, Antoni M. (1994): Gramatica de la llenqua catalana. Descriptiva,
normativa, diatopica, diastratica. Enciclopédia Catalana.

BARTHES, Roland (1964): "Rhétorique de I'image", a Communications, 4.
BASSOLS, M. (2001): Les claus de la pragmatica. Eumo Editorial, Vic

BASSOLS, M; TORRENT, A.M. (1996): Models textuals. Teoria i practica. Eumo.
Vic.

BURDEUS, Maria Dolores, et al., eds. (1997): La Diversitat discursiva .
Publicacions de la Universitat Jaume I, Castell6 de la Plana

CABRE, T., RIGAU, G. (1986): Lexicologia i semantica. Enciclopédia Catalana.
CASTELLA, Josep M. (1992): De la frase al text. Empuries, Barcelona.
CASTELLANOS, Josep-Anton (1993): Manual de pronunciacié. Eumo. Vic.
Enciclopédia Catalana (2005): Gran Diccionari de la Llengua Catalana. Barcelona.
http://www.grec.net/home/cel/dicc.htm (Enciclopédia Catalana, Gran Diccionari
de la Llengua Catalana)

FERRAZ, Antonio (1993): El lenguaje de la publicidad. Arco/Libros. Madrid.
FONTANIER, Pierre (1977): Les figures du discours. Flammarion, Paris.

GRUNIG, Blanche (1990): Les mots de la publicité. Presses du CNRS.

Institut d'Estudis Catalans (1997): Documents normatius (1962-1996). Institut
d'Estudis Catalans, Barcelona.

Institut d'Estudis Catalans (1995): Diccionari de la llengua catalana. Edicions 3 i
4, Edicions 62, Editorial Moll, Enciclopedia Catalana, Publicacions de I'Abadia de
Montserrat.

http://pdl.iecat.net/entrada/diec.asp (Institut d'Estudis Catalans, Diccionari de la
llengua catalana).

JOUVE, M. (1991): La communication publicitaire. Breal. Montreal.

MARTINEZ, Quilo (1996): Aprenguem a llegir la publicitat. Eumo. Vic.

MYERS, Greg (1994): Words in Ads. Edward Arnold, London, Melborne, Auckland.
PALOMA, David; RICO, Albert (2005): No et confonquis! Diccionari de mots que es
confonen. Empuries. Barcelona.

REBOUL, Olivier (1975): Le slogan. Editions Complexe, Bruxelles.

RUAIX, Josep (1996): Diccionari auxiliar. Moia.

SABATE, Joan (1999): La publicitat en catala. Portic, Barcelona.

SANCHEZ CORRAL, L. (1991): Retorica y sintaxis de la publicidad. Universidad de
Cérdoba.

SOLA, Joan, et al., eds.(2002): Gramatica del Catala Contemporani, 3 vols.
Empdries, Barcelona.

Televisié de Catalunya (1995): El catala a TV3. Llibre d'estil. TV3 i Edicions 62,
Barcelona.

TORRENT, Anna M. (1993): "Notes sobre la preséncia de la llengua castellana en
els anuncis catalans”, a Actes del IXé Col.loqui de I'AILLC (Alacant, 1991).
TORRENT, Anna M. (1996): "La locucié dels anuncis", a Escola catalana, nim. 333
(octubre), p. 8 a 11.

TORRENT, Anna M. (1998): "Recursos linguistics i argumentacié en els anuncis
televisius de productes de neteja: del topic a la impertinéncia"”, a Llengua &
Literatura, 9, p. 235 a 245.

TORRENT, Anna M. (1999): La llengua de la publicitat. Publicacions de I'Abadia de
Montserrat, Barcelona.

TORRENT, Anna M.,ed.(2004): Els anuncis de la premsa. El mén de la publicitat i
la propaganda. Eumo Editorial, Vic.

VAZQUEZ, Ignacio, ALDEA, Santiago (1991): Estrategia y manipulacion del
lenguaje. Universidad de Zaragoza.

VINYES, Toni (1994): Guia practica de la publicitat. Columna, Girona.
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Portals de consulta en linia

http://esadir.com (‘Es a dir', portal linguistic de la CCRTV)

http:// www.uoc.edu/serveilinguistic/home/index.htim (Servei Linguistic de la
uoC)

http://www.termcat.net (Termcat, per accedir al servei '‘Cercaterm")

3. Referencies per estructurar el treball de I’alumne

Bloc 1: Analisi dels marcs seqiiencials: argumentacid, descripcié, narracio,
explicacio i dialeg.

Document de lectures obligatories

Exposicions

Informe d'un cas practic

Bloc 2: Estructura sintactica: frase vs fragment; elements cohesionadors: referéncia
i connectors. Sintaxi i entonacid. Sintaxi i registres linguistics.

Document de lectures obligatories

Exercicis d'analisi d'estructures sintactiques en textos orals i escrits.

Bloc3: Lexic: corrent, especific d'un camp nocional, neologia léxica i terminologica,
fraseologia. Leéxic i registres linglistics.

Document de lectures obligatories

Exposicions

Exercicis de substitucio lexica

Bloc 4: La desviacio linglistica com a forma de creativitat
Document de lectures obligatories
Informe d'un cas practic

Bloc 5: Pressuposicions i implicacions pragmatiques
Document de lectures obligatories

Exposicions

Exercicis de detecci6 del context

En les exposicions es tindra en compte:

La coherencia i logica en I’argumentacio de la interpretacio dels resultats.
El coneixement i la documentacio sobre el tema tractat

L's adequat del llenguatge

En la realitzacio de ’I’informe del cas practic” es valorara:
L’aplicacié competent de la informacio rebuda
L'Gs d’un llenguatge adequat

En els diferents exercicis es valorara:

La bona realitzacid, exponent de la comprensié de cada tema
La demostracio i el raonament sobre les solucions elegides
L's adequat del llenguatge
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4. Competéncies a desenvolupar
Competéencia Indicador especific de la competéncia
Comunicacié Comunicacio oral i escrita
(expressiod i comprensio)
cemtic | wdisiismes

Artistic i de la
creativitat

Desenvolupament de
l'autoaprenen-tatge

Avaluacio6

Bloc/Apartat/tema

Pes

Descripcio

Prova diagnostica
inicial

Analisi dels marcs
sequencials

Estructura
sintactica

Bloc3: Leéxic

La desviaci6
lingtistica com a
forma de
creativitat

Pressuposicions i
implicacions
pragmatiques

0% de la nota
final.

20% de la
nota final.

20% de la

nota final.

20% de la
nota final.

20% de la
nota final.

20% de la
nota final.

Exercici-test per determinar el nivell linglistic de
l'alumne.

Exposicié a l'aula, aplicant la teoria en missatges
publicitaris difosos en diversos suports.

Prova escrita d'analisi de diversos anuncis. Exercicis de
reduccio i damplificacio del text.

Prova d'opcié multiple de seleccié del lIexic en un context
determinat.

Exercicis de deteccid de desviacions linglistiques
voluntaries en textos publicitaris actuals i discriminacié
de les diferencies respecte de les desviacions
involuntaries. Exercicis de creacio de textos amb
desviacions lingiistiques.

Exposicid sobre el valor del context extratextual del
missatge publicitari.
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Plantilla de I’assignatura

Contingut per blocs
tematics

Competéncies
escollides

Objectius en relacio6 a
la competéncia

Activitats docents (veure fitxes)

Hores destinades

Presencials

Dirigides

Autonomes

Professor

Alumne

Activitats
d’Avaluacio
(veure
descriptor)
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