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OBJECTIUS DE L'ASSIGNATURA 

Coneixement tebric 1 prictic de les diferents estrategies que conformen la definicib d'un 
determrnat model de programacib a les emicsores de radio , de televisi6 que permeti ats 
alurnnes una millor capacitacfó per a desenvolupar funcions de programador als mitjans 
audiovisuals. 

i .-EVOLUCIÓ HIST~RICA DE LA PROGRAMACI~ A LA RADIO I A LA TV 
Les grans etapes programatiques en la h ist~r ia de la radio i de la televisio. Situació 
actual :canVds tecnologics i modificacions del masc legal. Proces de globalització dels continguts 
i dels forrnats programatics .Segmentacio de les audiencies : tematitzacib i especiafttzació 
programatica.Tendencies de I'oferta radiofónica 1 televisiva en el mercat america i en I'europeu. 

2.- CONTEXT PRODUCTIU DE LA PROGRAMACIO AUDIQ-VISUAL 
Les logiques internes de I'aparell radiotelevisiu Diferkncies entre empresa pública i prrvada 
Gestió dels recursos disponibles i opcions de financament. Les Iogiques externes :incidencra 
en la programacib 
El departarnent de programes en els mitjans audiovisuals: funcions i perfils 
professronals.L'activitat de programar. 

3.- EL MODEL GENERALISTA RADIOFONIC 
Tsets distintius.La seva implantació en el sistema radiof~nic europeu i america 
Les variants estructumls del cas espanyol.El submodel de blocs: I'efecte estrella. El submodel 
rnosaic i la radio públrca. El subrnode[ de continul'tat. 
Els ciclec program2tics en la radio generalista.Les programacions especials. Caracteristiques 
de I'audiencia segons cada rnodel.Modali tats de consurn. 

4.- LA TECEVISIQ GENERALISTA 
Conceptes basics. Similituds i diferencies segons els sisternes televisius. 
L'estructura de la graella diaria.El prime-time: característiques m8s importants. Les day-parts 
diferents tipologres segons el model america o I'eurapeu. 
Aspectes productius :fonts d1abastiment.Els cicles programstics curts t Ilargs. Modalitats de 
consurn televisiu. Les parversions del telecomanament. L'efecte lideratge. La dictadura del 
"share". 



5.- LA RADIO ESPECIALITZADA 
Conceptes bacrcs.Grans tendencies internacronals: I'herencia americana. 
El s~brnodel de radlo ternatica :caracteristiques estructurals, families tipol~giques. Principals 
famflies de formats. 
Característrques de I'audiencia: segments 1 ninxals. L'hiperíragrnentacr~ de la demanda: les 
micropseferencies. 

6.- LA TELEVISIÓ TEMATICA 1 EhS "BO'UQUETS" DE PROGRAMACIO 
Conceptes basics.Estructura programatica.Tipus de tematització .Els condicionants del suport 
Modalitats existents al rnercat . 
Caracteristiques especifiques de les graelles: efecte biblioteca i multidifusrons. Els "bouquets" 
programatics com a metagraelles. 
Televidenls o clients.l'efecte club.Proces de globalització de la distribucio. 

7.- ESTRATEGIES DE PROGRAMAGIO RADIOFONICA 
L'opció del m o d ~ l  prograrnatic:valoraciO de I'oferta existent F anaEic;i de 11audf6ncia disponible. 
La construccib de la graella.Valoraci6 del3 segments horaris rlo del rellotge de programació 
basica. Eleccib i ubicado dels generes. .Determinacio delc cicles Les programacions 
especials.El "vestit" sonor i els codis de continuitat. Lec opcianc de producció. 
Canslrucció i gestió de la ~rnatge de marca 

8.- ESTWTGGIES DE PROGRAMACIO TELEVISIVA 
L"opc16 del model programatic. Estudi I valoracio de I'oferta existent Recerca industrial de 
l'audi~nera.~nvesti~aciosobre programes. 
La construccio de la graella:el "Prime-Tirnen,les "Day-Parts". Estrategies de contraprograrnacio, 
programació competitiva i per btocs. Tecniques americanes i europees Seguimen t i valoració 
dels resultats. Detetminacib dels cicles de programacib. 
Tipus de producció prbpia, aliena i co-producdons. Investrgació i compra de programes, 
Marqueting d'imatge de la marca rla de I'ernissora.Efernents generalc i efemenis especifics dels 
programes. Les accions promocionals prdpiec. 
Disseny comercial de la graella. 

9.-PROGRAMACIO AUDIO-VISUAL EN EL NOU ENTORN DlGlTAL 
Promeses i realitats de La digitalitzacio. Irnplemcntacib dels suports de difusió Programacib de 
radio i televisió en el context de la convergencia multimedia: situació actual i pesspectives 
Nous usas mediatics i replantejamentc de les demandes soctals. Les transformacions en les 
aud~knciec i els precsupostos-temps. Programació i serveis a la carta. 
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Desenvoluparnent del temar¡ a partir d'explicacions arals i de la lectura i I'analici de textos 
referents a la materia. 

Estaran centrades en dos tipus dtexercicis: tests d%ctualitat sobre I'oferta de programació a la 
radio i a la televisi6 i resolució de problemes vinculats als conceptes basics del temar¡. 

SISTEMA D"VALUACIÓ 

La qualificacio final s'obté a partir de: 

- Lec notes obtingudes a les practiques rndiv~duals de classe. 
- L'examen dels aspectes tebrics de I'assignatura. 

Es imprescindible aprovar les dues parts per obtenir Ea nota final. 


