ESTRUCTURA DE L’ACTIVITAT PUBLICITARIA A ESP. | CAT.

Fitxa de I’assignatura
Identificacio

1. Nom de I’assignatura Estructura de I’Activitat Publicitaria a Esp. i Cat.

2. Area CAP Titulacid Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria x Optativa

4. Credits (ECTS) 2

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio :

a. Estudi de I’estructura de I’activitat publicitaria entesa no només com a un conjunt
d’actes encaminats a la promoci6 de productes o serveis, sin6 també, i preferentment,
com un sistema constitutiu d’una indastria, la publicitaria, els productes o serveis de la

qual es comercialitzen en un mercat propi, el de la publicitat.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

Tema 1 Activitat publicitaria: concepte i estructura
Tema 2 La indUstria espanyola de la publicitat i el seu mercat

Tema 3 La demanda publicitaria: concepte i categories. Analisi
de I’estructura espanyola de la demanda publicitaria

Tema 4 L’oferta de publicitat: concepte i classes. Analisi de la
oferta publicitaria espanyola i catalana

Tema 5 La institucionalitzaci6 de I’activitat publicitaria en el
mon: antecedents remots francesos i anglosaxons

Tema 6 La moderna estructura empresarial de I’activitat
publicitaria en el moén

Tema 7 L’estructura empresarial de I’activitat publicitaria a
Espanya i Catalunya: la seva evoluci6 i configuracié actual

Tema 8 L’estructura professional de I’activitat publicitaria
espanyola

Tema 9 Les organitzacions professionals de la publicitat a
Espanya i Catalunya



Tema 10 Les organitzacions tripartites de la publicitat:
Autocontrol de la Publicidad, OJD, EGM,...

Tema 11 L’estructura juridico-administrativa de I’activitat
publicitaria a Espanya i Catalunya

Tema 12 Estructura cientifica de la publicitat espanyola
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3. Referéncies per estructurar el treball de I’alumne

Preferentment seguir les explicacions de classe.

4. Competéncies a desenvolupar

Competéncia Indicador especific de la competéncia

Sistémica Coneixement historic: com es va crear al llarg del temps I’estructura
publicitaria i com és la realitat actual.

Cientifica Conéixer els elements constitutius de la induUstria publicitaria i de la
seva disposicio en el tot.




Avaluacio
Bloc/Apartat/tema |Pes Descripcio
Avaluaci6 continua | 10% de la Coneixement de les explicacions de classe, investigacions
nota final personals i contactes amb directius d’institucions
publicitaries.
Examen parcial ~ |50% de la  [Coneixement teoric.
alliberador de nota final
materia
Examen final ~ [40%dela  [Coneixement teoric.
nota final




Plantilla de I’assignatura

Contingut per
blocs tematics

Competéncies
escollides

Objectius en
relacié a la
competéncia

Activitats docents (veure fitxes)

Hores destinades

Presencials

Dirigides

Autonomes

Professor | Alumne
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d’Avaluacio
(veure
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Estructura de I’Activitat Publicitaria a Espanya i Catalunya

Tema, modul o unitat

Nom de I’activitat Teoria

2. Descripci6 de I’activitat

Explicaci6 i objectius de I’activitat:

a. Coneixement de I’estructura de I’activitat publicitaria com a conjunt d’una
industria, els serveis de la qual es comercialitzen en el mercat propi de la

comunicacioé publicitaria.

= Metodologia: Individual X grupal

1. Tipus de recursos necessaris

o Documentaci6: si

Multimédia (Informatica, audiovisuals)

o}
o Sortides de camp
o Altres

2. Periode i dates de presentacio: Segons indica el diari de I’assignatura
3. Avaluaci6:
Pes:* 90%

3. Distribuci6 de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I’assignatura)®

» Cientifiques

= Sistemiques

= Valors morals

4. Objectius en relaci6 a la competéncia. (en funcio dels objectius de I’activitat i
les competencies seleccionades

! Pes de I'activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
2 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.



Objectius en relacié a les competencies.

Definir la prioritat dels objectius en funcié de les competéncies seleccionades .

= Coneixement historic: com es va crear al llarg del temps I’estructura publicitaria i com

és la realitat actual.

= Coneixer els elements constitutius de la inddstria publicitaria i de la seva disposicio en

el tot.

= Coneixer el conjunt de lleis, organismes i forces socials, politiques i econdmiques que

configuren i emmarquen la inddstria publicitaria.

5. Indicadors d’observacio de les competéncies. (qué observar en I’avaluacié de

cada competéncia)

competencia Indicadors o descriptors de la competéencia
. Conéixer els principis basics de la publicitat, els seus elements
Cientifica s TS . D .
constitutius com a industria i la seva disposicio en el conjunt.
T Desenvolupar una visié socio-historica i economica de la indUstria
Sistemica

publicitaria a Espanya i Catalunya.

Valors morals TP L9
generals de la industria publicitaria.

Conéixer el conjunt de lleis, organismes, institucions i principis

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparacio (professor) t. estimat | t. validat
" __Buscaroidearlapractica ) 2
= Adaptar-la als objectius, seqtienciacio i adaptacio a I'assignatura | 1o
= Elaboraci6 de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 20
pels alumnes i elaboracié per el propi docent.
= Avaluaci6 10
= Coordinacio entre professors 1
Hores d’aula
= Exposicié i planificacid de I’exercici als alumnes 1
= Classes dirigides 2
= Tutories individual/grupal 2
= Exposicio final 3
= Debat / Seminari
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio | 5

% Credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes 7/ 25 = X ECTS)



= Planificacio del treball i del grup (si és el cas).

= Estructuracio i execucid de I’activitat. 7

= Preparar I’avaluacié 10

= Autoavaluacio

= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne.

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluaci6 (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa
intergrupal).

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.

X Molt Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:
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