ESTRUCTURA SOCIAL

Fitxa de I’assignatura
Identificacio

1. Nom de I’assignatura Estructura Social

2. Area  Sociologia Titulacié  Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal x Obligatoria Optativa

4. Credits (ECTS) 3

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio :

a. El proposit de I’assignatura és introduir al coneixement sociologic i, en concret, pel que
fa a I’estructura de les societats contemporanies, de les quals la publicitat és una
institucié fonamental. D’aquesta manera, el seu objectiu principal és familiaritzar amb
aquelles idees, conceptes, teories i perspectives sociologiques que permeten comprendre
millor els complexos processos d’estructuracié social i, sobretot, les transformacions
concretes de l'estructura social espanyola i catalana, a partir de la industrialitzacio.
L’assignatura esta emmarcada en la formacié de publicitaris i, per tant, posara I’accent en

aquells aspectes que fan sociologicament meés entenedors el camp i I’ofici publicitaris.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

Tema 1 La sociologia i el concepte d’estructura social
Imatge social i definicié de sociologia

Caracteristiques d’allo social huma

El concepte d’estructura social

Relacié societat/individu

Relaci6 estructura, accio i canvi social

Els processos de globalitzacio

Tema 2 Principals perspectives d’analisi de I’estructura social
Perspectives marxistes, weberianes, funcionalistes, de I’accio
racional, feministes, etc.

Tema 3 La formaci6 de I’estructura social contemporania
espanyola i catalana

Les transformacions de I’estructura social

L’impacte del canvi social en I’estructuracio de classes
L'Estat de Benestar

Les migracions

Les desigualtats a la vida quotidiana

Els moviments socials

Tema 4 L’ofici de publicitari
La imatge social de la publicitat



La naturalesa i composici6 social de I’ofici de publicitari
La formacio, les condicions laborals i el prestigi social dels
publicitaris

Les representacions publicitaries i I’imaginari col-lectiu
La publicitat i els publicitaris en un context de canvi.
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Referéncies per estructurar el treball de I’alumne

Al llarg del curs es faran servir diversos metodes d’aprenentatge per abastar els
objectius de I’assignatura i adaptar-los a les necessitats, i a les preferéncies, de
I’alumnat de publicitat i relacions publiques. D’aquesta manera al curs es
conjugaran les exposicions i orientacions del professor amb el treball, I’estudi,
la investigacio i la reflexid, tant individuals com a col-lectives, per part dels
alumnes.

Aquesta diversitat de procediments es reflectira en diverses férmules
d’avaluacio, que seran tant de caracter continu, amb I’elaboracid, el seguiment
i la valoracio d’un projecte de recerca i dels seus resultats provisionals (40%) i
la realitzaci6 d’una ressenya individual i complementaria a aquell (20%), com de
caracter puntual, amb una prova de suficiéncia (40%) que, en qualsevol cas,

sempre caldra superar per aprovar I’assignatura.

Treball de grup i cooperatiu. Durant el curs, a més de les sessions presencials i
tutorials, s’haura de fer un treball en equip, i de caracter cooperatiu, en grups
de 4 persones, sobre un tema relatiu a algun aspecte de I’assignatura i, en
especial, a les relacions que aquest pot tenir amb la publicitat. El treball pretén
elaborar un projecte de recerca sobre “estructura social i/o0 publicitat” i
recollir els primers i provisionals resultats (tant tedrics com empirics) obtinguts,
de tal manera que al llarg de la seva confecci6 ha de quedar clarament reflectit
el tema, I’objecte d’estudi, les hipotesis o preguntes de les quals es parteix, la
justificacio, la metodologia, la perspectiva teorica des de la qual se I’encara i
els resultats provisionals obtinguts.

El treball tindra un seguiment public, en seminari, de tal manera que s’haura de
presentar i debatre publicament a) el tema, la justificacié i les caracteristiques

del mateix (12 sessid), b) I’estat de la questiod (22 sessio) i ¢) la presentacié final



del projecte i dels seus resultats provisionals (3% sessid). Incloura també

mecanismes d’avaluacio i autoavaluacioé, individual i col-lectiva.

Ressenya. A més, per aprofundir en els continguts de la matéria, s’haura de
realitzar una ressenya d’un llibre que ha d’estar vinculat amb el tema del
treball col-lectiu que I’alumne esta realitzant. El llibre a ressenyar no podra
repetir-se dins del mateix grup. La ressenya, que és individual, constara de a)
titol de la ressenya, b) referencia completa de I’obra, c) contextualitzacié
tematica, d) idees més important o més significatives valorades criticament i e)
implicacions per a la formacié teorica dels estudiants de publicitat. Aquesta
ressenya s’haura de lliurar la setmana en qué comencen les presentacions
publigues de I’estat de la questio del treball, i la seva extensid maxima sera de

6000 caracters (amb espais.)

Prova de suficiéncia. La prova de suficiéncia, que constara d’un seguit de
preguntes curtes i concretes sobre el contingut de I’assignatura, s’ha de superar

per aprovar |’assignatura.

El fet que el tipus d’avaluaciéo sigui fonamentalment continuo exigeix
I"assisténcia tant a les classes presencials com a les sessions del seminari que el
grup tindra assignades. Es recomana fer Us de les tutories.

Per altra banda, els materials de I’assignatura es dipositaran a la fotocopiadora

a comencament de curs.

4. Competéncies a desenvolupar

Competéncia Indicador especific de la competéncia
Comunicacio oral i Treballar en la gestid de la comunicacié en qualsevol medi
escrita Ser capag de persuadir
Comunicacié Portar a terme presentacions en public.

Redactar i locutar adequadament.

Cientifica Aplicar els coneixements cientifics de la sociologia per
I’aprofundiment en la propia area.

Analitzar i sintetitzar I’informacid.

Utilitzar tota mena de recursos tant formals com conceptuals.
Ressenyar les fonts bibliografiques de manera adequada.




Sistematica

Desenvolupament de
I’autoaprenentatge

Avaluacio6

Bloc/Apartat/tema

1. La sociologia i el
concepte
d’estructura.

2. Principals
perspectives
d’analisi de
I’estructura social.

3. La formacié de
I’estructura social
contemporania
espanyola i
catalana.
4. L’ofici
publicitari.

projecte.

localitza.

Pes

25% de la
nota

25% de la
nota

25% de la
nota

25% de la
nota

Gestionar de forma adequada el temps.
Reconeéixer i respectar el punts de vista i opinions dels altres
membres de I’equip, i integrar-los en benefici dels resultats del

Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.

Comprendre que qualsevol fenomen huma és generat en el temps,
per agents,
accions racionals, etc. i que és susceptible de tenir una natura

reactiva cap als parametres presents en el propi context en qué es

per relacions socials, per necessitats, interessos, per

Desenvolupar les habilitats de treball, d’estudi, d’investigacio, tant
personal com en equip.
Tenir la capacitat i I’autoexigéncia de fer la feina ben feta.

Descripcio

Aquest bloc sera avaluat a la prova de suficiencia (40%
de la nota final) i els seus continguts poden ser tema del
treball en equip (40%) i, per tant, també de la ressenya
individual (20%). Es recorda que per aprovar I’assignatura




Plantilla de I’assignatura

Contingut per
blocs tematics

Competéncies
escollides

Objectius en
relacié a la
competéncia

Activitats docents (veure fitxes)

Hores destinades

Presencials

Dirigides

Autonomes

Professor | Alumne

Activitats
d’Avaluacio
(veure
descriptor)







	Avaluació
	Plantilla de l’assignatura (model de continguts qualitatius, complementa a la general d’assignatura)

