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1. Nom de I’assignatura: TEORIA | PRACTICA DE LA REDACCIO
PERIODISTICA, PUBLICITARIA | DE RELACIONS PUBLIQUES

Codi de l'assignatura: 20693 Grupo: 54
2. Area Titulacio Llicenciat en Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Obligatoria
4. Credits (ECTS) 8
Descripcio

1. Finalitats / proposits de la formacio :

Es tracta de arribar a tenir un domini de les tecniques redaccionals basiques

propies del periodisme que permetin la comunicaci6 informativa eficag amb

el mitjans

de comunicacio i el public. Saber construir un text tenint en

compte els interessos dels mitjans i les caracteristiques del que consideren

noticia es

garantia de que tindra una millor recepci6 i que pot arribar a

superar els filtres per convertir-se en noticia i ser conegut pel pablic.

2. Temes:

Introduccié

Que és comunicar. Que es informar. Bases politiques que
defineixen el dret a informar i a ser informat.

Temal

El periodisme com a informaci6 d’actualitat. Tractament
periodistic de la informacié. El periode, concepte determinant de
la actualitat periodistica. Tres funcions socials dels mitjans:
informar, formar i entretenir (i tesis que contradiuen aquesta
proposta).

Tema 2

Llenguatge i estil. Lienguatge periodistic i llenguatge literari.
Caracteristiques del llenguatge periodistic. Llegibilitat i
comprensibilitat.

Tema 3

Introduccio general a la teoria del géeneres periodistics en Premsa,
Radio i Televisio.



Tema 4

El procés de la informacio: 12 fase: obtencio, analisi, seleccid,
desenvolupament; 22 fase: inclusid, exclusio, jerarquitzacio. Les
rutines de produccio: establiment de 'agenda tematica. Angle i
punt de vista de l'informador: objectivitat, subjectivitat,
intencionalitat i interpretacio. El groguisme com a negacié del
periodisme.

Temab

Concepte de noticia. Definicio de noticia. Noticia i informacio.
Valors de la noticia. La noticia en el diferents mitjans: radio,
premsa i televisio.

Tema 6

Estructura de la noticia. Lid. Cos. Lid i cos: sequencia de
continuitat. Les 6 W. Material principal i material secundari.

Tema7

Tipologia de la noticia: per la seva naturalesa efemerologica, pel
seu contingut, pel caracter de la font, pel nivell de la font, per la
seva complexitat, per la seva funci6 informativa, per la seva
importancia, per la funcié de la informacio grafica.

Tema 8

Titulacio. Concepte i finalitat de la titulacié periodistica. Evolucio
de la titulacié. Funcions i models. Elements. Tipus de titulars.
Normes de titulacio.

Tema9

Les fonts informatives. Tipologia. Identificacio de les fonts.
Diferents formes d’atribucid. L'Us de cites directes i indirectes.

Tema 10

L’'agencia d’'informaci6. Naixement i desenvolupament. Tipus de
agencies. L’estil d’agencia. Missatges difosos per les agencies. El
treball en una agéncia.

Tema 11

Les agencies de relacions publiques i els gabinets de
comunicacié i de premsa. La seva funcié i objectius.

Les relacions dels gabinets de comunicacio i de premsa i de les
agencies de relacions publiques amb els periodistes i els mitjans
de comunicacio.



Tema 12

Iconografia periodistica. El paper de la fotografia: la fotografia

periodistica, el valor informatiu, géneres. Relacié text-fotografia.

Infografia: tipologia. La imatge periodistica a la TV i a Internet.
Tema 13

Els models de periodics. Tipologia. Tendéncies actuals. La
premsa digital. Els models d’'informatius radiofonics. Els models
d’informatius televisius.

Tema 14

Les normes d’estil a la premsa convencional i digital, a la radio i a
la TV. El llibre d’estil: concepte, funcid, caracteristiques,
estructura, tipus.

Tema 15

Les noves tecnologies a premsa, radio i TV. Evoluci6 en el
periodisme escrit, radiofonic i televisiu. La informatitzacio:
avantatges i inconvenients. Les innovacions telecomunicacionals.
Els conglomerats multimedia. Els nous mitjans digitals. Influencia
de les NTI sobre el procés informatiu.

3. Bibliografia comentada (En negre, els titols fonamentals)

Aquestes obres presenten diferents models de llenguatge periodistic en

funci6 de la llengua i del model del mitja de comunicacio.

AGENCIA EFE: Manual de espafiol urgente, Catedra, Madrid: 1991
COROMINA, Eusebi: EI 9 Nou. Manual de redaccid i estil, Diputacié de
Barcelona, Barcelona: 1991.

DIARI DE BARCELONA: Un model de llengua pels mitjans de
comunicacio, Empuries, Barcelona: 1987.

EL PAIS: El libro de estilo, Prisa, Madrid:1990

Obres basiques teoriques per a I’aprenentatge de les tecniques

redaccionals basiques que es tractaran al llarg del curs.

CASASUS, J. M. i ROIG, X.: La premsa actual. Introduccio als models
de diari, Edicions 62, Barcelona: 1981.




CASTELLBLANQUE, Mariano: Manual del redactor publicitario,

(Reglas, normas vy técnicas que hay que dominar antes de olvidar)"',

Editorial CIMS, Barcelona, 1997.
CEREZO, Manuel: Guia del redactor publicitario. Método para el

analisis y la creacion, Octaedro, Barcelona: 1992
FONTCUBERTA, Mar de: La noticia, Paidos, Barcelona: 1993.
GOMEZ MOMPART, Josep Lluis: Los titulares de prensa, Editorial
Mitre, Barcelona: 1982.

GOMIS, Lloreng: Teoria dels generes periodistics, Generalitat de

Catalunya, Barcelona: 1982.

- Teoria del periodismo, Paidos, Barcelona: 1991.

LOPEZ GARCIA, A.: Escritura e informacién, Catedra, Madrid: 1996.
LOPEZ LOPEZ, Manuel: Cémo se fabrican las noticias, Editorial
Paidos, Barcelona: 1995.

NUNEZ LADEVEZE, Luis: Manual para periodismo, Ariel, Barcelona:
1991.

- Introduccién al periodismo

escrito, Ariel Comunicacion, Barcelona: 1995
OLIVA, LI.i SITJA, X.: Les noticies a la televisid, Instituto Oficial
de Radio y Television, Barcelona: 1990.
SECANELLA, Petra Maria: El lid, féormula inicial de la noticia,
ATE, Barcelona: 1980.
TUCHMAN, GAYE: La produccién de la noticia, Gustavo Gili,

Barcelona: 1983.

Obra d’analisi del paper que juguen els mitjans de comunicacié en la

construcci6 de la realitat

BORRAT, Héctor: El periodico, actor politico , Gustavo Gili,
Barcelona: 1989




4 Referencies per estructurar el treball de I'alumne

En la realitzaci6 de les practiques es valorara:

L’analisi de la informacio rebuda i la correcta seleccio de les dades
informatives. L’alumne partira del suposit de que treballa per un gabinet de
premsa 0 comunicacio i haura de tenir en compte al redactar els interessos
de la empresa per la que treballa el gabinet, aixi com els criteris informatius
del mitja al que s’enviara el text .

La coheréncia entre els diferents elements que constitueixen la estructura
del text informatiu.

L’Us d’un llenguatge correcte des del punt de vista ortografic i sintactic.

Al llarg del curs es realitzaran practiques de noticies i notes de premsa de
manera individual a les aules informatitzades. Sobre un maxim de d’unes 25
practiques, hi haura 5 puntuables que s’hauran de superar: 1 de lid i titol, 1
de noticia, 1 de convocatoria de premsa, 1 de nota de premsa i 1 de
conversio d'un anunci a nota de premsa. En cas que no es superin, s'hauran
de realitzar practiques de recuperacio. La resta de proves seran
preparatories i d’analisi.

La part teorica es superara aprovant el examen que es fara en dates que
s'anunciaran. En cas que es suspengui, s'haura de recuperar mitjangant un
altre examen.
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