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Des dels inicis del capitalisme industrial la produccio i el consum han estat
percebuts com ambits diferents d'una mateixa realitat. Questio aquesta que ha motivat,
durant decades, el desenvolupament d'analisis diferenciades des de diferents disciplines
academiques. Actualment, pero, i a causa de I'aparicio de canvis en les nostres societats,
com son les noves formes d'organitzacio del treball, la inclusio de noves tecnologies i la
flexibilitzacio laboral, tots ells fenomens que han contribuit a la segmentacid, la
individualitzacié i la personalitzacio del mercat, I'esmentada dicotomia ha quedat
esvaida per I'evident interrelacié entre produccié de béns i serveis i consumidors. El que
ens permet concloure que la investigacio de mercats necessita, cada vegada mes, una
perspectiva sociologica per el coneixement de la realitat que estudia.

OBJECTIUS:

1. Coneixer els aspectes basics de la nostra historia economica, politica i social que
configuren un model de consum propi.

2. Comprendre els diferents conceptes i raonaments explicatius de les quatre
perspectives teoriques que estudien el consum.

3. Ser capacos d’establir les relacions entre els canvis en el consum, els canvis de
valors i els canvis en les formes de produccio.

4. Establir les possibles relacions entre les caracteristiques socials dels individus i

les seves practiques de consum.

Bibliografia basica:
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CONTINGUTS:

l. Caracteristiques i evolucié de la societat de consum a Espanya i Catalunya.
Geénesi i constitucio dels models de consum.

1.1 Caracteristiques generals de la societat de consum a Espanya. Aspectes
historics i socials
1.1.1. La manca de sentit del que és public. L’abséncia de ciutadania
1.1.2. Laimportancia de la influencia estrangera: la dependéncia exterior
1.1.3. Caracteristiques de les classes dominants: les burgesies espanyoles i
els seus valors
1.1.4. El catolicisme
1.2 Origen i desenvolupament de la societat de consum espanyola
1.2.1.  El primer ter¢ de segle i I’época autarquica
1.2.2.  Naixement i consolidacio de la societat de consum de masses
moderna
1.2.3.  Crisi i transformacions en el model de consum de masses
1.2.4. De la consolidacid i la crisi al nou consumisme
1.2.5. Envers un model de consum glocal
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1.3 El cas particular de la societat catalana
1.3.1. Context historic, economic i social diferenciador
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1. Desenvolupaments teorics del consum en I’analisi sociologica
2.1 El consumidor en la teoria economica
2.1.1.  Basesen qué es fonamenta la teoria economica del consum
2.1.2.  Limitacions de la teoria economica del consum
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2.2 L’enfocament estructural

2.3

2.2.1.  El consum com a consum de signes
2.2.2.  El béns com a suport de la identitat individual i col-lectiva
2.2.3.  Critiques i limitacions a aquesta perspectiva
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La cultura del consum

2.3.1.  El consum com a paper central

2.3.2.  Sobreproducci6 d’imatges i canvis constants

2.3.3.  Els nous valors

2.3.4. Lainvalidesa del concepte de classe

2.3.5. Limitacions i critiques a aquesta perspectiva
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2.4 Produccid i consum
2.4.1.  Procés de produccié i practiques de consum
2.4.2.  Necessitat, produccio, consum
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Principals eixos estructuradors del consum: la classe social i el genere
3.1 La utilitzacié de les classes per estudiar el consum
3.1.1.  Lesrelacions de classe i consum
3.1.2.  Consum, estils de vida i classe social
3.1.3.  Percepcio subjectiva de classe
3.1.4.  Cap aunaampliacié del concepte de classe
3.2 Sobre les classes mitjanes
3.3 Sobre les classes treballadores
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3.4 Genere i consum
3.4.1. Sobre el concepte de génere
3.4.2. Les desigualtats en el consum pel genere
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CRITERIS D’AVALUACIO:
Realitzacié de I’examen sobre les tematiques tractades durant les classes i sobre les
lectures recomanades que amplien i complementen els continguts explicats.

TUTORIES
L’horari de tutories al despatx nimero B3-157 (Facultat de Ciencies Politiques i
Sociologia) és: Dimecres de 15,00h a 16,30h.



