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Programa

1. Marqueting Politic. Origens. Historia . Elements

2. Laindustria de la comunicacio politica. Estudi del cas nordamerica.
3. Laconsultoria politica. Caracteristiques i especialitats
4. Evolucio de I' Oficina de Comunicacio de la Casa Blanca.

5. Els sondejos d’opinié publica

6. Campanyes electorals: estructura , funcionament i analisi

7. Campanyes d’ Imatge. La Campanya Permanent

8. Debats electorals: el pes dels liders

9. Els actors de la comunicaci6 politica: Media. Politics i Opinié Publica

10.Els mitjans de comunicacié. Els elements del periodisme..Gatekeeping i

Newsworthiness
11.Els efectes dels mitjans de comunicacié

e Walter Lippman: Opinioé Publica
e Maxwell McCombs: Construint I'agenda mediatica
e Noelle-Neumann: I'espiral del silenci

12. Nous mitjans: internet

L’'assignatura de Comunicacidé i Opinié Puablica s’estructura sobre dues
vessants: per una banda, una aportacié teorica i metodologica, i per I'altra, una
part practica on l'alumne treballi els conceptes basics. La participacié de
I'alumne és, per tant, basica en el plantejament de I'assignatura.

A.- Avaluacio6 de I’Assignatura : I'avaluacié de I'assignatura sera optativa per
I'alumne que podra triar entre:

Al. Els alumnes assistents a clase hauran de realitzar un treball de curs
individual sobre la materia, préviament acordat amb el professor de maxim 25
fulls DinA4 a doble espai i que sera lliurat obligatoriament en versié paper,
acompanyat d’'un CD, si cal. Aquesta part suposara un 60 % de I'avaluacio.



En segon lloc, I'assisténcia a classe, la participacion activa i la realitzacié
de petits treballs practics o exercicis, individuals i en grup, tant a l'aula
com a casa suposara un 40% de I'avaluacio. Quan I'exercici sigui un
comentari de text tindran una llargaria maxim 2 fulls ( DinA4 a doble
espai).

A2. Realitzar un examen final de I'assignatura
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