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Programa 
 

1. Màrqueting Polític. Orígens. Història . Elements 

2. La industria de la comunicació  política. Estudi del cas nordamericà. 

3.  La consultoria política. Característiques i especialitats 

4. Evolució de l’ Oficina de Comunicació de la Casa Blanca.  

5. Els sondejos d’opinió pública 

6. Campanyes electorals: estructura , funcionament i anàlisi 

7. Campanyes d’ Imatge. La Campanya Permanent 

8. Debats electorals: el pes dels líders 

9. Els actors de la comunicació política: Media. Polítics i  Opinió Pública 

10. Els mitjans de comunicació. Els elements del periodisme..Gatekeeping i 

Newsworthiness  

11. Els efectes dels mitjans de comunicació 

• Walter Lippman: Opinió Pública 
• Maxwell McCombs: Construint l’agenda mediàtica  
• Noelle-Neumann: l’espiral del silenci 

 
12.  Nous mitjans: internet  

 
 
L’assignatura de Comunicació i Opinió Pública s’estructura sobre dues 
vessants: per una banda, una aportació teòrica i metodològica, i per l’altra, una 
part pràctica on l’alumne treballi els conceptes bàsics. La participació de 
l’alumne és, per tant, bàsica en el plantejament de l’assignatura. 
 
A.- Avaluació de l’Assignatura : l’avaluació  de l’assignatura serà optativa per 
l’alumne que podrà triar entre:  
 

A1. Els alumnes assistents a clase hauran de realitzar un treball de curs 
individual sobre la matèria, prèviament acordat amb el professor de màxim 25 
fulls DinA4 a doble espai i que será lliurat  obligatòriament en versió paper, 
acompanyat d’un CD, si cal.  Aquesta part suposarà un 60 % de l’avaluació. 

 
 
 
 



 
En segon lloc, l’assistència a classe, la participación activa i la realització  
de petits treballs pràctics o exercicis, individuals i en grup, tant a  l’aula 
com a casa suposarà un 40% de l’avaluació. Quan  l’exercici sigui un 
comentari de text  tindràn una llargària màxim 2 fulls ( DinA4 a doble 
espai ).  
 

A2. Realitzar un examen final de l’assignatura  
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