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Titulacié Tipus Curs Semestre
2501935 Publicitat i Relacions 972 Graduat en Publicitat i Relacions OB 2 2
Publiques Pudbliques

Contacte Utilitzacié d'idiomes

Nom : Anna Ullod Puijol Llengua vehicular majoritaria: espanyol (spa)

Email : Ana.Ullod@uab.cat Algun grup integre en anglés: No

Algun grup integre en catala: No

Algun grup integre en espanyol: No

Prerequisits

No hay

Objectius i contextualitzacié

La asignatura forma parte de la matéria Investigacion en Comunicacion, juntamente con Investigacion de
mercados y del consumidor.

Objetivos formativos de la asignatura:

- Estudio de los métodos y técnicas cuantitativos y cualitativos de investigacion en comunicacion pubicitaria y
de las relaciones publicas.

- Conocimiento de las técnicas de exposicidn oral que ayuden a mejorar la presentacion y defensa publica de
las investigaciones.

Competéncies i resultats d'aprenentatge

2252:E15 - Utilitzar els diferents meétodes i instruments d'analisi que és habitual en la recerca en
comunicacio

2252:E15.01 - Identificar i seleccionar I'objecte d'estudi, les fonts més pertinents, les hipotesis, les

variables, els protocols d'analisi i la validaci6 i verificacio de resultats.

2252:E15.02 - Descriure les caracteristiques que diferencien els estudis quantitatius dels qualitatius

en l'andlisi i la resolucié de problemes de comunicacio.

2252:E15.04 - Distingir els métodes i tecniques de l'auditoria de la comunicacié organitzacional.
2252:E16 - Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través dels instruments
convencionals d'exposicio i presentacié publics de resultats de les investigacions.

2252:E16.01 - Aplicar les tecniques d'exposicié oral en la presentacid d'investigacions.

2252:E16.02 - Dirigir les discussions de grup.

2252:E16.03 - Fer presentacions publiques per a la defensa d'estudis de cas sobre campanyes
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publicitaries i de relacions publiques.

Continguts

Tema 1.- La investigacion cientifica en el &mbito de la comunicacion. El sujeto de lainvestigacién. El objeto de
lainvestigacion.

Tema 2 .- Lainvestigaciéon y publicidad. Objetivos. El punto de partida: el briefing.

Tema 3 .- Métodos de investigacion. Estudios cualitativos y estudios cuantitativos. El pre-test y el post-test
(técnicas cognitivas, técnicas afectivas, técnicas conativas).

Tema 4 .- Laimportancia de las técnicas de presentacion en el ambito de la comunicacion. Cémo manejar la
presentacion y defensa publica de

investigaciones en publicidad.

Tema 5 .- Fuentes de informacion publicitarias a partir de la investigacion. La medicién de la publicidad. La

investigacion en medios publicitarios y sus fuentes de informacion. Infoadex, Sofres, Estudio General de
Medios, Sofres, Oficina de Justificacion de la Difusién.

Tema 6 .- Investigacion aplicada a la marca. Brand Equity. Métodos de medicién de los resultados. Las fuentes
de valor de las marcas. La investigacion en la planificacion de la estrategia de comunicacion.

Investigacion y campafias publicitarias internacionales

Metodologia

casos.

- Seminarios, con actividades préacticas y discusion de casos.

Los alumnos trabajaran a lo largo de la asignatura en grupos cerrados de aproximadamente 5 personas.

En la primera sesion se explicara la metodologia docente, contenidos de la asignatura, sistema de evaluacion, etc

- sesiones tedricas presenciales, en las que se acercara al alumno al conocimiento de los sistemas publcitarios contempor

- Trabajo autébnomo por parte del alumno (bisqueda de fuentes de informacion, andlisis, establecimiento de estrategias, le
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Activitats formatives

Activitat Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Presencial teérica 15 0.6 2252:E15.01, 2252:E15.02 , 2252:E15.04 ,
2252:E16.02 , 2252:E16.03 , 2252:E16.01

Tipus: Supervisades

Examen liberatorio tipo test. 3 0.12 2252:E15.01, 2252:E15.02 , 2252:E15.04

Préacticas en seminarios 36 1.44 2252:E15.01, 2252:E15.02 , 2252:E16.01 ,
2252:E16.02 , 2252:E16.03 , 2252:E15.04

Tutoria 3 0.12 2252:E15.01, 2252:E15.04 , 2252:E16.01
2252:E16.03 , 2252:E16.02 , 2252:E15.02

Tipus: Autonomes

Investigacion, fuentes de documentacién, 51 2.04 2252:E15.01, 2252:E16.03 , 2252:E15.02,

lecturas y trabajo

2252:E15.04 , 2252:E16.02 , 2252:E16.01

Avaluacié

- Examen tipo test (40% de la nota)

- Realizacion de trabajo en grupo (50% de la nota)

- Intervencién en seminarios (10% de la nota)

El sistema de evaluacién que se seguira en la asignatura es el siguiente:

Activitats d'avaluacio

Activitat Pes Hores

ECTS

Resultats d'aprenentatge

Entrega trabajo 50% 3 0.12 2252:E15.01, 2252:E15.02 , 2252:E15.04 , 2252:E16.03 ,
2252:E16.01
Examen liberatorio tipo 40% 3 0.12 2252:E15.01 , 2252:E15.02 , 2252:E15.04 , 2252:E16.02 ,
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test. 2252:E16.01
Practicas en seminarios 10% 36 1.44 2252:E15.01, 2252:E16.02 , 2252:E16.01 , 2252:E15.02 ,
2252:E15.04
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