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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA 
 
 
Introducció als principals mètodes i tècniques d'investigació en comunicació de 
masses. Aconseguir que l'alumne interpreti correctament la lectura d'un treball de 
recerca aplicat a la comunicació de masses, i l'elaboració d'un projecte 
d'investigació. 
 
TEMARI 
 
TEMA I: Introducció a la  investigació de la comunicació.  
 
El coneixement científic i el mètode científic.  El diàlegs teoria i dades.  El procés de 
recerca: perspectiva general. Les problemàtiques de les ciències socioculturals.  
Disciplines, perspectives metodològiques i tècniques d'investigació en comunicació: 
els principals paradigmes. Centres d'investigació en mitjans de comunicació. 
Publicacions especialitzades en la investigació de la comunicació. 
 
 
TEMA II: El procés d'investigació i les seves etapes. 
 
Organització, planificació i procés del treball científic. Elecció del tema: interès 
científic, personal i social.  Marc teòric. Les preguntes de recerca: formulació, 
justificació ambigüitats i potencialitats. Plantejament del problema i delimitació 
d’objectius. Tipus d'investigació: descripció, explicació, exploració. Disseny i 
estratègia de la investigació. Delimitació i disseny de la mostra. Pla de treball, 
periodització i pressupost. La pràctica de la investigació.  
 
TEMA III: Tècniques d’investigació per l’anàlisi dels mitjans de comunicació 
 
Caracterització, tractament i interpretació de dades amb els mètodes qualitatius: 
a) l’observació participant, b) l’observació no participant , c) les entrevistes en 
profunditat, d) els grups de discussió, e) las històries de vida.  Caracterització, 
tractament i interpretació de dades amb els mètodes quantitatius: a) Els 
qüestionaris, b) els tests, c) les  escales d’actitud.  L'anàlisi de contingut. Els 
continguts de la comunicació i l’aplicació i l’aplicació de tècniques per a la seva 
anàlisi.  Les proves pilot i la seva funció. 
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METODOLOGIA  DOCENT:  
 
Treball teòric i pràctic, orientat cap al disseny d’un projecte d’investigació, i 
realització i avaluació dels resultats de la prova pilot dels materials Dissenyats per a 
fer la recerca 
 

TEORIA 

 
a) Classes teòriques  
b) Tutories 
 
PRÀCTIQUES:  
 

a) Practiques en grup sobre la metodología del proyecte de recerca 
b) Debats a classe sobre lectures referides a punts del programa i sobre 

cada apartat del treball de curs 
 

 
 
SISTEMA D’AVALUACIÓ: (A escollir, opció a u opció B) 
 
OPCIÓ A: AQUESTA OPCIÓ SUPOSA L’ AVALUACIÓ CONTINUADA DE LA 
ASSIGNATURA. PER PODER OPTAR  ES OBLIGATÒRI ASSITIR A CLASSE. 
L’avaluació consistirá en: 
 

 TREBALL DE CURS: Projecte de recerca. La extensió del treball de curs 
NO ha de ser superior a les 15 pàgines (lletra Arial 11, 1,5 espais).  Aquest 
treball es fa en grup i s’entrega en suport paper. 

 

 EXAMEN  TIPUS TEST 
 

 
OPCIÓ  B: Per als alumnes que no poden assistir a classe 
 

 Examen final.  Per preparar l’exàmen cal llegir els materials que es depositin 
a fotocopies, i els que es pnejin al campus virtual.  També es obligatoria la 
lectura  dels  llibres de la bibliografia que portan la señal (*). La data d’aquest 
exàmen la fixa la Facultat. 

 
 
HORARI D’ATENCIÓ: Dimarts de 10:30 a 12:00 i de 15:00 a 16:30  Despatx 
019. 


