Fitxes d “Assignatura - Tercer Curs, Primer Semestre Titulacié Publicitat i RP

Fitxa de l’assignatura
Identificacio

1. Nom de ’assignatura Producci6 i Disseny Grafic en Publicitat

2. Area CAP Titulacio Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal o Obligatoria x Optativa o

4. Credits (ECTS) 5

Descripci6

Finalitats / proposits de la formacio :

a. Adquirir competencia en els processos de creacidé i produccid de productes grafics
destinats a donar suport a les estrategies de la publicitat.

b. Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que permeten
obtenir productes grafics més eficients.

c. Millorar les habilitats personals per a la confeccié de missatges grafics aptes per a la

seva produccio.

1.  Moduls, blocs, temes o apartats:

Tema 1 Disseny Grafic

Funcio del disseny grafic

Caracteristiques del disseny grafic

Disseny grafic, produccié i comunicacié publicitaria
L’empresa de disseny i produccio grafica

Tema 2 Creativitat Grafica

Nocid de creativitat grafica

Procés creatiu grafic

Esbossos, maquetes, arts finals i briefing

Tema 3 Fonaments del disseny grafic
Elements i principis basics

Percepcio visual

Comunicacio visual

Tema 4 Entipologia

Estudi dels productes i processos grafics
Tipologia dels productes grafics
Productes Grafics

Tema 5 Estructuracié del missatge grafic
Espais de presentacid

La Tipografia

Els Grafics

El Color

Tema 6 Producci6 Grafica
Procediments de produccio



Fitxes d “Assignatura - Tercer Curs, Primer Semestre Titulacié Publicitat i RP

Fluxogrames productius
Practiques de Producci6 i Disseny grafic

2. Bibliografia comentada:

Tema 1

Campi Valls, Isabel Que és el disseny? Columna textos eines 7. Barcelona 2001
Contreras F. R. /San Nicolds Romera, César Disefio gréfico, creatividad vy
comunicacién. Ediciones Blur. Madrid 2001

Tena, Daniel. Disefio Grafico y Comunicacion. Pearson-Prentice Hall. Madrid. 2004

Tema 2

Contreras F. R. /San Nicold&s Romera, César Disefio gréafico, creatividad y
comunicacién. Ediciones Blur. Madrid 2001

John, Lynn. Como preparar disefios para la imprenta. Gustavo Gili. Barcelona
1989.

Mulherin, Jenny. Técnicas de presentacion para el artista grafico. Gustavo Gili.
Barcelona 1987.

Swan, Alan. Creacién de bocetos graficos. Gustavo Gili. Barcelona 1990.

Tena, Daniel. Disefio Grafico y Comunicacion. Pearson-Prentice Hall. Madrid. 2004

Tema 3

Swann, Alan. Bases del disefio grafico. Gustavo Gili. Barcelona 1987.

Villafafe, Justo y Minguez, Norberto. Principios de la Teoria General de la Imagen.
Piramide. Madrid 1996

Tena, Daniel. Disefio Grafico y Comunicacion. Pearson-Prentice Hall. Madrid. 2004

Tema 4
Martin, Euniciano. La composicidn gréafica. Tomo II. EDB Barcelona 1974.
Tena, Daniel. Disefio Grafico y Comunicacion. Pearson-Prentice Hall. Madrid. 2004

Tema 5

Bann, David/Gargan, John. Cémo corregir pruebas en color. Gustavo Gili.
Barcelona 92

Berry, Susan/Martin, Judy. Diseiio y color. Ed. Blume. Barcelona 94.

Bridgewater, Peter/Woods, Gerald. Efectos en fotograbados tramados. Gustavo
Gili. Barcelona 93.

Blanchard, Gérard. La letra. CEAC. 1990.

Buzzard, Nick. Cémo combinar y elegir colores para el disefio grafico. Gustavo Gili.
Barcelona 91.

Colyer, Martin. Como encargar ilustraciones. Gustavo Gili. BCN 1999,

Colier, david/Cotton, Bob. Disefio para la autoedicién (DTP). Gustavo Gili.
Barcelona 92.

Fuenmayor, Elena. Ratdn, ratén. Gustavo Gili. Barcelona 96.

Gordon, Maggie/Dodd, Eugenie. Tipografia decorativa. Gustavo Gili. Barcelona 94.
March, Marion. Tipografia creativa. Gustavo Gili. Barcelona 88.

Marshall, Hugh. Disefio fotografico. Gustavo Gili. Barcelona 90.

Pape, Ian. Como combinar y elegir tipografia para el disefio grafico. Gustavo Gili.
Barcelona 92.

Swann, Alan. Como disefiar reticulas. Gustavo Gili. Barcelona 90.

Tena, Daniel. Disefio Grafico y Comunicacion. Pearson-Prentice Hall. Madrid. 2004

Tema 6

Bann, David/Gargan, John. Cémo corregir pruebas en color. Gustavo Gili.
Barcelona 92

Colier, david/Cotton, Bob. Disefio para la autoedicién (DTP). Gustavo Gili.
Barcelona 92.

Fioravanti, Giorgio. Disefio y reproduccién. Gustavo Gili. Barcelona 1988
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Fuenmayor, Elena. Ratén, ratdn. Gustavo Gili. Barcelona 96.
Swann, Alan. Disefio y marqueting. Gustavo Gili. Barcelona 91.

3. Referéncies per estructurar el treball de I’alumne

Campus virtual: Guions dels treball i guia de ’estudiant.

4, Competeéencies a desenvolupar

Analisis i sintesis

Operar amb rigor
cientific

Creativitat

Domini d'eines
tecnologiques i
informatiques

Competéncia Indicador especific de la competéncia
Comunicacio Treballar en la gestié de la comunicacio en qualsevol medi.
Audiovisual
(expressio i Ser capac¢ de persuadir.
comprensio)

Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través
d’esquemes, grafics, etc.

Aplicar el metode cientific al descriure, analitzar, diagnosticar,
imaginar, organitzar, demostrar i validar les diverses situacions
especifiques del camp de coneixement corresponent a la publicitat i
les relacions publiques.

Plantejar hipotesis relatives a la comunicacié publicitaria i relacions
publiques.

Aplicar els coneixements cientifics d’altres arees (psicologia,
sociologia, economia, filologia, dret, estética...) per
’aprofondiment en la propia area.

Analitzar i sintetitzar la informacio.

Validar i verificar les idees, formes i conceptes.

Utilitzar tota mena de recursos tant formals (verbals, iconics,
digitals, etc.) com conceptuals.
Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de l’entorn
mitjancant les representacions visuals, sonores o d’altre mena i que
son la representacio del mon.

Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals o sonores.

Desenvolupar la imaginacio i el pensament productiu amb
originalitat, flexibilitat i fluidesa.

Generar gran quantitat d’idees per a resoldre problemes de
comunicacio persuassiva.

Utilitzar el programari informatic relacionat amb la creativitat
(disseny, fotografia, imatge en moviment, cinema, animacio, radio,
so, musica, etc.)

Utilitzar les tecnologies avancades per el normal desenvolupament
de la professio.
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professional de la
publicitat i de les
relacions publiques

Aplicar als principis
generals de la
deontologia
professional en
Publicitat i les
relacions publiques

Avaluacio

Desenvolupar una visio

per agents,

localitza.

Treballar amb equips interdisciplinaris.
Gestionar de forma adequada el temps.

Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.

Buscar les claus interpretatives de qualsevol fenomen social,
economic, productiu, etc.

Comprendre que qualsevol fenomen huma és generat en el temps,

accions racionals, etc. i que és susceptible de tenir una natura
reactiva cap als parametres presents en el propi context en qué es

Titulacié Publicitat i RP

per relacions socials, per necessitats, interessos, per

Bloc/Apartat/tema

Pes

Descripcio

Disseny Grafic

Creativitat Grafica

Fonaments del
disseny grafic

Estructuracio del
missatge grafic

2% de la nota
final.

2% de la nota
final.

10% de la
nota final

2% de la nota
final.

2% de la nota
final.

6% de la nota
final.

30 % de la

nota final
(1€)

3 Informes de tots els temes teorics al llarg del curs.

3 Informes de tots els temes teorics al llarg del curs.

Seguiment dels exercicis creatius
Valoracio de les gliestions creatives en tots els ambits de
l’assignatura i en tots els treballs de la mateixa.

3 Informes de tots els temes teorics al llarg del curs.

Exercicis de curs: Imatge Grdfica i Embalatge (PACK)
Incloura obligatoriament els segiients elements: marca i
logotip; aplicacio a diferents productes i en concret a un
prospecte i a un pack;
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Produccié Grafica

6% de la nota
final.

20 % de la
nota final.
(PACK)

10 % de la
nota final.

10% de la
nota final

3 Informes de tots els temes teorics al llarg del curs.

Realitzacio d’un projecte industrial: el pack.

Sera necessari realitzar el manual de la imatge
corporativa i la realitzaci6 de les explicacions
necessaries tant en la imatge corporativa com per el
pack (treballs explicatius segons guio)

Exercicis d’aprenentatge de les aplicacions grafiques
Amb aquest exercicis de les aplicacions grafiques
s’aconsegueix obtenir la solvéncia en el funcionament

dels programes informatics a utilitzar.
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Plantilla de I’assignatura

Titulacié Publicitat i RP

Contingut per
blocs tematics

Competéncies
escollides

Objectius en
relacié a la
competéncia

Activitats docents (veure fitxes)

Hores destinades

Presencials

Dirigides

Autonomes

Professor | Alumne

Activitats
d’Avaluacié
(veure
descriptor)
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacié respecte I’assignatura

Titol Produccié6 i Disseny Grafic en Publicitat

Tema, modul o unitat

Nom de U’activitat Informes teorics

2. Descripcio6 de ’activitat

Explicacio i objectius de ’activitat:

a. Adquirir competencia en els processos de creacio i produccié de productes grafics
destinats a donar suport a les estrategies de la publicitat.

b. Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que
permeten obtenir productes grafics més eficients.

c. Millorar les habilitats personals per a la confeccio de missatges grafics aptes per a

la seva produccio.

= Metodologia: Individual X grupal =

1. Tipus de recursos necessaris
o Documentacié campus virtual i bibliografia especifica

o Multimedia (Informatica, audiovisuals) exemples

2. Periode i dates de presentaci6: Segons indica el diari de |’assignatira
3. Avaluacié: Entrega dels materials
Pes:' 20%

3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
|’assignatura)?

= Comunicacio

= (ientific

= Artistic i de la Creativitat

* Valors estétics

=  Valors morals

! Pes de l’activitat en el total de [’avaluacié de |’assignatura
2 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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= Tecnologic
» Interpersonals

= Desenvolupament de l’auto-aprenentatge

4. Objectius en relaci6 a la competéncia. (en funcio dels objectius de U’activitat i
les competéncies seleccionades

Objectius en relacio a les competéncies.
Definir la prioritat dels objectius en funcioé de les competencies seleccionades .

» Adquirir competencia en els processos de creacio i produccio de productes grafics
destinats a donar suport a les estratégies de la publicitat.

= Millorar les habilitats personals per a la confeccio de missatges grafics aptes per a la
seva produccio.

» Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que permeten
obtenir productes grafics més eficients.

5. Indicadors d’observacié de les competéncies. (qué observar en [’avaluacio de
cada competéncia)

competéncia Indicadors o descriptors de la competéncia
... Treballar en la gestié de la comunicacio en qualsevol medi.
Comunicacio
Ser capac de persuadir.
Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través
d’esquemes, grafics, etc.
P Plantejar hipotesis relatives a la comunicacié publicitaria i relacions
Cientific

publiques.

Aplicar els coneixements cientifics d’altres arees (psicologia,
sociologia, economia, filologia, dret, estetica...) per ’aprofundiment
en la propia area.

Analitzar i sintetitzar la informacio.

Validar i verificar les idees, formes i conceptes.

Utilitzar tota mena de recursos tant formals (verbals, iconics, digitals,
etc.) com conceptuals.
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Artistic i de la Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de l’entorn
Creativitat mitjancant les representacions visuals, sonores o d’altre mena i que
son la representacio del mon.

Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals o sonores.

Desenvolupar la imaginacio i el pensament productiu amb originalitat,
flexibilitat i fluidesa.

Generar gran quantitat d’idees per a resoldre problemes de
comunicacio persuasiva.

Mostrar sensibilitat per tot tipus de manifestacio (verbal i no verbal )
com acci6é encaminada a tenir cura de la forma del missatges,
procurant que generi un sentiment de bellesa.

Valors estétics

Desenvolupar una sensibilitat estetica per a resoldre i jutjar problemes
de comunicacio publicitaria i de les relacions publiques.

Utilitzar les tecnologies avancades per el normal desenvolupament de

Tecnologic =
la professio.
Posar a la practica els coneixements teorics.
. . Buscar les claus interpretatives de qualsevol fenomen social,
Sistemiques L .
economic, productiu, etc.
Comprendre que qualsevol fenomen huma és generat en el temps, per
agents, per relacions socials, per necessitats, interessos, per accions
racionals, etc. i que és susceptible de tenir una natura reactiva cap als
parametres presents en el propi context en que es localitza.
Gestionar de forma adequada el temps.
Interpersonals
Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.
Tenir la capacitat i ’autoexigencia de fer la feina ben feta.
Desenvolupament
de l’auto-
aprenentatge

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparacié (professor) t. estimat | t. validat

» __Buscaroidear lapractica | 5
_» __Adaptar-la als objectius, sequenciacio i adaptacio a assignatura | I
» Elaboracio de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 30

pels alumnes i elaboracio per el propi docent.

% Credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes / 25 = X ECTS)
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= Avaluacié 30
= Coordinacio entre professors 2
Hores d’aula

» Exposicio i planificacié de ’exercici als alumnes 2

= C(Classes dirigides 1

= Tutories individual/grupal 5

= Exposicio final 0

= Debat / Seminari 0

Hores de treball dels alumnes

= Recerca d’informacio 10

= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 3

= Estructuracio i execucio de U’activitat. 10

= Preparar ’avaluacio 3

*  Autoavaluacio 1

= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne. 1

Activitats d’Avaluacio

* Tipus d’avaluacio (Exposicio oral, Treball escrit, Defensa Treball
intergrupal). escrit

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.
X Molt o Forca o Poc o Gens

Observacions generals respecte el funcionament de [’activitat:

Aquesta activitat recull total la feina individual de ’alumne les qliestions teoriques.
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Fitxa d’activitat docent

1. Informaci6 respecte |’assignatura

Titol Producci6 i Disseny Grafic en Publicitat

Tema, modul o unitat 2

Nom de Uactivitat Aplicacions grafiques

2. Descripcio6 de ’activitat

Explicacio i objectius de [’activitat:

a. Adquirir competéncia en els processos de creacid i produccié de productes grafics
destinats a donar suport a les estrategies de la publicitat.

b. Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que
permeten obtenir productes grafics més eficients.

c. Millorar les habilitats personals per a la confeccié de missatges grafics aptes per a

la seva produccié.

= Metodologia: Individual X grupal o

1. Tipus de recursos necessaris
o Documentacio campus virtual i bibliografia especifica

o Multimédia (Informatica, audiovisuals) exemples

2. Periode i dates de presentacio: Segons indica el diari de [’assignatura____
3. Avaluacioé: Lliurament dels materials
Pes:* 5 %

3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar
a l’assignatura)’

*» Tecnologic
» Interpersonals

= Desenvolupament de |’autoaprenentatge

4 Pes de ’activitat en el total de ’avaluaci6 de |’assignatura
5 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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4. Objectius en relaci6 a la competéncia. (en funcié dels objectius de U’activitat i
les competéncies seleccionades

Objectius en relaci6 a les competencies.
Definir la prioritat dels objectius en funcid de les competéncies seleccionades .

= Adquirir competencia en els processos de creacio i produccié de productes grafics
destinats a donar suport a les estratégies de la publicitat.

= Millorar les habilitats personals per a la confeccio de missatges grafics aptes per a la
seva produccio.

= Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que permeten
obtenir productes grafics més eficients.

5. Indicadors d’observacio de les competéncies. (que observar en [’avaluacio de
cada competéncia).

Competéncia Indicadors o descriptors de la competéncia

Tecnologic Utilitzar el programari informatic relacionat amb la creativitat
(disseny, fotografia, imatge en moviment, cinema, animacio,
radio, so, musica, etc.)

Utilitzar les tecnologies avancades per el normal
desenvolupament de la professio.

Posar a la practica els coneixements teorics.

Interpersonals Gestionar de forma adequada el temps.

Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.
Desenvolupament Tenir la capacitat i ’autoexigencia de fer la feina ben feta.

de ’auto-

aprenentatge

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

t. t.
Hores de preparacié (professor) estimat | validat

- _Buscaroidearlapractica | 5
* . Adaptar-la als objectius, seqlienciacio i adaptacio a Uassignatura} 2 |
» Elaboracio de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 10

pels alumnes i elaboracio per el propi docent.

=  Avaluacio 5

» Coordinacio entre professors 2

® Credits ECTS: (hores d’aula + hores autdonomes / 25 = X ECTS)
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Hores d’aula

* Exposicio i planificacié de ’exercici als alumnes 2

= (lasses dirigides 1

= Tutories individual/grupal 10

= Exposicio final 0

= Debat / Seminari 0

Hores de treball dels alumnes

= Recerca d’informacio 10

= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 2

= Estructuracio i execuci6 de |’activitat. 20

= Preparar l’avaluacio 5

* Autoavaluacio 1

= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne. 3

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluacié (Exposicio oral, Treball escrit, Defensa Treball
intergrupal). escrit

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.
o Molt X Forca o Poc o Gens

Observacions generals respecte el funcionament de [’activitat:

Correspon a una activitat d’autoaprenentatge imprescindible per que ’alumne pugui
desenvolupar-se de manera correcta a les activitats posteriors. Seria desitjable que
’alumne hagués fet un curs de capacitacio previ.
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacié respecte I’assignatura

Titol Producci6 i Disseny Grafic en Publicitat

Tema, modul o unitat 3

Nom de Uactivitat Imatge Corporativa

2. Descripcio6 de ’activitat

Explicacio i objectius de ’activitat:

a. Adquirir competencia en els processos de creacio i produccio de productes grafics
destinats a donar suport a les estrategies de la publicitat.

b. Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que
permeten obtenir productes grafics més eficients.

c. Millorar les habilitats personals per a la confeccio de missatges grafics aptes per a

la seva produccio.

= Metodologia: Individual X grupal o

1. Tipus de recursos necessaris
o Documentacio campus virtual i bibliografia especifica

o Multimédia (Informatica, audiovisuals) exemples

2. Periode i dates de presentacio: Segons indica el diari de [’assignatura___
3. Avaluacioé: Entrega dels materials
Pes:’ 30%

3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar
a [’assignatura)®

» Comunicacio

= (ientific

» Artistic i de la Creativitat

* Valors estétics

= Tecnologic

= Interpersonals

7 Pes de ’activitat en el total de I’avaluaci6 de ’assignatura
8 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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= Desenvolupament de [’autoaprenentatge

4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funcié dels objectius de U’activitat i
les competéncies seleccionades

Objectius en relacio a les competencies.
Definir la prioritat dels objectius en funcio de les competencies seleccionades .

= Adquirir competencia en els processos de creacio i produccié de productes grafics
destinats a donar suport a les estratégies de la publicitat.

= Millorar les habilitats personals per a la confeccio de missatges grafics aptes per a la
seva produccio.

= Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que permeten
obtenir productes grafics més eficients.

5. Indicadors d’observacié de les competéncies. (que observar en ’avaluacio de
cada competéncia)

competencia Indicadors o descriptors de la competéncia

Treballar en la gestié de la comunicacié en qualsevol medi.

Comunicacio
Ser capag¢ de persuadir.
Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través
d’esquemes, grafics, etc.
P Plantejar hipotesis relatives a la comunicacié publicitaria i relacions
Cientific

publiques.

Aplicar els coneixements cientifics d’altres arees (psicologia,
sociologia, economia, filologia, dret, estetica...) per ’aprofundiment
en la propia area.

Analitzar i sintetitzar la informacio.

Validar i verificar les idees, formes i conceptes.

Utilitzar tota mena de recursos tant formals (verbals, iconics, digitals,
etc.) com conceptuals.
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Artistic i de la
Creativitat

Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de l’entorn
mitjancant les representacions visuals, sonores o d’altre mena i que
son la representacio del mon.

Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals o sonores.
Desenvolupar la imaginacio i el pensament productiu amb originalitat,
flexibilitat i fluidesa.

Generar gran quantitat d’idees per a resoldre problemes de
comunicacio persuasiva.

Valors estétics

Mostrar sensibilitat per tot tipus de manifestacié (verbal i no verbal )
com acci6é encaminada a tenir cura de la forma del missatges,
procurant que generi un sentiment de bellesa.

Desenvolupar una sensibilitat estetica per a resoldre i jutjar problemes
de comunicacio publicitaria i de les relacions publiques.

Utilitzar el programari informatic relacionat amb la creativitat

Tecnologic . . . i . e
S (disseny, fotografia, imatge en moviment, cinema, animacio, radio, so,
musica, etc.)
Utilitzar les tecnologies avancades per el normal desenvolupament de
la professio.
Posar a la practica els coneixements teorics.
Gestionar de forma adequada el temps.
Interpersonals
Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.
Tenir la capacitat i ’autoexigencia de fer la feina ben feta.
Desenvolupament
de l’auto-
aprenentatge

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat’

t. .

Hores de preparacié (professor) estimat t. validat
- _Buscaroidearlapractica | S
= __Adaptar-la als objectius, sequienciacio i adaptacio a l’assignatura} 2
* Elaboracio de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 10
pels alumnes i elaboracio per el propi docent.
*  Avaluacio 30
= Coordinaci6 entre professors 4

Hores d’aula

= Exposicio i planificacio de I’exercici als alumnes 2
» Classes dirigides 1

9 Crédits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes / 25 = X ECTS)
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= Tutories individual/grupal 5
= Exposicio final 0
= Debat / Seminari 0
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio 5
= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 2
= Estructuracio i execuci6 de |’activitat. 10
= Preparar l’avaluacio 5
*  Autoavaluacio 2
= Elaborar el portfolio o carpeta de ’alumne. 5
Activitats d’Avaluacié
* Tipus d’avaluacio (Exposicio oral, Treball escrit, Defensa Treball
intergrupal). escrit

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.

X Molt o Forca o Poc o Gens

Observacions generals respecte el funcionament de [’activitat:

Dificultat en ajustar les hores a ’activitat de ’alumne.
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Fitxa d’activitat docent

1. Informaci6 respecte |’assignatura

Titol Produccié i Disseny Grafic en Publicitat

Tema, modul o unitat 4

Nom de ’activitat Prospecte

2. Descripcio6 de ’activitat

Explicacio i objectius de ’activitat:

a. Adquirir competéncia en els processos de creacid i produccié de productes grafics
destinats a donar suport a les estrategies de la publicitat.

b. Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que
permeten obtenir productes grafics més eficients.

c. Millorar les habilitats personals per a la confeccié de missatges grafics aptes per a

la seva produccié.

= Metodologia: Individual X grupal o

1. Tipus de recursos necessaris
o Documentacio campus virtual i bibliografia especifica

o Multimedia (Informatica, audiovisuals) exemples

2. Periode i dates de presentacio: Segons indica el diari de l’assignatura
3. Avaluacié: Lliurament dels materials
Pes:™ 15%

3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar
a l’assignatura)’

» Comunicacio

» Cientific

» Artistic i de la Creativitat

* Valors estetics

= Tecnologic

10 pes de I’activitat en el total de I’avaluaci6 de ’assignatura
" Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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Interpersonals

Desenvolupament de ’auto-aprenentatge

4. Objectius en relaci6 a la competéncia. (en funcio dels objectius de ’activitat i
les competéncies seleccionades).

Objectius en relacid a les competéncies.

Definir la prioritat dels objectius en funcid de les competéncies seleccionades .

= Adquirir competencia en els processos de creacio i produccié de productes grafics
destinats a donar suport a les estratégies de la publicitat.
= Millorar les habilitats personals per a la confeccio de missatges grafics aptes per a la

seva produccio.

» Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que permeten
obtenir productes grafics més eficients.

5. Indicadors d’observacio de les competéncies. (que observar en ’avaluacié de
cada competéncia)

Competéncia Indicadors o descriptors de la competéncia
. Treballar en la gestio de la comunicacio en qualsevol medi.

Comunicacio
Ser capac de persuadir.
Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través
d’esquemes, grafics, etc.

. g Plantejar hipotesis relatives a la comunicacié publicitaria i relacions
Cientific

publiques.

Aplicar els coneixements cientifics d’altres arees (psicologia,
sociologia, economia, filologia, dret, estética...) per I’aprofundiment
en la propia area.

Analitzar i sintetitzar la informacio.

Validar i verificar les idees, formes i conceptes.

Utilitzar tota mena de recursos tant formals (verbals, iconics, digitals,
etc.) com conceptuals.
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Artistic i de la
Creativitat

Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de l’entorn
mitjancant les representacions visuals, sonores o d’altre mena i que
son la representacio del mon.

Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals o sonores.
Desenvolupar la imaginacié i el pensament productiu amb originalitat,
flexibilitat i fluidesa.

Generar gran quantitat d’idees per a resoldre problemes de
comunicacio persuasiva.

Valors estétics

Mostrar sensibilitat per tot tipus de manifestacié (verbal i no verbal )
com accié encaminada a tenir cura de la forma del missatges,
procurant que generi un sentiment de bellesa.

Desenvolupar una sensibilitat estetica per a resoldre i jutjar
problemes de comunicacié publicitaria i de les relacions publiques.

Utilitzar el programari informatic relacionat amb la creativitat

Tecnologic ! . . . , R
S (disseny, fotografia, imatge en moviment, cinema, animacio, radio,
so, musica, etc.)
Utilitzar les tecnologies avancades per el normal desenvolupament de
la professio.
Posar a la practica els coneixements teorics.
Gestionar de forma adequada el temps.
Interpersonals
Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.
Tenir la capacitat i ’autoexigencia de fer la feina ben feta.
Desenvolupament
de l’auto-
aprenentatge

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat'?

t. t.
Hores de preparacié (professor) estimat | validat
- __Buscaroidearlapractica | S
_*___Adaptar-la als objectius, seqiienciacio i adaptacio a 'assignatura___ | 2l
* Elaboracio de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 10
pels alumnes i elaboracio per el propi docent.
»  Avaluacio 10
= Coordinaci6 entre professors 2
Hores d’aula
= Exposicio i planificacié de l’exercici als alumnes 1
= (Classes dirigides 1
= Tutories individual/grupal 2
= Exposicio final 0

12 Credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes / 25 = X ECTS)
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= Debat / Seminari | o |
Hores de treball dels alumnes

= Recerca d’informacio 3

* Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 1

= Estructuracio i execuci6 de |’activitat. 10

= Preparar ’avaluacio 2

= Autoavaluacio 1

= Elaborar el portfolio o carpeta de l’alumne. 2

Activitats d’Avaluacié

= Tipus d’avaluacié (Exposicio oral, Treball escrit, Defensa Treball
intergrupal). escrit

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.
X Molt o Forca o Poc o Gens

Observacions generals respecte el funcionament de [’activitat:

Es ’aplicacié de U’activitat 1.
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Fitxa d’activitat docent

1. Informacié respecte I’assignatura

Titol Produccié i Disseny Grafic en Publicitat

Tema, modul o unitat 5
Nom de Uactivitat PACK

2. Descripcio6 de ’activitat

Explicacio i objectius de U’activitat:

a. Adquirir competencia en els processos de creacio i produccié de productes grafics
destinats a donar suport a les estrategies de la publicitat.

b. Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que
permeten obtenir productes grafics més eficients.

c. Millorar les habilitats personals per a la confeccio de missatges grafics aptes per a

la seva produccié.

* Metodologia: Individual o grupal X

1. Tipus de recursos necessaris
o Documentacio campus virtual i bibliografia especifica

o Multimédia (Informatica, audiovisuals) exemples

2. Periode i dates de presentacio: Segons indica el diari de [’assignatura___
3. Avaluacioé: Lliurament dels materials
Pes:" 30%

3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar
a l’assignatura)™

» Comunicacio

= (ientific

» Artistic i de la Creativitat

* Valors estétics

= Tecnologic

= Interpersonals

'3 Pes de I’activitat en el total de I’avaluaci6 de ’assignatura
4 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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= Desenvolupament de l’auto-aprenentatge

= Competencies sistémiques

4. Objectius en relaci6 a la competéncia. (en funcié dels objectius de U’activitat i
les competéncies seleccionades

Objectius en relaci6 a les competencies.
Definir la prioritat dels objectius en funcid de les competéncies seleccionades .

= Adquirir competencia en els processos de creacio i produccié de productes grafics
destinats a donar suport a les estratégies de la publicitat.

= Millorar les habilitats personals per a la confeccio de missatges grafics aptes per a la
seva produccio.

= Profunditzar en el coneixement dels elements formals del disseny grafic que permeten
obtenir productes grafics més eficients.

5. Indicadors d’observaci6 de les competéncies. (qué observar en [’avaluacio de
cada competéncia)

competéncia Indicadors o descriptors de la competéncia
... Treballar en la gestié de la comunicacio en qualsevol medi.

Comunicacio
Ser capac de persuadir.
Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través
d’esquemes, grafics, etc.

. i Plantejar hipotesis relatives a la comunicacié publicitaria i relacions
Cientific

publiques.

Aplicar els coneixements cientifics d’altres arees (psicologia,
sociologia, economia, filologia, dret, estetica...) per ’aprofundiment
en la propia area.

Analitzar i sintetitzar la informacio.

Validar i verificar les idees, formes i conceptes.

Utilitzar tota mena de recursos tant formals (verbals, iconics, digitals,
etc.) com conceptuals.
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Artistic i de la Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de l’entorn
Creativitat mitjancant les representacions visuals, sonores o d’altre mena i que
son la representacio del mon.

Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals o sonores.
Desenvolupar la imaginacio i el pensament productiu amb originalitat,
flexibilitat i fluidesa.

Generar gran quantitat d’idees per a resoldre problemes de
comunicacio persuasiva.

Mostrar sensibilitat per tot tipus de manifestacié (verbal i no verbal )
com acci6é encaminada a tenir cura de la forma del missatges,
procurant que generi un sentiment de bellesa.

Valors estétics

Desenvolupar una sensibilitat estetica per a resoldre i jutjar problemes
de comunicacio publicitaria i de les relacions publiques.

Utilitzar el programari informatic relacionat amb la creativitat

Tecnologic (disseny, fotografia, imatge en moviment, cinema, animacié, radio, so,
musica, etc.)
Utilitzar les tecnologies avancades per el normal desenvolupament de
la professio.
Posar a la practica els coneixements teorics.
Interpersonals Treballar amb equips interdisciplinaris.
Gestionar de forma adequada el temps.
Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.
Tenir la capacitat i [’autoexigéncia de fer la feina ben feta.
Desenvolupament
de l'auto-
aprenentatge
Competéncies Comprendre que qualsevol fenomen huma és generat en el temps, per

agents, per relacions socials, per necessitats, interessos, per accions
sistéemiques racionals, etc. i que és susceptible de tenir una natura reactiva cap als
parametres presents en el propi context en que es localitza.

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat'”

Hores de preparacié (professor)
= Buscar o idear la practica I 5 ‘ ______________

15 Credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes / 25 = X ECTS)
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» Elaboracio de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 10
pels alumnes i elaboracio per el propi docent.
= Avaluacio 20
= Coordinacio entre professors 4
Hores d’aula
= Exposicio i planificacié de l’exercici als alumnes 2
= C(Classes dirigides 1
= Tutories individual/grupal 20
= Exposicio final 0
= Debat / Seminari 0
Hores de treball dels alumnes
* Recerca d’informacio 15
» Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 10
= Estructuracio i execucio de U’activitat. 20
= Preparar ’avaluacio 5
* Autoavaluacio 1
= Elaborar el portfolio o carpeta de l’alumne. 3
Activitats d’Avaluacié
* Tipus d’avaluacio (Exposicio oral, Treball escrit, Defensa Treball
intergrupal). escrit

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat

X Molt o Forca o Poc o Gens

Observacions generals respecte el funcionament de [’activitat:

Permet recollir el conjunt de coses apreses en el curs. Es una activitat a realitzar
com a conclusio.



