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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

Desenvolupament d'habilitats i competencies

1. L'objectiu principal d'aquesta assignatura és capacitar a I'alumne per adquirir
i desenvolupar els fonaments, técniques, habilitats i aptituds que ho
converteixin en un comunicador cultural. Definir el paper del professional de la
comunicaci6 dins de la comunicacio cultural.

2. El segon objectiu és formar-ho amb capacitat critica per analitzar el fenomen
cultural, valorar la noticia cultural i investigar la indastria cultural.

3. Perfilar qué lloc ocupa la comunicacio cultural dins de la comunicacio
especialitzada, prenent consciencia de la creixent especialitzacio de la
comunicacio al mateix temps que la seva dispersio. Definir el periodisme
especialitzat cultural com a génere especific dins de la premsa especialitzada.
4. Convertir al professional de la comunicacio especialitzada (cultural) en un
pont entre I'especialista, I'artista, el professional i el public interessat a I'area

cultural.




5. Preparar al futur professional de la comunicacio en el coneixement i maneig
de les eines basiques de la redacci6 periodistica orientada cap a la difusioé i
I'analisi dels fets culturals.

6. Definir qué és cultura, que és comunicacié cultural, que és una empresa
cultural.

7. Caracteritzar als usuaris de la informacio especialitzada d'acord amb els
seus interessos i les seves capacitats.

8. Ensenyar a escriure textos professionals i no assagistics (agils, clars,
precisos i ben fonamentats) sobre les manifestacions culturals.

9. Analitzar els diferents géneres en la seva relacio amb el periodisme cultural.
10. Analitzar els Generes especifics del Periodisme Cultural: noticia, solt,
columna, critica, entrevista, cronica, reportatge.

11. Analitzar les practiques i rutines, procediments i mecaniques del periodisme
especialitzat i I'especificitat de la comunicacio cultural.

12. Analitzar les estratégies narratives del periodisme cultural dins de la
comunicacio cultural.

13. Descripcio i analisi de les pagines, seccions, suplements i publicacions
especifiques diaries i no diaries, en relacio amb els "temes culturals” o la
"cultura”.

14. Analisi de les publicacions especialitzades en les diverses manifestacions
culturals (art, literatura, cinema, etc.).

15. Analitzar les diferents lectures que realitza el periodisme cultural de la
realitat social, la seleccio de les noticies dels textos de cultura i dels discursos
socials sobre la cultura.

16. Preparar a lI'alumne a avaluar criticament les diferents manifestacions
artistiques i culturals.

17. Preparar a I'alumne per aplicar aquests coneixements en Internet: fonts
fiables, bases de dades, biblioteques virtuals i documentacié; motors de
recerca simples i metabuscadors (cercadors de cercadors); pagines personals,

comunitats i grups d'interes.

TEMARL:
a) Ellloc de la comunicacio cultural dins de la comunicacio especialitzada.

El periodisme especialitzat cultural com a génere especific dins de la



premsa especialitzada. Definir el concepte de politica cultural.

b) Definicions de cultura i perfils de comunicador cultural. Definir que és
cultura, qué és comunicacio cultural, que és una empresa cultural.

c) La comunicacio especialitzada (cultural) com a pont entre
I'especialista, l'artista, el professional i el public interessat a I'area
cultural.

d) Metodes i maneig de les eines basiques de la redaccio periodistica en
la difusio i I'analisi dels fets culturals.

i) Que és una noticia cultural i com es construeix. L'elaboraci6 de la
informacio cultural.

f) Estrategies narratives del periodisme cultural dins de la comunicacio
cultural.

g) Fonts del periodisme cultural, el seu tractament, estudi,
documentacio, jerarquitzacio i aplicacio.

h) Descripcid i analisi de les pagines, seccions, suplements i
publicacions especifiques diaries i no diaries, en relacié amb els "temes
culturals” o la "cultura”.

i) Analisi de les publicacions especialitzades en les diverses
manifestacions culturals (art, literatura, cinema, etc.).

j) Definir un area de cultura: estructura i gestio.

k) Models de presentacié de treballs culturals i cientifics.

[) Un suplement cultural dins d'un diari i la seva gestio

m) Com es constitueix I'agenda cultural.

n) Estructura i normalitzacié de les publicacions cientifiques.

0) Diferents sistemes d'avaluacié de revistes de comunicacioé cultural.
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METODOLOGIA DOCENT:
TEORIA

L'assignatura tracta la relacié entre Comunicacio i Cultura observant la
preséncia de creadors d'opini6 cultural i gestors de noticies culturals treballant
en el camp de la comunicacio.

Analitza el periodisme cultural dins del periodisme especialitzat amb les
caracteristiques comunes i la identitat concreta de I'area (en rutines
periodistiques, practiques concretes, tractament de la noticia i estratégies
narratives concretes).

Estudia la insercio del periodisme cultural com a especialitzat en el marc de les

estrategies generals de les empreses de comunicacio i les arees concretes o


http://www2.oprah.com/obc_classic/obc_main.jhtml

seccions que se li dediquen. La complexa relacio entre els diferents mitjans i la
comunicacio6 cultural sera també abordada mostrant les diferéncies notables
entre els mitjans impresos, els audiovisuals i els digitals. De la mateixa manera,
s'analitzara la creixent relacio — d'interessos i comercial estricta — entre la
comunicacioé cultural i I'empresa cultural concreta. Finalment, es
desenvoluparan perspectives sobre el futur de la comunicacié cultural
enfrontada a un canvi radical de la concepcio de cultural i als nous mitjans.

La metodologia €s 0 aprenentatge mitjancant problemes que es proposen en

classe i se sotmeten a debat.



