CURS ACADEMIC: 2011-2012

LLICENCIATURA: Llicenciat en Periodisme CURS: 4°

Codi: 20752

Assignatura: Seminari de Questions Actuals de Comunicacio
Tipus d’assignatura: Opcional

N° de credits: 2

Professorat: Javier Salla Garcia

Quatrimestre: 2°

OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

» Conéixer els elements més importants del mercat actual de la comunicacio.

» Analitzar les tendéncies de la comunicacio en I'ambit de les noves
tecnologies.

* Deteccié de sectors emergents en la comunicacio.
+ Valorar la situacié actual dels mitjans de comunicacio tradicionals.

* Preparar I'alumne per a la seva incorporacié al mercat laboral mitjangant
técniques relacionades amb els models actuals de comunicacio.

« Identificar els aspectes legals vinculats a la comunicacio actual com la llei de

proteccié de dades, la Llei de Serveis de la Societat de la Informacié i el
Comerc Electronic o la proteccio del capital intel.lectual.

TEMARI:

1. Panorama general de la comunicacio en l'actualitat
- Analisi dels mitjans de comunicacio més coneguts

- Els poders publics i la comunicacio actual.

- Mitjans de comunicacio i noves tecnologies

- La comunicacio tradicional

2. Tipologia dels models de comunicacié actuals

- Les xarxes socials




- Noves plataformes vinculades als avencgos tecnologics
- Evolucio dels mercats audiovisuals

3. Tendencies i projeccio futura del mercat audiovisual

- Internacionalitzacio

- Liberalitzacié

- Mercats emergents

- Avantatges i inconvenients

4. Nous perfils professionals

- Societat en xarxa

- Community manager

- Responsabilitat social corporativa

- Continguts

- Posicionament. Tradicional i SEO, SEM, SMM ...

5. Legalitats relacionades amb el mercat audiovisual actual

- Disposicions legals afectes

- La LOPD, la LSSICE i altres disposicions relacionades amb les Noves
Tecnologies

- Proteccio del capital intel-lectual

- Estructures juridiques més habituals en comunicacio

6. planificacié professional

- Primeres questions

- Deteccio de necessitats

- Recerca del valor diferencial

- Adequacio al projecte personal. EI C.V.

7. Tecniques actuals de comunicacio comercial

- La imatge personal

- La venda. técniques

- Llenguatge corporal

- Presentacions. Parlar en public
- Redaccio de textos

8. La comunicacio interna en organitzacions del sector audiovisual actual

- Comandament i lideratge

- Dinamica de grups

- Negociacio

- Marqueting amb pressupost reduit

- Gestio optima de recursos

- Financament i Empreses de capital risc



9. Exposicio i defensa de projectes
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

METODOLOGIA DOCENT: TEORIA:

Docencia centrada en I'alumne, amb caracter constructiu, actiu, cooperatiu,

autonom i contextualitzat. Amb utilitzacio principal dels segients recursos:

- Llico magistral participativa.
- Conferéncies i xerrades d'experts.
- Treball autonom.

- Treball en grup i cooperatiu

AN

PRACTIQUES:

L'alumne desenvolupara al llarg de I'assignatura seu propi projecte personal
d'incorporacié al mercat laboral que sera defensat per ell mateix en finalitzar
I'assignatura.

SISTEMA D’AVALUACIO:

L'alumne pot superar 'assignatura mitjancant una dels dues opcions seguents:

1r optar per la via de la superaci6 de l'assignatura, mitjancant la defensa del
seu projecte d'incorporacio professional

2n Mitjancant la superacié d'examen final en la data prevista en el calendari
academic

ALTRES QUESTIONS:

Data Signatura del Cap del Departament



