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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

= Coneixer les possibilitats dels mitjans interactius i les seves perspectives
d'evolucio.

= Conéixer les tendencies del sector de la comunicacio audiovisual interactiva,
amb especial émfasi en la televisid i Internet

= Coneéixer les noves possibilitats narratives i tecnologiques per al
desenvolupament de la televisié interactiva

= Elaborar un projecte de televisio interactiva

TEMARI:

I. La Interactivitat
1. Qué entenem per Interactivitat en C.Comunicaci6?
2. Impacte de la Interactivitat a I’esfera social i quotidiana
3. Possible definicid del concepte
Il. La TV interactiva
1. Dela TV tradicional a la TV interactiva
2. Tendencies futures i evolucid de la TV interactiva
3. Definici6 de TV interactiva
4. Caracteristiques de la TV interactiva
5. Funcionament — Actors implicats
6. Pinzellada historica
I11. Principals aplicacions de TV interactiva
1. Caracteristiques de les aplicacions TVi
2. Tipus d’Aplicacions
3. Desenvolupament de la TV interactiva a Catalunya
IV. Recerca en mitjans interactius
1. Principals investigacions en mitjans interactius: ambits de recerca i
aplicacions
2. Principals investigacions en televisié interactiva
V. L’hipertext
1. Estructures basiques
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METODOLOGIA DOCENT:
TEORIA

A la teoria es combinaran les classes magistrals amb I'analisi de casos.
Es fara Us de diverses tecnologies audiovisuals.

PRACTIQUES:




Els alumnes tindran les classes de practiques per a realitzar el seu projecte de curs.
Aquestes practiques es faran a un aula d'informatica i cal fer Us de software d'edicio web
(Flash, Dreamweaver), retoc fotografic i d'imatges (Photoshop. Fireworks, etc), edicid
de video (Adobe Premiere), menus de DVD (Encore, etc.) i altres . A més es facilitara
als estudiants el necessari, si s'escau, per a la gravacié de video, la captura d'imatges,
etc.

SISTEMA D’AVALUACIO:

Presentacié d’un exemple d’interactivitat a classe (1 punt)
Elaboracié d’un projecte de televisio interactiva per grups (9 punts). El projecte consta
de dues parts:
= Descripcio del projecte (objectius, target, argument, guions, estructura
hipertextual...)
= Demostracié del projecte (elaboracié d’una demo).

ALTRES QUESTIONS

No es fan classes de software.
També es pot recomanar la lectura d'articles durant les sessions tedriques per a debatre a
classe, donat el cas es penjaran al Campus Virtual.
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