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Prerequisits

Es requereix una bona comprensio lectora de I'anglés

Objectius

L'assignatura s'ubica dintre de la matéria "Investigacié en Comunicacié" i s'imparteix en el segon semestre del
tercer curs. La seqliéncia modular d'aquesta matéria inclou com assignatures de caire obligatori "Métodes
d'investigacié en Comunicacid" durant el segon semestre del segon curs i "Estudis d'audiéncia i recepcié".

L'objectiu principal és conéixer i analitzar els diferents métodes i técniques a I'hora d'estudiar a les audiéncies. L'aproximacié als estudis de
recepcio, presents a les teories de la comunicacio, és un referent clau per poder entendre als publics. La finalitat formativa d'aquesta
assignatura és que l'alumnat pugui identificar i comprendre la importancia del coneixement sobre els comportaments de les audiéncies i

adquireixi habilitats sobre les técniques metodologiques ja existents.

Competéncies

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.

Demostrar coneixement i habilitats per desenvolupar un treball practic o tedric amb base cientifica.
Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.

Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.

® Gestionar el temps de manera adequada.

Resultats d"aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.
2. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
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comunicatius.
Conéixer i aplicar el métode cientific en la recerca en comunicacio audiovisual.
Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.
Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.
Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.
Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.
Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

9. Divulgar els coneixements i innovacions de l'area.
10. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.
11. Gestionar el temps de manera adequada.
12. Implementar les diferents metodologies de recerca dels fenomens comunicatius.
13. Plantejar preguntes cientifiques i establir hipotesis relatives a la recerca en comunicacio.

© N O AW

Continguts

PROGRAMA

1. Aproximaci6 conceptual de les "audiéncies" i els "publics"

2. De l'estudi dels efectes als estudis culturals de les audiéncies
3. Models en l'investigacié de les audiencies

4. Targets dominants en els estudis d'audiencia

5. Técniques de medicié de las audiéncies

6. L'estudi sobre "recepcid”, "consum" i "usabilitats"

7. Estudis de recepcio i crossmedia

8. Estratégies pel disseny dels estudis d'audiéncia

Metodologia

La metodologia docent d'aquesta assignatura reuneix basicament tres procediments:classes teoriques,
sessions de seminaris i practiques. El material necessari per les diferents activitats formatives estara a
disposicid de I'alumnat a través del campus virtual

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 14 0,56 1,3,7,9 10, 12, 13
Practiques 17 0,68 2,3,5,7,8,10, 11,12, 13
Seminaris 12 0,48 1,2,7,8,9,11, 12

Tipus: Supervisades

Tutories 6 0,24 1,7,8,10

Tipus: Autonomes
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Treball autonom 89 3,56

Avaluacio

El procediment inclou proves d'avaluacio i de reavaluacio.

L'avaluacio consisteix en superar les tres proves diferenciades en la seglient composicio:
1- Examen teoric sobre el contingut de I'assignatura (40%)

2- Treball sobre els estudis d'audiéncia. Els i les estudiants proposaran un estudi pilot per estudiar el
comportament de les audiéncies (50%)

3- Participacio en els seminaris (10%)

El procediment per a la reavaluacio es formalitzara a I'inici del curs.

Activitats d avaluacié

Titol Pes Hores ECTS Resultats d"aprenentatge
Examen 40% 3 0,12 3,7,8,9,11, 13
Participacio en els seminaris 10% 0 0 1,4,5,6,7,8
Treball 50% 9 0,36 1,2,3,4,6,7,12,13
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