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Nom del mòdul Módulo 2: Comunicación y cultura política 

  

Codi 42441 

  

Crèdits ECTS 6 (Obligatorio) 

  

Curs i període en el que 
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2012-2013 Primer semestre 
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Horari Jueves, 16-18 h. 
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Llengua vehicular majoritària Castellano 

  
 

Professor/a de contacte 
 

Nom professor/a María Dolores Montero Sánchez 

  

e-mail mariadolores.montero@uab.cat 
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3.- Prerequisits 

 

 
 

4.- Contextualització i objectius  

 
 
  El módulo trata sobre la interrelación entre los medios de comunicación de masas y la cultura política en los 
sistemas democráticos. Se analizará el papel de los actores políticos y sociales y sus expresiones comunicativas 
en la esfera pública; el papel de los medios de comunicación y su influencia en la opinión pública y en los procesos 
de socialización; y las orientaciones del público hacia los medios y hacia la política.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

(recomanacions i/o coneixements necessaris per a seguir correctament el mòdul) 
 
a) Conocimientos de un licenciado en ciencias de la comunicación, ciencias sociales, o afines. 
b) Es recomendable que hayan cursados materias básicas del área de comunicación. 
c) Conocimiento de inglés. 
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5.- Competències i resultats d’aprenentatge  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

6.- Continguts  

  

Competència 

CE1. Poseer y comprender, de forma detallada y fundamentada, 
los aspectos teóricos y prácticos del campo de la comunicación y 
la cultura. 

   

Resultats d’aprenentatge 

 CE1.1. Demostrar comprensión del campo de la 
comunicación y cultura políticas y su evolución reciente. 

CE1.2. Demostrar capacidad de selección de las teorías 
científicas adecuadas al estudio de las situaciones 
requeridas. 

  

Competència 
CE3. Ser capaz de planificar y dirigir proyectos de investigación 
básica y aplicada en comunicación mediàtica y cultura. 

   

Resultats d’aprenentatge 

 CE3.1. Saber diseñar proyectos de investigación en el 
campo de la comunicación y la cultura política. 

E3.2. Saber planificar y dirigir flujos informativos en los 
medios de comunicación para contribuir a la resolución de 
problemas sociales. 

E3.3. Saber planificar y dirigir proyectos de comunicación 
para actores políticos y sociales. 

  

Competència 

CE4. Saber analizar las nuevas formas de comunicación social 
generadas por las TIC (tecnologías de la información y la 
comunicación) con el fin de innovar en las prácticas de producción 
mediàtica y cultural. 

   

Resultats d’aprenentatge 

 E4.1. Analizar las características de la comunicación 
política mediatizada y de las nuevas formas de 
comunicación política. 

E4.2. Identificar los actores principales y sus estrategias. 

E4.3. Hacer propuestas innovadoras a los problemas que 
derivan del tratamiento mediático de los asuntos políticos. 

  

 
 
1. Interrelación entre comunicación mediática y cultura política. 

 
2. Teorías de la democracia y papel de los medios de comunicación de masas. 

 
3. Pluralismo social y pluralismo informativo. 

 
4. Medios de comunicación y procesos de creación de opinión pública. 

 
5. Visibilidad de los actores políticos y sociales. 

 
6. Expresiones comunicativas de la sociedad civil. 
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7.- Metodologia docent i activitats formatives 

 

 

TIPUS D’ACTIVITAT ACTIVITAT HORES RESULTATS D’APRENENTATGE 

 
Dirigides    

 
Clases magistrales 
 

15  

 Estudio de casos 15  

    

 

Supervisades 
   

 Proyecto 11  

 Tutorías 4  

    

 

Autònomes 
   

 Lectura 60  

 Ralización de trabajos 45  

    

 

8.- Avaluació 

 

ACTIVITATS D’AVALUACIÓ HORES RESULTATS D’APRENENTATGE 

   

Proves de seguiment dels continguts 2  

 
7. Nuevos medios y nuevas formas de campañas de opinión y creación de agenda. 

 

 
1. Clases magistrales 
2. Estudio de casos 
3. Lecturas 
4. Tutorías 
5. Realización de trabajos 

 

 
Diseño de un proyecto: 40% 
Pruebas de seguimiento de contenidos: presentación y discusión de textos (40%) 
Participación en sesiones y debates (20%) 
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10.- Programació                      GRUP/S:___ 

 
(la programació del mòdul explicitarà les activitats formatives i els lliuraments, segons les taules següents. En aquest requadre el professor pot 
introduir un text explicatiu de la programació o, si cal, fer referència a un document extern que haurà d’estar al campus virtual) 

 
La programación se hará pública a través del Campus Virtual previamente al inicio de las clases. 

 

 

 

ACTIVITATS D’APRENENTATGE 

 
DATA/ES ACTIVITAT LLOC MATERIAL RESULTATS D’APRENENTATGE 

     

     

     

     

 

LLIURAMENTS 

 
DATA/ES LLIURAMENT LLOC MATERIAL RESULTATS D’APRENENTATGE 

     

     

     

     

 


