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Prerequisits

Es recomanable el seguiment de les informacions d'actualitat sobre el sistema de mitjans i el sector publicitari,
principalment a Catalunya, Espanya i Europa.

Objectius

Amb aquesta assignatura es pretén introduir I'alumnat en el coneixement dels trets estructurals dels sistemes
de mitjans de I'entorn occidental europeu, prestant especial atencié als casos espanyol i catala. D'aquesta
manera, es realitzara una primera aproximacié a I'estudi dels actors econdmics, politics i socials que
conformen o contribueixen a la conformacié d'aquests sistemes, sense deixar de banda I'analisi del model
nord-america, donat la seva indubtable influéncia en el desenvolupament dels sistemes mediatics europeus i
llatinoamericans.

Tot aixd sense oblidar la incidéncia que esta tenint Internet en el redisseny de I'estructura de la comunicacio a
escala nacional i internacional.

De manera eventual es poden incloure aspectes relatius a altres sistemes de mitjans si es produis algun fet
d'actualitat particularment rellevant.

Competéncies

Publicitat i Relacions Publiques

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges

publicitaris.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

Demostrar esperit critic i autocritic.

Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les

llengles oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, aixi com el seu valor per a la practica professional mitjangant casos concrets.

® Gestionar el temps de manera adequada.
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® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
® Usar una tercera llengua com a forma de treball i expressio professional en els mitjans de comunicacio.

Resultats d"aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

2. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

3. Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

4. Demostrar esperit critic i autocritic.

5. Descriure I'estructura dels mitjans de comunicacio i les seves dinamiques.

6. Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autonom.

7. Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llengles oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

8. Gestionar el temps de manera adequada.

9. Identificar el sistema de mitjans de comunicacio i els grups que han ostentat en un determinat moment
el poder d'informar, i poder detallar el marc legal que crea un determinat govern sobre els mitjans de
comunicacio.

10. Identificar els fonaments estructurals del sistema comunicatiu.

11. Relacionar I'analisi social i els impactes de les noves tecnologies de la comunicacié.

12. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

13. Trobar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i historia de la
comunicacié en una tercera llengua.

Continguts

1.- Delimitacié conceptual i perspectives tedriques d'aproximacio a la matéria
2.- El sistema de mitjans espanyol

3.- L'espai catala de comunicacié

4.- Principals tendéncies en els sistemes de mitjans d'Europa Occidental

5.- El sistema de mitjans nord-america i el seu impacte a Europa i Ameérica Llatina

Metodologia

Dos tergos de la docéncia presencial es desenvoluparan amb el grup complet i un ter¢ en seminaris amb
grups reduits.

Les sessions amb el grup complet es portaran a terme a partir de:

-classes magistrals a carrec del professorat, que explicara els continguts basics relatius als blocs tematics
apuntats i aclarira els dubtes relatius a les lectures obligatories que hagin de fer els estudiants.

-la posada en comu i discussi6 de qulestions d'actualitat, amb la participacio activa de I'alumnat, per tal
d'actualitzar el temari i identificar elements clau referents a I'evolucio dels sistemes de mitjans.

Als seminaris es realitzaran activitats orientades a la planificaci6 i realitzacié de treballs de recerca en grup,
tutoritzats pel professorat.

Activitats formatives
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Titol Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 37,5 1,5 1,4,5,9,10, 11,12

Seminaris 15 0,6 1,2,3,4,5,7,8,9,10, 11,12, 13

Tipus: Supervisades

Tutories 7,5 0,3 1,4,5,9,10,11,12

Tipus: Autdonomes

Treball de I'alumne 82,5 3,3 1,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,13

Avaluacio
Es realitzara a partir de tres tipus d'evidéncies d'aprenentatge:

1.- Dues proves amb preguntes test i/o molt breus centrades en els continguts tractats a les classes magistrals
(incloses les referéncies a qliestions d'actualitat). La segona prova pot incloure preguntes de qualsevol
aspecte ja tractat, no unicament d'aquells continguts explicats després de la realitzacié de la primera prova.
Cadascuna d'aquestes proves representara un 10% a la qualificacio final.

2.- Examen final, amb preguntes de desenvolupament relatives a tot el temari. Equivaldra al 40% de la
qualificacio.

3.- Realitzacié d'un treball de recerca en grup, que suposara el 40% de la qualificacio.

Per aprovar cal haver superat obligatoriament I'examen final (no fara mitjana amb la resta de qualificacions si
esta suspes). Si no es fa aquest examen, la qualificacioé final sera "no presentat”.

Els estudiants que, com a resultat de totes aquestes evidéncies d'aprenentatge, no aconsegueixin aprovar
I'assignatura i hagin obtingut almenys un 4 a I'examen final, tindran I'opcié de presentar-se a un segon examen
final de recuperaci6. Aquest segon examen final fara mitjana amb les notes de les dues proves de seguiment i
del treball en grup. Aquest fet implica que el curs podria quedar suspés malgrat s'hagi aprovat I'examen de
recuperacio.

Si algun alumne volgués presentar-se a I'examen de recuperacié per pujar nota haura d'assumir els seus
resultats, tant si sén positius com si sén negatius.

Activitats d avaluaci6

Titol Pes Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

Examen final 40% 2 0,08 1,4,5,7,8,9,10, 11

Proves de seguiment 10%, 10% 2 0,08 1,4,5,7,8,9,10, 11

Treball de recerca 40% 3,5 0,14 1,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13
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