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Prerequisits

Per cursar aquesta assignatura es requereix una bona comprensié lectora de I'anglés. Es donen per assimilats
els continguts de les assignatures del grau préviament cursades.

Objectius

Dins del pla d'estudis, I'assignatura s'encabeix dins de la matéria "Comunicacié estratégica i aplicada". Es
I'lnica assignatura que conforma aquesta matéria i, al seu torn, forma part de les assignatures que permeten
obtenir la menci6 de Direcci6 estratégica en relacions publiques.

Segons el pla d'estudis, la matéria en que s'integra I'assignatura "aporta els coneixements basics per a I'analisi
de la comunicacio politica en el context de les campanyes institucionals d'organismes publics i les campanyes
electorals de partits politics". D'acord amb aixd, a I'assignatura es tractara la planificacio estratégica del
discurs politic i I'analisi de I'is de la comunicacio a les organitzacions politiques i, sobretot, a les campanyes
electorals.

L'objectiu fonamental és donar als alumnes les nocions basiques de la comunicacié politica i, en especial, del
marqueting politic i la seva aplicacié en contextos electorals. Es tracta de dotar els alumnes del bagatge teoric
necessari per fonamentar la presa de decisions, la tria d'eines professionals i el disseny estratégic en el camp
de la comunicacio de les organitzacions politiques.

Competéncies

Publicitat i Relacions Publiques

® Analitzar les dades dels mercats (competéncia, imatge de marca) per a I'elaboracié d'un pla de
comunicacio.

® Establir objectius de comunicacié i dissenyar les estratégies més adequades en el dialeg entre
marques i consumidors.

Resultats d"aprenentatge

1. Aplicar els fonaments del marqueting politic en la creaci6 i la gestié d'una candidatura politica.
2. Dissenyar i realitzar I'estratégia d'un pla de comunicacio politica.



Comunicacio Politica 2013 - 2014

Continguts

Mitjans de comunicacié i politica

Fonaments teorics de la comunicacio politica
Historia de la comunicacié politica
Comunicacié politica i marqueting politic

Eines basiques del marqueting politic i electoral

El pla de marqueting politic

Metodologia

L'adquisicié de coneixements i competéncies per part dels alumnes es fara a través de diversos procediments
metodologics que inclouen les classes magistrals a l'aula, exercicis de debat i reflexié proposats pel professor,
les lectures i els seminaris, a més dels materials textuals i audiovisuals de suport disponibles a través del
Campus Virtual.

També es preveuen conferéncies i xerrades de professionals vinculats al procés de la comunicacio politica,
pendents de confirmar segons la disponibilitat d'agenda d'aquests professionals.

Es faran classes magistrals participatives a I'aula i un treball en grup que relaciona la teoria sobre el
marqueting politic amb el disseny d'un pla de comunicacié politica en un context electoral.

Els seminaris estaran dedicats, sobretot, a la realitzacié i exposicio publica del treball de curs obligatori.
Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d"aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 24 0,96 1,2

Seminaris 18 0,72 1,2

Tipus: Supervisades

Tutories 9 0,36 1,2

Tipus: Autonomes

Treball autonom 81 3,24 1,2

Avaluacié

El sistema d'avaluacio continuada esta integrat per tres parts diferenciades, cadascuna
de les quals s'ha d'aprovar per a superar I'assignatura:

® Treball (50%)
® Examen tedric (40%)
® Seminaris (10%)
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Per superar l'assignatura s'han d'aprovar les tres parts per separat. Només aixi es
fara mitjana de les tres. En cas que una estigui suspesa, les altres dues no
compensaran la nota en cap cas.

Només es podran reavaluar el treball i I'examen.

En cas d'haver suspeés, per poder anar a reavaluacié s'haura d'haver obtingut un minim
d'un 4 en la part suspesa de l'assignatura. En cas de treure una nota inferior, no es
podra anar a reavaluacidé i es suspén directament.

El seminaris no es podran reavaluar sota cap concepte.

Activitats d"avaluacié

Titol Pes Hores ECTS Resultats d aprenentatge
Examen 40% 9 0,36 1,2
Seminaris 10% 6 0,24 1,2
Treball 50% 3 0,12 1,2
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