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Prerequisits

Coneixements elementls del mén de la comunicacié.

Objectius
Contextualizacion y objetivos formativos de la asignatura

L'assignatura de comunicacio cultural pretén que I'alumna/a se consciencii de les Xarxes de comunicacié
cultural i les noves practiques culturals dins de la situacié mediatica derivada de I'extensioé dels mitjans de
comunicacié de masses i la globalitzacid, que adquireixi una serie d'eines critiques per analitzar aquesta
situacio i aquestes noves practiques, que practiqui una nova metodologia d'analisi d'aquesta societat hibrida i
que adquireixi una visio critica sobre les relacions que s'estableixen entre persones, col-lectius i institucions
que partint d'experiéncies, discursos i representacions socioculturalment diverses conformen el que es
defineix com cultura 'mainstream' (cultura principal o predominant): els reptes de la comunicacié cultural i
intercultural, les practiques i nous comportaments dels actors socials mitjangant les noves xarxes y noves
eines de comprensio de la realitat fluida del segle XXI.

La comunicacio cultural, superant la visio6 elitista que practicava I'analisi de les xarxes comunicatives
classiques, explica les relacions socials complexes i dinamiques que es desenvolupen a nivell interpersonal i
col-lectiu determinades per contextos socials i politics molt diversos, en un procés de globalitzacié accelerat.
Mostrarem que la cultura i les cultures no sén ens homogenis ni estatics sin6 hibrids i dinamics. Aquest estudi
ho farem des d'una perspectiva interdisciplinaria com un vector transversal de la comunicacioé cultural.

La visi6 de la comunicacio cultural exigeix una metodologia d'analisi diferent en qué es analitzen les identitats
suposadeso imaginades per descobrir els sistemes classificatoris i imaginaris que es troben en la seva
constitucié. S'analitzen I'exclusid i la inclusié de persones i col-lectius dins dels grups i persones que poden
'parlar' i gestionar la comunicacié o que son callats i silenciats per mitjans i poders politics i mediatics.

Competencies

® Analitzar criticament la cultura contemporania.

® |dentificar els processos historics en qué s'inscriu la cultura contemporania.

® Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.
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® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacio d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

® Utilitzar adequadament els recursos i les metodologies que s'empren en I'estudi de la cultura
contemporania.

Resultats d'aprenentatge

Aplicar el coneixement dels diferents géneres culturals als mitjans de comunicacio.

Definir el valor de les revistes culturals en la cultura contemporania.

Fer servir la terminologia i I'estil adequats en la construccié d'un text periodistic.

Identificar les técniques de produccié i realitzacié en mitjans impresos, audiovisuals i hipermédia.
Questionar els comportaments establerts davant dels mitjans audiovisuals.

Relacionar les creacions artistiques de diferents époques amb altres fenomens culturals.

Valorar les implicacions de la fotografia, el cinema, el video i la televisié com a mitjans difusors de la
cultura.

NooahrwN =

Continguts

Temari

Petita introducci6 explicant programa: Xarxes de comunicacid i valors culturals.
1. Introduccié conceptual

1.1. Cultura i comunicacio

1.2. Definicié i evolucioé del concepte 'cultura’

1.3. El debat sobre nivells de cultura (cultura d'elit) i la cultura de masses (cultura mainstream)

1.4. Definicié d'un mitja de masses: del impres elitista al producte de consum cultural.

1.5. Institucionalitzacio de la cultura de masses. El concepte de industria cultural i el consum cultural.
1. Cultura, mitjans i comunicacié de masses.

2.1. Teories, escoles i autors: debats al voltant de la cultura de masses.

2.2. De I'Escola de Frankfurt (Adorno, Benjamin, Habermas) a les xarxes de Castell i els critics
nord-americans radicals.

2.3. Teoria interpretativa, teoria funcionalista (Tylor i Raddcliffe-Brown)

2.4. Conceptes en discussio: 'apropiacio’ (Ricoeur), 'hegemonia cultural' (Gramsci), génere discursiu i polifonia
(Bajtin), autocontrol i ombralls de vergonya (Elias), disrupcid, construccio cultural y discurs (Foucault)
Recepciod y re-contextualitzacié (Michel de Certeau), habitus distincio i camp (Bourdieu), interfaz (Goody), ...

2.5. Contracultura i cultura 'escombraria’ Els mitjans contra la cultura i la rebel-lié de la cultura urbana (De
Warhol al fenomen Banksy).

2.6. La ideologia dels mitjans: ideologia de la comunicacio

1. Les fonts de la informacio cultural. Els géneres de la informacio cultural.
2. Lainformacié cultural als mitjans de masses

4.1. La informacié cultural en la premsa.Politica de generes. Estabilitat i innovacié en el marc dels diferents
sistemes mediatics.
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4.2. La informacio6 cultural en la radio. Oralitat i escriptura: divulgacioé i creacioé. Nous formats. Programacio
sobre informaci6 cultural a la graella radiofonica. La radio a la era analogica i a la era digital.

4.3. Concepte de cultura en l'era de la televisid. Definicio i evolucié dels formats culturals a la televisio. Debats
sobre la figura i avaluacio de l'intel-lectual i actuacié dels critics televisius (analisi de Reich-Ranicki, Bernard
Pivot, Oprah Winfrey, Sanchez Drago, Jaime Bayly...). Programes i cadenes culturals a I'Europa del servei
public. Televisions generalistes i televisions tematiques.

4.4. Canvis en relacio a la cultura, la informacio, el coneixement a I'era d'Internet. Renovacié dels circuits de
difusié cultural. Nou concepte de creacié cultural. La cultura critica a I'era d'Internet. Els nous actors de la
cultura. Autor i propietat intel-lectual en el nou espai de produccié de la xarxa. Formats per a Internet i formats
hibrids.

4.5, La ficcié en la TV cultural.

4.6. Els videojoc i els nous dispositius culturals de masses.

Metodologia
Classes magistrals

Intervencions en classe

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 150 6 1,2,3,4,5,6,7

Avaluacio6

Test final de curs sobre els continguts exposats

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
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