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Prerequisits

No es requereixen coneixements especifics.

Objectius

1. Comprendre la incidéncia dels mitjans de comunicacié en el funcionament de la democracia.

2. Introduir als/les estudiants/es en el coneixement dels processos d'influéncia dels mitjans de
comunicacio en la formacioé de I'opinié publica.

3. Introduir als/les estudiants/es en I'area de la comunicacié politica mediatica.

Competéncies

® Aplicar el métode cientific adequadament, plantejar hipotesis relatives a la comunicacio periodistica,
validar i verificar les idees i els conceptes, i ressenyar correctament les fonts.

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de
comunicaciéfessional mitjangant casos concrets.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar la influéncia dels mitjans de comunicacié segons I'opinié publica.
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2. Aplicar de manera transversal els métodes cientifics en I'analisi de la relacié entre canvi tecnologic, el

canvi social i accessibilitat als mitjans.

Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

5. Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

6. Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.

8. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

How

N

Continguts

1. Dinamiques comunicatives en els sistemes democratics.

2. Competéncia politica i mitjans de comunicacio.

3. La contribucié dels mitjans de comunicaci6 a la democracia.

4. Formacié de I'opinié publica en les democracies representatives.
5. Actors i publics de I'opinié publica.

6. L'esfera publica mediatitzada.

7. Representacié mediatica de I'opinié publica.

Metodologia

L'aprenentatge estara basat en classes teoriques, discussio a classe, lectures, tutories i realitzacié de
treballs i proves. Es fomentara la capacitat d'analisi critica i de reflexié.

En les classes tedriques s'explicaran els principals conceptes i teories de I'ambit d'estudi i es debatran a
partir de la seva contextualitzacié i aplicacio en relacié als temes d'actualitat. Els Seminaris consistiran en
I'exposicié, discusio i debat sobre les lectures que els professors indicaran a l'inici del curs. En el marc del
Seminari es portara a terme un Taller de Seguiment de temes d'actualitat per tal d'analitzar els processos de
formacié de opinié desenvolupats pels mitjans de comunicacio.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 24 0,96

Debat grupal sobre lectures i exercicis practics 23 0,92

Tipus: Supervisades

Taller de seguiment de Temes 26 1,04

Tipus: Autdonomes

Treball autonom de I'estudiant 75 3

Avaluacio6
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L'avaluacié de l'assignatura es basara en tres proves: un examen final i dos treballs individuals (un del
Seminari de lectures i altre del Taller de Seguiment de temes). En cas que I'alumne/a no es presenti a
I'examen, la nota final de l'assignatura sera «No presentat». Atés que l'assignatura té un model d'avaluacio
continuada, un «No Presentat» en el treball individual del Seminari de Lectures, o en el treball del Taller de
Seguiment de temes suposara també un «No Presentat» en la nota final de I'assignatura.

Els estudiants de segona o tercer matricula poden optar a I'avaluacié mitjangant una prova de sintesi o
examen final, d'acord amb l'article 117.2 de la Normativa académica de la UAB aplicable als estudiants
universitaris regulats de conformitat amb el Reial Decret 1393/2007, de 29 d'octubre, modificat pel Reial
decret 861/2010 de 2 de juliol. Aquests estudiants hauran d'optar entre I'avaluacié mitjancant examen final i
I'avaluacié continuada i hauran de comunicar per correu electronic la seva opci6 al professor abans del dia
29 de setembre de 2014. S'entendra que els estudiants de segona o tercera matricula que no comuniquin
explicitament per correu electronic la seva opci6 d'avaluacié van a I'examen final.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen Final 60% 2 0,08 1,2,3

Seminari de lectures 20% 0 0 1,2,3,4,5,6,7,8

Taller de Seguiment de Temes 20% 0 0 1,2,3,4,5,6,7,8
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