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Hist?ria de la Comunicacio 2014/2015
Codi: 103865
Credits: 6
Titulacio Tipus Curs Semestre
2501935 Publicitat i Relacions Publiques FB 1 1

Professor de contacte Utilitzacié de llenglies

Nom: Josep Maria Perceval Verde Llengua vehicular majoritaria: catala (cat)

Correu electronic: JosepMaria.Perceval@uab.cat Grup integre en anglés: No

Grup integre en catala: Si

Grup integre en espanyol: No
Prerequisits

No es requereixen coneixements especifics diferents dels que s'assoleixen després de cursar el batxillerat

Objectius
L'assignatura es realitza a primer curs durant el primer semestre i pertany al bloc formatiu de "Comunicacié".
A partir d'aquesta assignatura l'estudiant assolira objectius fonamentals del grau de periodisme:

Demostrar que té un coneixement basic de la dinamica actual del mén que li permetin emmarcar la informacio
d'actualitat en el seu context.

Reunir i relacionar dades propies de I'activitat periodistica que incloguin una reflexié sobre temes rellevants de
tota mena per interpretar i difondre a la societat.

Competéncies

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar esperit critic i autocritic.

® Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context
espanyol, europeu i mundial.

® Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llenglies oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, aixi com el seu valor per a la practica professional mitjangant casos concrets.

® Gestionar el temps de manera adequada.

® |dentificar les tradicions comunicatives contemporanies catalana, espanyola i internacional i les seves
modalitats d'expressid especifiques, aixi com la seva evolucié historica i les teories i conceptes que les
estudien.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
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® Usar una tercera llengua com a forma de treball i expressio professional en els mitjans de comunicacio.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges

publicitaris.

Contextualitzar els diferents corrents publicitaris i I'obra de publicitaris de referéncia.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

Demostrar esperit critic i autocritic.

Descriure I'estructura dels mitjans de comunicacio6 i les seves dinamiques.

Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les

llengles oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

9. Diferenciar les especificitats dels llenguatges comunicatius escrits i audiovisuals.

10. Explicar I'evolucié de les tradicions publicitaries contemporanies internacionals.

11. Gestionar el temps de manera adequada.

12. Identificar el sistema de mitjans de comunicacio i els grups que han ostentat en un determinat moment
el poder d'informar, i poder detallar el marc legal que crea un determinat govern sobre els mitjans de
comunicacio.

13. Identificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacié.

14. Identificar els fonaments estructurals del sistema comunicatiu.

15. Interpretar i discutir textos de les principals teories de la comunicacié i de la publicitat i les relacions
publiques i exposar per escrit i en public la sintesi de les seves analisis.

16. Relacionar I'analisi social i els impactes de les noves tecnologies de la comunicacié.

17. Relacionar I'evolucio historica de les modalitats i tradicions comunicatives amb els grups mediatics que
han ostentat en un determinat moment el poder de comunicar.

18. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

19. Trobar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i historia de la
comunicacié en una tercera llengua.

N

® NGOk

Continguts
Tema 1
Comunicacién oral-gestual

Explicacion de la comunicacion en las sociedades agrafas. Gramaticas del tétem y el tabu, organizacion de la
comunicacion en las sociedades animistas y primeras manifestaciones icénicas. El cuerpo como soporte de
comunicacion (trabajo sobre el cuerpo de forma permanente - tatuaje, incisiones... - y temporal - maquillaje,
vestidos, gestualidad consensuada -. Continuidad de esta comunicacion oral-gestual hasta la actualidad.

Tema 2
Escritura

Nacimiento, desarrollo y debates en torno a la escritura. Precedentes y tentativas de clasificacion de los
distintos sistemas de escritura: del pictograma a la fonetizacion. Efectos e impacto de la escritura en la
organizacion social, econdmica y cultural. La importancia del soporte y las herramientas. La invencion del libro
. La credibilidad del escrito. La escritura como arte. Monasterios y copistas. Consecuencias de la
alfabetizacion. Escritura y modelo aristotélico de pensamiento. La escritura como atributo del poder. Mujeres y
escritura: tejer y escribir. Sociedades sin escritura.

Tema 3

Imprenta
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La originalidad y las diferencias del invento de Gutenberg y sus tipos méviles. La expansion del libro desde los
incunables a la formacion de las grandes bibliotecas. La periodizacion de la noticia: de los avisos a las
gacetas y diarios. La nueva sociabilidad individual: la corte, el salon y el café; la impresion de textos y su
influencia social; sistemas de propaganda, publicidad monarquica y origenes del periodismo.
Academia-club-partido-prensa periddica: la ilustracion y la conformacion del espacio publico de opinién
burguesa.

Tema 4
Comunicacion en la Revolucién industrial

Revolucion industrial: bases conceptuales y materiales. Industria, economia y revolucién energética. El papel
de los transportes, vias de comunicacién. Progresos técnicos en el mundo de la comunicacién. La abolicion de
la distancia: el telégrafo, el teléfono, los servicios postales. Despegue de la prensa: prensa seria y prensa
popular. Creacién de las agencias de prensa. Fotografia y precedentes de la imagen en movimiento.

Tema 5
Medios de comunicacion de masas

Revolucion industrial: bases conceptuales y materiales. Industria, economia y revoluciéon energética. El papel
de los transportes, vias de comunicacion. Progresos técnicos en el mundo de la comunicacién. La abolicion de
la distancia: el telégrafo, el teléfono, los servicios postales. Despegue de la prensa: prensa seria y prensa
popular. Creacién de las agencias de prensa. Fotografia y precedentes de la imagen en movimiento.

La emergencia del cine y la radio. La movilizacién de la prensa en la | Guerra Mundial. Sistemas publicos y
privados de gestion de los nuevos medios de masas. El despegue interrumpido de la television. La prensa
escrita frente a nuevos retos. El fendmeno de los magacines ilustrados. Las dos edades del cine: cine mudo y
cine sonoro. Los noticiarios cinematograficos. Publicidad y propaganda: usos y explotacion de los medios en
los estados totalitarios y en las democracias. Movilizacion de los medios en la Il Guerra Mundial: ¢ por qué
luchamos? Explosion de la television. Cine y radio frente a la competencia de la television.

Tema 6
Revolucion digital y sociedad del conocimiento

La industria de la comunicacion y las llamadas empresas tecnologicas como factor de desarrollo y crisis;
victoria del audiovisual sobre lo impreso y la cultura del libro; omnipresencia de la comunicacion y
globalizacion de la sociedad de la informacién; informatizacién y nuevas tecnologias en el ocio y el trabajo.
Reflexiones sobre la nueva aldea global (realidad y mitificacion de la metafora): inmediatez comunicativa (de
Internet a los reality shows), nuevo analfabetismo tecnoldgico y brecha digital: la explosién del acceso a la
informacion y la produccion (del mp3 al Dvd)...

Metodologia

L'aprenentatge estara basat en la resolucié de casos practics i I'estudi de cas. Es fomentara el treball col-laboratiu i la
capacitat d'analisi critica i de reflexié.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides
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Classes magistrals 48 1,92 12,13, 14

Tipus: Supervisades

Practiques 79 3,16 1,2,3,56,9,10, 11,15, 16, 17,18

Tipus: Autonomes

Lectures 21 0,84 4,7,8,18,19

Avaluacio

® Treballs practics supervisats i dirigits: 50% nota

® Examen: 40 % nota

® Participacio a classe i autoavaluacié justificada: 10% nota
Per aprovar I'assignatura es fara nota mitjana entre les 3 parts. Cal que estiguin aprovats amb un 5 I'examen
i que sigui un minim de 5 la nota resultant de fer el promig de les practiques

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen 40% 2 0,08 1,2,3,4,5,6,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17,
18, 19

Participacio a classe i autoavaluacio 10% O 0 8, 15,17, 18

justificada

Treballs practics supervisats i dirigits 50% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16,
17,18, 19
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