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Objectivos y contextualizacién

Reflexionar sobre la desigualdad en el tratamiento de la informacion y pensar propuestas dinamizadoras para
profundizar en el ejercicio de la responsabilidad periodistica y de la responsabilidad de las empresas de
comunicacion.

Competencias

® Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

® Saber analizar las nuevas formas de comunicacion social generadas por las TIC (tecnologias de la
informacion y de la comunicacién) con el fin de innovar en las practicas de produccion mediatica y
cultural y resolver los problemas planteados en los nuevos entornos.

® Ser capaz de planificar y dirigir proyectos de investigacién basica y aplicada en comunicacion
mediatica y cultura.

® Ser capaz de planificar, dirigir y evaluar estrategias comunicativas mediaticas para la construccion de
temas informativos complejos.

Resultados de aprendizaje

Construir muestras de investigacion.
Crear las estrategias y los elementos discursivos constructores de identidades.
Dirigir y editar propuestas de contenidos alternativos, comunitarios e institucionales.
Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.
Dominar las mas importantes teorias y metodologias para el estudio de las narrativas sociales
Formular enunciados hipotéticos, preguntas de investigacion y objetivos
Identificar la indole y funcion de las principales narrativas mediaticas
Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.
9. Producir discursos periodisticos facilitadores de la resolucion de conflictos y constructores de
convivencia.
10. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo
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Contenido

Responsabilidad Social Corporativa y Comunicacion.
Visibilizacion mediatica de los temas sociales.

Etica periodistica y participacién ciudadana.
Espectacularizacion de la informacion politica.
Calidad de la informacién periodistica.
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Metodologia

. Clases magistrales

. Estudio de casos

. Lecturas

. Tutorias

. 5. Realizacién de trabajos
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Actividades

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clases 25 1 7,9,10

Estudio de casos 5 0,2 8

Tipo: Supervisadas

Tutorias 15 0,6 3

Tipo: Auténomas

Realizacion de un trabajo de curso, lecturas 105 4,2 1,5,6,10,4

Evaluacion
Disefio de un proyecto de comunicacion atendiendo a los principios de responsabilidad corporativa (70)
Participacion en sesiones y debates (10%)

Pruebas de seguimiento de los contenidos (20%)

Actividades de evaluacién

Resultados de
aprendizaje

Peso Horas ECTS

Diseno de un proyecto de comunicacion atendiendo a los principios de 70 0 0 1,6
responsabilidad corporativa

Participacion en sesiones y debates 10 0 0 2,3,9

Pruebas de seguimiento de los contenidos 20 0 0 2,3,9
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Programa de Doctorat: Departament de Mitjans, Comunicacio i Cultura (UAB)

La visibilitzacié dels temes socials a través dels mitjans. El cas de les tripulacions abandonades a la
Mediterrania

Doctoranda: GAYA, Catalina

Directora: Carme Ferré (UAB)

Programa de Doctorat: Departament de Mitjans, Comunicacid i Cultura (UAB)
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La comunicacién en la formacién de actores sociales en ambientes de riesgo. Analisis de casos desde la
comunicacion alternativa con grupos de jovenes
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