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Prerequisitos

Formacién basica en metodologia de la investigacion

Objectivos y contextualizacién

Disefar, crear y desarrollar proyectos de investigacion basica y aplicada en Periodismo y Ciencias de la
Comunicacion. Aplicar la planificacién del trabajo cientifico para la investigacion en medios. Utilizar las
técnicas de investigacion cuantitativas y cualitativas para la investigacion en medios. Desarrollar el proceso de
elaboracion de un proyecto de investigacion. Aplicar el método cientifico de forma adecuada, planteando
hipotesis relativas a la comunicacion, validando y verificando ideas y conceptos y resefiando correctamente
las fuentes bibliograficas.

Competencias

® Adaptar-se a noves situacions, tenir capacitat de lideratge i iniciativa mantenint la creativitat

® Analitzar, sintetitzar, organitzar i planifica la informacio.

® Asesorar, orientar y evaluar proyectos de investigacion-accién en Periodismo y Ciencias de la
Comunicacion

® Assessorar, orientar i avaluar projectes de recerca-accié en Periodisme i Ciéncies de la
ComunicaciéCE

® Comunicar de forma oral i escrita coneixements en castella, catala i anglés.

® Dissenyar, crear i desenvolupar projectes basics de recerca en Periodisme i Ciéncies de la
Comunicacié

® Dissenyar, crear i desenvolupar projectes de recerca aplicada en Periodisme i Ciéncies de la
Comunicacié.

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca

® Posseir raonament critic, compromis étic i social i tenir respecte a la diversitat i a la multiculturalitat.
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® Treballar de forma autdnoma, resolent problemes i prenent decisions.
® Treballar en equips de forma interdisciplinaria.

Resultados de aprendizaje

1. Adaptar-se a noves situacions, tenir capacitat de lideratge i iniciativa mantenint la creativitat
Analitzar, sintetitzar, organitzar i planifica la informacio.
3. Aplicar el métode cientific de forma adequada, plantejant hipotesis relatives a la comunicacio, validant i
verificant les idees i conceptes, i referir correctament les fonts bibliografiques.
4. Aplicar els coneixements cientifics d'altres arees (psicologia, sociologia, economia, filologia, dret,
estetica ...) per profunditzar en la propia area
Aplicar la planificacio del treball cientific per a la recerca i innovacié en mitjans.
Aplicar la practica de la recerca
Comunicar de forma oral i escrita coneixements en castella, catala i anglés.
Contextualitzar els problemes metodologics
9. Contextualitzar els problemes metodologics (B)
10. Desenvolupar el procés d'elaboracié d'un projecte de recerca
11. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca
12. Posseir raonament critic, compromis &tic i social i tenir respecte a la diversitat i a la multiculturalitat.
13. Treballar de forma autdnoma, resolent problemes i prenent decisions.
14. Treballar en equips de forma interdisciplinaria.
15. Utilitzar els procediments i instruments metodologics per a la recerca i innovacié en mitjans.
16. Utilitzar les tecniques de recerca quantitatives i qualitatives per a la recerca i innovacié en mitjans

N

® N o

Contenido

Parte | . El CONTEXTO TEORICO E INSTITUCIONAL DE LA INVESTIGACION EN COMUNICACION
MEDIATICA

Tema 1. Ciencias de la comunicacién: un mapa.

1. Transformaciones del paradigma de la comunicaciéon. 2. Tendencias actuales de la investigacion. 3. La
investigacién en comunicacion mediatica: condicionamientos. 4. Politicas de promocion de la sociedad del
conocimiento: Alfabetizacién digital y mediatica

Tema 2. Los fundamentos del método cientifico.

1. Motivaciones del cientifico. 2. Diferencia entre pensamiento y realidad, hechos e idea. 3. Logica de la
investigacion: deduccion, induccion y abduccién. 4. El circuito la produccion cientifica: investigacion,
publicacién e impacto.

Tema 3. Modalidades de la investigacion cientifica.

1. Saberes tedricos y saberes practicos. 2. Motivaciones y fines de la investigacion. 3. Investigacion tedrica y
aplicada: demandas institucionales, empresariales y sociales. 4. Las perspectivas fundamentales:
observacion, explicacion y experimentacion.

Practica

» Comentario y analisis de texto: investigacion en comunicacion y periodismo, sociedad de la informacion,
sociedad del conocimiento.

* Analisis de las webs de centros de investigacion sobre comunicacion.
* Seleccion en funcién de un tema determinado de las principales revistas cientificas.
o Comentario y andlisis de texto: motivaciones de la investigacion

o Exploracion de las principales revistas cientificas del sector
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o Analisis del impacto de las publicaciones de comunicacion

o Lectura de una investigacion institucional.

Parte II. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION Y ELECCION DE LAS TECNICAS
Tema 1. Conceptualizacion de la investigacion.

1. Planteamiento del problema. 2. Formulacion inicial: Objetivos, preguntas, justificacion y basqueda de
soluciones. 3. Conceptualizacién: marco tedrico general; marco tedrico especifico. 4. Determinar tipo de
investigacion. 5. El analisis del estado de la cuestion. 6. Confrontacién de las pregunta iniciales con las
derivadas del estado de la cuestion. 7. Formulacion de puntos de vista, conceptos especificos e hipotesis.

Tema 2. Seleccion de las técnicas de investigacion.

1. Procedimientos de estudio y observacion. 2. Modalidades de registro de la observacion. 3. Diferencia entre
métodos cualitativos y cuantitativos. 4. El valor de las estructuras conceptuales y de las regularidades
estadisticas. 5. Universos y muestras. 6. Encuestas y entrevistas. 7. Estudio y analisis de Iso contenidos: el
analisis cuantitativo y el analisis semiético y del discurso.

Tema 3. Obtencioén y presentacion de resultados.

1. Discusion y evaluacion de resultados. 2. Confrontacion con resultados anteriores. 3. Exposicion de
resultados. 4. Revision de la comunidad cientifica. 5. Defensa de los resultados. 6. Estrategias de publicacién
y difusion.

Préactica

* Lectura y discusién de algunos articulos cientificos con variadas metodologias

* Redaccién de sumarios de investigacion a partir de la lectura del cuerpo de un articulo
Parte IIl. PREPARACION DE UN PROYECTO DE INVESTIGACION

Tema 1. Definicidon de un proyecto de investigacion.

1. Modelos de investigacion: académico e industrial e institucional. 2. Marco académico: investigaciones de
master, tesis, ponencias, monografias y articulos. Redaccion y defensa. Normativa académica relacionada
con la investigacién. 3. Marco industrial e institucional: investigacién aplicada, proyectos de investigacion y
desarrollo, proyectos de demostracion y difusidn, proyectos de innovacion.

Tema 2. Fases de realizacién de un proyecto de investigacion.

1. Planteamiento del problema y delimitacién de los objetivos y del objeto de estudio. 2. Estrategia y tactica de
la investigacién y su metodologia. 3. Marco tedrico y estudio del estado de la cuestion. 4. Fuentes
bibliograficas y documentales. 5. Organizacion y planificacion de la investigacion.

Practica
» Comentario y analisis de diversos tipos de proyectos de investigacion
+ Confrontacion y discusiéon con autores de proyectos de investigacion

* Preparacion de una respuesta a un call for tenders (licitacion de proyecto con financiacion publica)

Metodologia

Metodologia docente y actividades formativas
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15 ECTS: 375h
ACTIVIDADES DIRIGIDAS: 25%

® Clases magistrales 32h
® Seminarios: 34h

® | aboratorios 27,75h

® Total: 93,75h

TRABAJO AUTONOMO: 60%
® Trabajo auténomo 244h
ACTIVIDADES SUPERVISADAS: 15%

® Tutorias y actividad de evaluacion 37,25h 37,25h

TIPO DE ACTIVIDAD ACTIVIDAD HORAS

Dirigidas

RESULTADOS DE APRENDIZ

Clases magistrales 32

Identificar y describir el proceso de
trabajo cientifico y de la investigaci
comunicacion y periodismo a partir
principales corrientes, teorias y are
investigacion desde un punto de vi
conceptual, metodoldgico y de
investigacion.

Seminarios 34

Exponer y debatir textos sobre
metodologia e investigacion en
comunicacioén y periodismo y prese
resumenes de lecturas y de confer
Estudio de casos de investigacione
comunicacion y periodismo.

Laboratorios 27,75

Aplicar los conocimientos tedricos
métodos y técnicas de investigacio
proyecto de investigacion.

Supervisadas

Tutorias 30

Actividad de evaluacion 7,25
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Autéonomas
Estudio y busqueda de informacion 70 Conseguir niveles de autoaprendiz
busqueda, seleccion y analisis de |
informacion
Lecturas 90,25 Lectura comprensiva de textos,
interpretacion y analisis de base de
estudio, recensiones, sintesis, real
de esquemas, mapas conceptuale:
resumenes. Capacidad de
autoaprendizaje
Trabajo individual o en equipo 83,50 Aplicar los conocimientos logrados
investigacion sobre comunicacion,
cooperacion internacional y desarr
Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales, seminarios y practicas de laboratorio 93,75 3,75 2,3,4,5,6,7,8,9,10, 12,13, 15,
16
Tipo: Supervisadas
Tutorias y actividad de evaluacion 36,75 1,47 2,3,7,8,9,11,12,13, 14, 15, 16
Tipo: Auténomas
Estudio y busqueda de informacion, lecturas y trabajo 244 9,76 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12,
individual o en equipo 13, 14,15, 16

Evaluacién

Trabajo de curso (40% de la nota)
Exposicion y debate en clase de lecturas y presentacion de resimenes de seminarios (20% de la nota)
Practicas supervisadas de laborario (20% de la nota)

Participacion en clase y tutorias: 20% nota.

Actividades de evaluacion
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Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Exposicion y debate en clase de lecturas y presentacion 20 0 0 2,3,6,7,8,9,12,13,15
de resumenes

Participacion en clase y tutorias 20 0 0 2,3,4,5,6,7,8,9,10, 12, 13,
14, 15, 16
Practicas supervisadas de laboratorio 20 0 0 2,3,4,5,6,7,8,9,13,15, 16
Trabajo de curso 40 0,5 0,02 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12,
13, 14, 15, 16
Bibliografia
BIBLIOGRAFIA
BASICA

Investigacion en comunicacion
Manuales

McQuail, Denis (2000). Introduccion a la teoria de la comunicacién de masas. Barcelona, Paidos, 3% ed. rev. y
ampl.

Thompson, John B. (1998). Los medios y la modernidad. Una teoria de los medios de comunicacion.
Barcelona, Paidos, 12 ed.

Wolf, Mauro (1991). La Investigacion de la comunicacion de masas. Barcelona, Paidés, 22 ed.
Metodologia y técnicas de investigacion

Manuales

Ander-Egg, Ezequiel (1987). Técnicas de investigacion social. Buenos Aires, Editorial Humanitas, 21é. ed.

Berganza, Maria Rosa y Ruiz san Roman José Antonio (coords.) (2005). Investigar en Comunicacién. Guia
préctica de métodos y técnicas de investigacion social en comunicacion. Madrid. McGraw Hill

Eco, Umberto (1983). Como se hace una tesis: técnicas y procedimientos de estudio, investigacién y escritura.
Barcelona, Gedisa, 5% ed.

Garcia Ferrando, Manuel; Ibanez, Jesus y Alvira, Francisco (comps.) (2001). El analisis de la realidad social.
Métodos y técnicas de investigacion. Madrid, Alianza Editorial

Jensen, Klaus Bruhn y Jankowski, Nicholas Warren (eds.) Metodologia y técnicas de investigacion social
.Madrid, McGraw-Hill

Vilches, Lorenzo (coord.) (2011). La investigacion en comunicacion. Métodos y técnicas en la era digital.
Barcelona, Gedisa

Wimmer, Roger D. y Dominick, Joseph R. (1996) La investigacién cientifica de los medios de comunicacion.
Una introduccién a sus métodos. Barcelona, Bosch Casa Editorial, S.A. Wimmer, Roger D. y Dominick,
Joseph R. (2001). Introduccién a la investigacion de medios masivos de comunicacion. México, International
Thomson cop. 2001, 6%d.

REVISTAS ESPECIALIZADAS:
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Analisi. Quaderns de comunicacio i cultura.
Anuario FUNDESCO

Anuario El Pais

Communication

Conexiones

deSignis

European Journal of Communication
International Journal of Cultural Studies
NORDICOM

RALVQPT

SIGNA

TELOS

VARIETY

VERSUS

WEBSITE

http://www.abc.org.uk
http://www.auditel.it
http://www.beta.undp.org/undp/es/home.html
http://www.dircom.org
http://www.gfk.com
www.guionactualidad.uab.cat
http://www.idescat.cat
http://www.ine.es
http://lwww.itu.int/ITU-D/ict/statistics
http://www.mediametrie.fr
http://www.mcu.es/cine/MC/CDC/index.html
http://www.ofcom.org.uk
http://www.ojd.es
http://www.ojd.com/observatoire
http://www.wan-ifra.org/es
http://www.statistics.gov.uk

http://www.uis.unesco.org
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http://www.unesco.org
http://www.vincos.it/world-map-of-social-networks
http://oitve.wordpress.com
http://web.worldbank.org

NOTA: La bibliografia de consulta y la correspondiente a lecturas por temas para el debateen el aula se
publicaran en el Campus Virtual al inicio del curso.



