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Prerequisits

Durant el primer curs i el primer semestre de segon curs, I'alumne ha obtingut coneixements derivats de les
materies de Comunicacio, Sociologia, Historia, Llengua (catala i castella), Teoria i técnica del Periodisme,
Escriptura periodistica i Producci6 periodistica. Aquests coneixements adquirits a través de les assignatures
fonamentals i basiques d'aquestes matéries, constitueixen coneixements necessaris per a seguir correctament
l'assignatura, dons l'alumne te una base teorica sobre la que poder sustentar el marc teoric de la planificacié
de la seva recerca. Es convenient, per tant, que tingui present els coneixements i les competéncies adquirides
en aquestes materies.

Objectius

L'assignatura es realitza a segon curs durant el segon semestre i pertany al bloc formatiu de la matéria
"Investigacié en comunicacié". Els objectius formatius de l'assignatura son: Explicar les diferents formes
d'aproximaci6 al coneixement cientific i els métodes i técniques quantitatius i qualitatius aplicats a I'analisi de
la comunicacio i el periodisme. Exposar i explicar les estratégies més adequades per a la planificacio i disseny
de la investigacié en comunicacié i periodisme.

Competencies

® Aplicar el métode cientific adequadament, plantejar hipotesis relatives a la comunicacié periodistica,
validar i verificar les idees i els conceptes, i ressenyar correctament les fonts.

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar un coneixement adequat del mén contemporani i la seva evolucié historica recent en les
dimensions social, economica, politica i cultural.
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® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacio.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

® Exposar adequadament els resultats del procés d'investigacié de manera oral, escrita, audiovisual o
digital, d'acord amb els canons de la disciplina periodistica.

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.

Resultats d'aprenentatge

Aplicar coneixements de context a la investigacio.
Aplicar el métode cientific adequadament en la investigacié de mitjans.
Aplicar el pensament cientific amb rigor.
Aplicar els metodes de la recerca cientifica al disseny de projectes periodistics.
Aplicar les técniques d'interpretacié d'enquestes i de recerca qualitativa.
Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.
Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.
Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.
9. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.
10. Identificar i descriure els processos informatius i comunicatius, aixi com els principals corrents i teories
que els formalitzen i critiquen des d'un punt de vista conceptual, metodologic i de recerca.

No ol whE

©

Continguts

Temal
Introducci6 a la investigacio de la comunicacio i el periodisme

1.La formacié investigadora dels comunicadors i el seu paper en les institucions i en les empreses. 2. El cami de la
investigacio, la seva importancia, oportunitat i eficacia. 3. Paradigmes i teories en ciencies de la comunicacio: les
principals orientacions i arees d'investigacié en comunicacio 4 . La investigacio en comunicacio i les seves demandes
socials. Periodisme de dades. Treball de fi de grau. 5 Centres d'investigacié en comunicacio. 6. Publicacions
especialitzades i recursos en xarxa en la investigacio de la comunicacié. 7.La investigacié en comunicacié i periodisme
en l'era digital. Exemples practics.

Tema 2
El procés d'investigacio i les seves etapes. La seva aplicacio a la investigacié en comunicacio.

1. Investigacié quantitativa i qualitativa. Grau d'experimentalitat. El llenguatge cientific: conceptes i termes. 2.
Organitzacio, planificacié i procés del treball cientific: etapes i fases del procés de investigacié. 3. Delimitacio de
I'objecte i de I'ambit disciplinari. 4. Elaboracié de I'estrategia d'investigacid. 5. El projecte d'investigacio: estructura i
continguts. 6. Eleccié del tema. 7. Plantejament del problema i delimitacié d'objectius. 8. Marc teoric i fons
documentals. 9. Tipus d'investigacio: descripcio, explicacio, exploracié. 10. Formulacié d'hipotesis. 11. Metodologia.
Disseny i estrategia de la investigacié. 12. Delimitacié idisseny de la mostra. 13. Pla de treball, perioditzacio i
pressupost. 14. La practica de la investigacié. Comprovacio6 i generalitzacioé de resultats.

Tema 3
Les técniques d'investigacio per a l'analisi de la comunicacid. Técniques quantitatives (l). Les bases de dades.

1. Les bases de dades estadistiques sobre comunicacio i la investigacié documental . 2. Les dades de consum de
mitjans. 3. Els informes sobre I'estat de la comunicacié. 4. L'analisi i estudi de les dades i la seva aplicacio als
contextos de la recerca en comunicacio i periodisme. 5. Exemples practics. 6. Estudis de cas.
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Tema 4
L'aplicacio de les técniques quantitatives a la investigacié de la comunicacié de masses.

1.Les técniques quantitatives aplicades a la investigacié de la comunicacio. 2. L'experiment. 3. L'enquesta: disseny,
planificacid, execucid. 4. Elaboracié del programa d'analisi aplicat a I'enquesta. planificacié, execuci6 i analisi de
resultats. Exemples practics. 5. L'analisi de contingut: definicio i diferents tipus d'analisi de contingut quantitativa.
Disseny, planificacid, execucié. 6. Elaboraci6 del programa d'analisi aplicat a I'analisi de contingut. 7. Exemples
practics

Tema 5

L'aplicacio de les técniques qualitatives a la investigacié de la comunicacié de masses.

Metodologia

La metodologia docent consistira en activitats dirigides presencials, activitats supervisades i treball dirigit i
autonom.

L'assignatura seguira la seguent metodologia docent:

6 ECTS: 150h

ACTIVITATS DIRIGIDES: 28%
Classes magistrals: 8 sessions * = 15h
Seminaris: 6 sessions ** = 15h

Laboratoris: 9 sessions*** = 22h
Total: 42h

TREBALL AUTONOM: 57%
Treball autonom 85,5h

ACTIVITATS SUPERVISADES: 10%
Tutories 15h
AVALUACIO: 5%

Activitats d'avaluacié 7,5h

*Tres sessions de 3h, dues sessions de 1,5h i tres sessions de 1h
** Tres sessions de 3h i tres sessions de 2h.

*** Cinc sessions de 3h, dues sessions de 2h i 2 sessions de 1,5h

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 15 0,6
Laboratori 22 0,88
Seminaris 15 0,6

Tipus: Supervisades

Tutories 18 0,72

Tipus: Autonomes

Treball autonom 42 1,68
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Avaluacié

Treballs practics supervisats i dirigits: 80% nota (40% practiques i 40% treball de curs)

Igtuaeg%rgvg\éngn%gQ}g: 20% nota (10% cadascuna)

Per superar I'assignatura:

Projecte de'rg@gjrr@ahaver lliurat tots els t&@%"s i havepyrealitzat les PEPYRS de contir@’ué, 3.4,5,6,7,8, 9,10
- ® Haver obtingut un minim de 4 a les dues proves de contingut i que el resultat de la mitjana de les dues proves sigui com a

2 proves de &drftingut 20% 2 0,08 6, 10
 —— ® Haver obtingut un minim de 5 en el treball de curs.

4 Treballs préttves presentat les 4 practig@8s en el digdndicat a la progd@macio de I'as@igBathra, 10

Activ

Els alumnes que no aprovin el bloc de les proves de contingut podran optar a una sessié de recuperacio.

Bibli ng@sﬂé&:ia és obligatoria i a la nota final es valorara la participacié a classe.

ADORNQaTHOW Epistepdolo iy e Cieptiasr socrales  Mad fidEsOaed i (Valener) Universita denveigneiamee

laboral.

BERGANZA, M.R. y RUIZ J.A. (coordinadores) Investigar en Comunicacion. Guia préctica de métodc
t6CATCAE UY TRV GaRIBR SOt S EH LU AREEISH® MadHE e esraw il 2 gl eball entregat

BERICAT, E. La integracién de los métodos cuantitativos y cualitativos en la investigacion social. Significac
medida. Barcelona, Ariel, 1998.

DOMINGUEZ, M. Y Montserrat, S. Técniques d'investigacié social quantitatives. Barcelona, Edici
Universitat de Barcelona, 2003

GALINDO CACERES, J. (coord.) Técnicas de investigacion en sociedad, cultura y comunicacion. Méx
Addison Wesley Longman, 1998.

GARCIA FERRANDO, M., IBANEZ, J. i ALVIRA, F. (comps.) El analisis de la realidad social. Métdos y técn
de investigacion. Madrid, Alianza Editorial, 2001.

IGARTUA, Juan José Métodos cuantitativos de investigacidon en comunicacién. Barcelona, Bosch, 2006.

JENSEN,K.B. i JANKOSWSKI, K.B. (eds.) Metodologias cualitativas de investigacion en comunicac
Barcelona, Bosch Casa Editorial, 1993.

RUIZ OLABUENAGA,J.I. Como elaborar un proyecto de investigacion. Bilbao, Ediciones Universidad
Deusto, 1998.

SEBEOK, Th. A. Sherlock Holmes y Charles S. Peirce : el método de la investigacion. Barcelona, Paiair
1994, 22 ed.

SORIANO, Jaume L'ofici de comunicoleg. Métodes per investigar la comunicacié. Barcelona, Eumo Editc
2007.

TAYLOR, S.J. i BOGDAN, R. Introduccién a los métodos cualitativos de investigacion. La busqueda
significado. Barcelona, Ediciones Paidos, 1992.

VILCHES, Lorenzo (coord.) La investigacion en comunicacion. Métodos y técnicas en la era
digital. Barcelona, Gedisa, 2011

WIMMER, R.D. i DOMINICK, J.R. La investigacion cientifica de los medios de comunicacion. Una introduc:
a sus métodos. Barcelona, Bosch Casa Editorial, S.A., 1996, 1a. ed.
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Introduccion a la investigacion de medios masivos de comunicacion. México, International Thomson cop. 2!
6%d.

Enllagos Web

http://www.abc.org.uk

http://www.auditel.it
http://www.beta.undp.org/undp/es/home.html
http://www.dircom.org

http://www.gfk.com
www.guionactualidad.uab.cat
http://www.idescat.cat

http://lwww.ine.es

http://www.itu.int/ITU-D/ict/statistics

http://www.mediametrie.fr
http://www.mcu.es/cine/MC/CDC/index.html
http://www.ofcom.org.uk

http://www.ojd.es
http://www.ojd.com/observatoire
http://omec.uab.cat
http://www.wan-ifra.org/es
http://www.statistics.gov.uk
http://www.uis.unesco.org
http://www.unesco.org
http://www.vincos.it/world-map-of-social-networks
http://oitve.wordpress.com

http://web.worldbank.org
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