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Prerequisits

Conocimiento de la creación audiovisual. El alumno debe tener autonomía de creación de proyectos
audiovisuales ya que se realizará trabajo práctico partiendo de este conocimiento. La docencia se centrará en
la interactividad de la narración de los productos audiovisuales, de manera que es necesario tener nociones
de planificación de rodaje, de producción, de grabación y de edición.

Objectius

El objetivo principal de esta asignatura es conocer, entender y practicar la creación audiovisual interactiva
actual y del futuro inmediato. Se trata de entender las nuevas maneras de narrar y de contar que se presentan
en el audiovisual, basadas en la interactividad con el usuario. Conoceremos cuáles son las tendencias de
creación audiovisual, desde su interactividad. Se busca la practicidad del contenido para su aplicación
inmediata en el ámbito laboral del alumno.

Competències

Aplicar la imaginació amb flexibilitat, originalitat i fluïdesa.
Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document útil per a l'elaboració de productes
comunicatius.
Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigència per aconseguir un treball eficient.
Demostrar esperit crític i autocrític.
Desenvolupar estratègies d'aprenentatge autònom.
Desenvolupar un pensament i un raonament crítics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
català i castellà com en una tercera llengua.
Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps i les elaboracions conceptuals, així
com el seu valor per a la pràctica professional.
Divulgar els coneixements i les innovacions de l'àrea.
Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.
Gestionar el temps de manera adequada.
Gestionar les diferents modalitats de programació audiovisual en funció dels diferents gèneres
audiovisuals.
Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
Valorar la diversitat i la interculturalitat com a base per a treballar en equip.

Resultats d'aprenentatge
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Aplicar la imaginació amb flexibilitat, originalitat i fluïdesa.
Aplicar les teories apreses a l'anàlisi de la realitat mediàtica i a l'elaboració dels productes audiovisuals.
Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document útil per a l'elaboració de productes
comunicatius.
Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigència per aconseguir un treball eficient.
Desenvolupar estratègies d'aprenentatge autònom.
Desenvolupar l'esperit crític i autocrític.
Desenvolupar un pensament i un raonament crítics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
català i castellà com en una tercera llengua.
Divulgar els coneixements i innovacions de l'àrea.
Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.
Gestionar el temps de manera adequada.
Implementar les tècniques expositives, discursives i argumentatives per adaptar-les als gèneres
audiovisuals.
Innovar mitjançant la producció i la programació audiovisuals.
Promoure innovacions en la construcció del producte.
Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
Valorar la diversitat i la interculturalitat com a base per a treballar en equip.

Continguts

Tendencias del audiovisual interactivo en el mercado actual:

Comunicación y narración interactiva (ficción, documental, publicidad)
Televisión e interactividad (HBBTV, Smart TV, audiencia social, prosumidores, protocolos...)
Mercado aplicaciones y sus entornos (móviles, tabletas, relojes, televisión...)
Tendencias en la comunicación interactiva (360º, VR, mojo...)
BCI: Interactividad cerebro-máquina (opciones comerciales actuales)
Internet de las cosas y el audiovisual

Metodologia

Se realizarán clases de presentación de contenidos, seminarios con ejemplos específicos y proyectos
prácticos. Los alumnos realizarán creaciones audiovisuales interactivas de gran peso en el desarrollo de la
asignatura.

Activitats formatives

Títol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Clases 15 0,6 4, 9

Tipus: Supervisades

Práctica Laboratorio 22 0,88 13

Seminarios 15 0,6 13

Tutorías 7,5 0,3 4, 6, 10, 11, 14

Tipus: Autònomes

Creación audiovisual 81,5 3,26 1, 3, 4, 9, 10, 12, 14
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Avaluació

La evaluación consta de:

- Examen (30%)

- Trabajo en seminarios (10%)

- Creación audiovisual interactiva (60%)

Es imprescindible aprobar el examen y la parte de creación audiovisual interactiva para superar la asignatura.
Las faltas de ortografía se penalizarán con -0,5 puntos cada una. Para poder presentarse a la reevaluación del
examen es necesario obtener un 3 en la primera convocatoria del mismo. Los trabajos prácticos y los
seminarios carecen de reevaluación.

Activitats d'avaluació

Títol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Creación audiovisual interactiva 60% 3 0,12 1, 3, 4, 5, 9, 10, 12, 14, 15

Examen 30% 3 0,12 1, 5, 6, 7, 8, 10

Seminarios 10% 3 0,12 1, 2, 3, 9, 11, 12, 13
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Además, a lo largo de la asignatura se darán otros recursos que se sumarán a esta bibliogafía, como la
Human Interface Guideline de iOS más actualizada o las líneas de Android Design últimas, así como
manuales actualizados de cómo crear proyectos interactivos, entre otros.
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