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Prerequisits

a) Coneixement propi d'un llicenciat en ciéncies de la comunicacio, ciéncies socials o afins.

b) Coneixement de I'espanyol i de I'anglés.

Objectius
1. Explicar la relacié entre els mitjans de comunicacio social i la cultura politica.

2. Distinguir les diferents formes d'influéncia social dels mitjans de comunicacioé en I'opinié publica i en els
processos de socialitzacio politica.

3. Analitzar 'orientacié dels publics davant dels mitjans de comunicacio i la politica.

Competéncies

® Comprendre i conéixer, de manera detallada i fonamentada, els aspectes teorics i practics del camp de
la comunicacid i la cultura.

® Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autbnom a autodirigit.

® Saber analitzar les noves formes de comunicacié social generades per les TIC (tecnologies de la
informacio i de la comunicacio) a fi d'innovar en les practiques de produccio mediatica i cultural i
resoldre els problemes plantejats en els nous entorns.

® Ser capag de planificar i dirigir projectes de recerca basica i aplicada en comunicacié mediatica i cultura

® Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar les caracteristiques de la comunicacio politica mediatitzada i de les noves formes de
comunicacio politica.

2. Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca

3. Demostrar capacitat de seleccio de les teories cientifiques adequades a I'estudi de les situacions
requerides.

4. Demostrar que es comprén el camp de la comunicacio i la cultura politiques i la seva evolucié recent.



5. Fer propostes innovadores per resoldre els problemes que deriven del tractament mediatic dels

assumptes politics

Identificar els actors principals i les seves estratégies

7. Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran

manera, amb treball autbnom a autodirigit.

Saber dissenyar projectes d'investigacio en el camp de la comunicacié i la cultura politica.

9. Saber planificar i dirigir fluxos informatius en els mitjans de comunicacio per contribuir a la resolucié de

problemes socials

10. Saber planificar i dirigir projectes de comunicacio per a actors politics i socials

11. Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los
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Continguts

10-11-2016. Programacio del curs: funcionament de les clases, activitats formatives i treball de curs.
Definicié de comunicacio politica.

17-11-2016. Diferents aproximacions a la cultura politca i arees de treball.

24-11-2016. Opinio publica, mitjans de comunicacié i democracia.

01-12-2016. Relacions entre la comunicacié mediatica i la cultura politica.

15-12-2016. Teories de la democracia i paper dels mitjans de comunicacié de masses.

22-12-2016. Mitjans de comunicacio tradicionals i processos de creacié d'opinié publica.

12-01-2017. Nous mitjans i participacio politica.

19-01-2017. Visibilitat dels actors politics i socials.

26-01-2017. Expressions comunicatives de la societat civil.

02-02-2017. Prova de sintesi.

Metodologia

La doceéncia compaginara classes teoriques i practiques, d'estudi de casos. La
participacio i I'aprenentatge individual sera clau i els alumnes hauran de presentar els
seus propis materiales de reflexiod, treballs o documents -escrits o audiovisuals- dels
mitjans de comunicacio. En les diferentes sessions cada alumne presentara una o dues
lectures especialitzades corresponents amb el tema tractat. La professora realitzara
també tutories individuals per al seguiment dels treballs dels alumnes.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 20 0,8 1,3,4,5,6

Tipus: Supervisades

Treballs per a l'avaluacié del curs 25 1 2,3,4,7




Tipus: Autonomes

Lectures, realitzacié de treballs 105 4,2 1,2,3,4,5,6

Avaluaci6

1. Participacié a classe, presentacio i discussio de textos (25%).

2. Realitzacio d'un assaig cientific sobre un tema relacionat amb la matéria del curs (25%). L'assaig
tindra una extensio aproximada d'unes 3.000 paraules.

3. Realitzacié d'una prova de seguiment del modul (50%), que es fara el dia 2 de febrer de 2017.

L'assisténcia a classe es obligatoria. Els alumnes que deixin d'assistir més de dues sessions tindran una
calificacié de "No avaluable".

Activitats d'avaluaci6

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Participacié a classe 25% 0 0 1,2,3,4,5,6,7

Prova de seguiment del modul 50% 0 0 3,6

Treball de curs 25% 0 0 2,3,5,8,9,10, 11
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