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Prerequisits

No presenta prerequisits de coneixements d'altres moduls del Master Universitari en Mitjans, Comunicacid i
Cultura.

Objectius

Coneixement i aplicacié dels métodes i técniques de recerca en comunicacio.

Competencies

® Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autdbnom a autodirigit.

® Saber aplicar técniques avangades de recerca quantitativa i qualitativa als processos de produccio i
recepcié de la comunicacio

® Ser capagc de planificar i dirigir projectes de recerca basica i aplicada en comunicacié mediatica i cultura

® Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar els procediments de recollida i d'analisi de dades.

Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca

Construir instruments per a la recollida i I'analisi de dades.

Construir mostres de recerca.

Distingir estratégies possibles de recerca.

Fer treballs de camp en els quals s'apliquin técniques de recerca quantitatives i qualitatives.
Formular enunciats hipotétics, preguntes de recerca i objectius.

Programar I'execucio de projectes de recerca.

Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autobnom a autodirigit.

10. Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

11. Valorar la idoneitat en |'aplicacié de técniques de recerca en comunicacio.
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Continguts



1. Epistemologia
1.1. Inductivisme
1.2. Racionalisme critic

1.3. Relativisme

2. Metodologies per a la recerca dels mitjans, la comunicacio i la cultura
2.1. Estructura de la recerca en comunicacié. Tipus i ambits d'aplicacio
2.2. Dissenys de recerques

2.2.1. Orientats a la verificacio

2.2.2. Orientats al descobriment

2.2.3. Orientats estratégicament

2.3. El procés de recerca. Ingredients basics

2.3.1. Delimitacié de l'objecte d'estudi

2.3.2. Mostreig

2.3.3. Recollida de dades

2.4. Analisi i interpretacio de resultats

3. Els procediments de recerca basics.

3.1. Métodes interrogatius (enqueste, entrevistes, grups de discussid)
3.2. Experiments/quasiexperiments

3.3. Etnografia/observacié participant

3.4. Analisi de continguts i analisi textuals.

Metodologia

Classes magistrals
Estudi de casos
Lectures

Tutories

Realitzacio de treballs
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Es combinara I'aprenentatge d'aspectes teorics del programa amb l'aprenentatge mitjangant la seva aplicacié
practica. En tots els casos es potenciaran els processos de reflexié sobre com coneixem, propis de tota
activitat que pretengui aprofundir en els mecanismes de produccié del saber.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides




Classes magistrals 25 1 5, 11

Estudi de casos 5 0,2 7

Tipus: Supervisades

Tutories 15 0,6 8

Tipus: Autonomes

Lectures, realitzacio de treballs 105 4,2 5, 11

Avaluacio6

L'avaluacio es basara en la realitzacio d'un treball de curs (50% de la nota final) més la realitzacié d'una prova
de lectura (30% de la nota final) més I'assisténcia i participacio a classe (20% de la nota final).

Es considerara No Presentat una assisténcia inferior al 75% del total de classes del modul.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Participacié a les classes i debats 20% 0 0 2,9
Planificacio i realitzacié d'un treball 50% 0 0 1,3,4,6,8,10
Proves de seguiment de continguts 30% 0 0 57,11
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