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La composici6 definitiva del grup determinara el recurs al castella o I'anglés per facilitar la comunicacié a les
sessions i a les tutories.

Prerequisits

Els propis del master en el seu conjunt. Sera convenient partir d'un coneixement previs dels rudiments de les
ciéncies de la comunicacié.

Objectius

El curs estudia el progressiu desplegament des de les administracions publiques occidentals de politiques de
foment de I'activitat cultural i de proteccié dels propis sectors industrials, com una manera d'intervenir sobre
ambits com ara: la defensa del patrimoni linglistic i cultural, la construcci6 de I'hegemonia interna i la
vertebracié de la "consciéncia nacional", I'assoliment d'influéncia internacional, I'assoliment d'uns nivells
universals de coneixements i referéncies concebuts com una clau del desenvolupament econdmic, com a
factor de les politiques de benestar o com a base imprescindible per a la qualitat democratica d'una societat.
L'objectiu és preparar persones que estiguin en condicions d'assumir la responsabilitat de planificar les
politiques i liderar la gestié de les principals institucions i equipaments al voltant de les quals s'organitza el
macrosector de la cultura i la comunicacié

Competencies

® Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autdnom a autodirigit.

® Ser capag de planificar, dirigir i avaluar politiques culturals i de comunicacié tant en I'ambit local com en
|?internacional, utilitzant les noves formes de comunicacio social.

® Ser capag de planificar i dirigir projectes de recerca basica i aplicada en comunicacié mediatica i cultura

® Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

Resultats d'aprenentatge

1. Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca



2. Dissenyar i aplicar accions de politica cultural i de comunicacié en el nou entorn tecnologic

Dissenyar i planificar accions per a la intervencié en els models public i privat de finangament cultural

4. Dissenyar i planificar accions que contribueixin a les politiques publiques d'accés universal a la cultura,
la informacid i el coneixement

5. Dissenyar, planificar i dirigir projectes de recerca per a la seva aplicacio a la gestio dels equipaments
culturals

6. Dissenyar, planificar i dirigir projectes de recerca per a la seva aplicacio a les politiques culturals
d'ambit local, nacional i internacional

7. Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autdbnom a autodirigit.

8. Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

w

Continguts

Programa:

1.- L'experiéncia il-lustrada i els precedents contemporanis de les politiques culturals. L'escolaritzacid i I'alfabetitzacio.
Processos d'unificacié cultural i de construccio nacional des de I'estat: I'estat-nacio.

2.- Les politiques i les iniciatives publiques en materia de cultura durant la industrialitzacié europea. Les metropolis
europees i les grans institucions culturals (museus, biblioteques, arxius, etc.). El paper emancipador de la cultura en la
tradicio obrera i popular durant la gestacié de la cultura de masses. La lluita contra I'exclusié (de la cultura i de la
modernitat) i el paper dels estats.

3.- Les politiques culturals dels grans estats totalitaris. De I'hegemonia franco-britanica a I'hegemonia nordamericana.
De la tradici6 de topics populars a la generacié controlada d'estereotips i els "caracters nacionals”. La cultura com a
imatge de marca dels estats durant la modernitat

4.- Les relacions entre politica, economia i cultura. Les estratégies d'intervencio publica sobre el patrimoni cultural. El
potencial econdmic i simbolic del patrimoni cultural. Patrimoni cultural material i patrimoni intangible. La relacié entre
cultura i identitat.

5.- Cultura popular de participacio i cultura de consum popular. Politiques publiques i autonomia relativa de la cultura
popular. Intervencid i reassignacio de sentit a les practiques culturals col-lectives. La cultura masses i 'negemonia de
les industries de I'entreteniment. La proteccio i I'estimul de les arts.

6.- Politiques publiques de mitjans com a base de les politiques culturals. Els mitjans i les xarxes com a
infraestructures de la cultura. La regulacio juridica, técnica i economica en el desenvolupament local de la industria
audiovisual. L'assignacio de la funcié prescriptora en matéria de cultura: escola i mitjians de comunicacio.

7.- L'impacte del canvi tecnologic en la cultura i en les formes d'accedir-hi i participar-hi. Les grans infraestructures i
equipaments culturals contemporanis (arxius, biblioteques, museus, auditoris, teatres, centres de creacio i exhibicio,
...). Els models de finangament de la cultura. La relacio entre el sector public i el privat.

8.- El cost i la rendibilitat social de la cultura. Els pressupostos de cultura, la seva estructura i la seva legitimacio.
Responsabilitat social, patrocini, mecenatge, dacio, desgravacio..., I'actitud del capital privat davant la cultura. El
col-leccionisme i les fundacions privades.

9.- Les politiques de garantia d'accés universal a la cultura, a la informaci6 i al coneixement com a fonament de les
politiques socials i d'igualtat. Les politiques culturals com a politiques socials i com a quarta pota de l'estat del
benestar. El servei public en I'ambit cultural. Els riscos de la gratuitat.

Metodologia

Les sessions partiran d'exposicions ordenades dels temes del programa a carrec del professor o dels participants. En
alguns temes, les exposicions aniran acompanyades de textos (de lectura previa recomanada i dipositats al campus



virtual o bé, si son breus o es tracta de fragments il-lustratius, distribuits durant la sessid). Cada tema tractat inspirara
un debat entre els participants assistents. Si son de procedéncies molt diverses aixo pot afavorir-lo i fer-lo més
enriquidor perque permet eixamplar em camp d'experiéncies.

Es treballara amb materials de "literatura grisa": Plans estratégics de paisos, sectorials o de grans institucions o
equipaments; iniciatives legislatives (lleis sobre cultura, sector editorial, cinema, llenglies; desenvolupaments regionals
de grans documents com ara la Convencié de la UNESCO sobre la diversitat cultural; programes de cultura i mitjans
de comunicacio de determinats estats, o formacions politiques -aix0 permet estudis comparatius. Sempre parant
atenci6 especial als sistemes culturals més proxims, als d'origen dels participants i als que visquin processos més
interessants mentre es desenvolupa el modul.

L'eix del curs és partir del coneixement teoric i de les experiéncies disponibles per poder fonamentar propostes
d'intervencio politica i inspirar models de gestié de la cultura i la comunicacio.

Activitats formatives

Resultats
d'aprenentatge

ECTS

Tipus: Dirigides

Sessions ordinaries del modul i la seva preparacio 60 2,4 1,2,3,4,5,6,
7,8
Visita a un gran equipament cultural (MNAC, MACBA, Teatre Nacional, Auditori, 10 0,4 1,2,3,4,5,6,
etc..., per conéixer el seu funcionament intern i el seu model de gestio. 7,8
Avaluacio

La programacié del modul explicitara les activitats formatives i els lliuraments, segons les taules segients. En
aquest requadre el professor pot introduir un text explicatiu de la programacié o, si cal, fer referéncia a un
document extern que haura d'estar al campus virtual)La programacio especifica constara al campus virtual de
manera prévia a l'inici de les sessions del modul

El curs s'avaluara a partir de la participacio en les discussions presencials o virtuals dels temes tractats, de I'elaboracio
de fitxes critiques de lectura de textos (academics, programes de govern, documents d'institucions, informes experts,
etc.) i de la presentacid i exposicié d'un projecte o pla de campanya o d'intervencié en algun ambit especific de la
cultura, o buscant resoldre algun problema concret (preferentment, susceptible de ser aplicat realment)

Activitats d'avaluacio

Resul
Hores ECTS esulfats
d'aprenentatge
Fitxes de lectura (2 per Domini de la bibliografia especialitzada. 40 1,6 1,2,3,4,5,6,
alumne) (10.000 caracters) Familiaritzacié amb els conceptes i perspectives 7

propis del sector




Preparacio del projecte o Preparar i exposar un pla dintervencié abordant 40 1,6 1,2,3,4,5,6,

pla d'actuacié (maxim temes i problemes reals com a demostracié de la 7,8
30.000 caracters) capacitat de diagnostic, planif
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