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Prerequisits

Assignatura de quart curs del grau de periodisme. Cal que els estudiants siguin solvents en I'Us de plataformes de
publicacio de continguts a Internet.

Aproximadament el 70% de les activitats docents es realitzaran en anglés pel que esfadel tot imprescindible un bon
nivell d'aquesta llengua.

Objectius

Adaquirir coneixements basics i actuals en les disciplines adjacents ala creaci6 de continguts digitals: disseny,
publicaci6, analiticaweb, atracci6 de transit en cercadors (SEO) i xarxes socials (SMO) i generaci6 de negoci.

Adaquirir un major coneixement dels aspectes tecnoldgics vinculats a publicacio i difusié de continguts digitals.
Desenvolupar unamajor culturadigital tocant tant la vessant més tedrica com la més practica.

Introduir-se en I'is d'eines d'analiticaweb, SEO i SMO aixi com en les funcionalitats propies dels gestors de continguts
professionals.

Competéncies

® Aplicar el metode cientific adequadament, plantejar hipotesis relatives a la comunicacié periodistica,
validar i verificar les idees i els conceptes, i ressenyar correctament les fonts.

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacio.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.



Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar de manera transversal els metodes cientifics en I'analisi de la relacié entre canvi tecnologic, el
canvi social i accessibilitat als mitjans.

2. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Demostrar consciéncia &tica i empatia amb I'entorn.

4. Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en

catala i castella com en una tercera llengua.

Divulgar els coneixements i les innovacions de I'area.

6. Establir relacions entre el coneixement comunicatiu i les ciéncies socials, humanes i tecnoldgiques en

proceés d'implementacid d'estratégies i politiques de comunicacio.

Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.

Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

9. Valorar els impactes socials de la mediacid tecnoldgica en la comunicacié contemporania.
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Continguts

1. Contingutsi Cultura Digital.

2. Tecnologies de publicacio.

3. Disseny, usabilitat i Arquitecturade lalnformacio.
4. Analitica Web.

5. Atracci6 detransit d'usuaris.

5.1 Cercadors (Search Engine Optimization)

5.2 Xarxes Socials (Social Media Optimization)

6. Continguts digitals i models de negoci.

Metodologia

Activitats dirigides
a) Classes magistrals: Explicacié dels conceptes tedrics i practics que integren el programa.

b) Seminaris practics: Durant el curs els estudiants treballaran en grup gestionant una publicaci6 digital
asumint les tasques de creacio, publicacio, difusié i medicié de resultats. Els seminaris practics serviran per
fer-ne seguiment i analitzar els resultats obtinguts.

Activitats supervisades

a) Tutories presencials individuals o en grup. La finalitat és resoldre problemes d'aprenentatge i resoldre
dubtes.

Activitats autonomes
a) Estudi: lectura i sintesi de textos de historics, cientifics i divulgatius.

c) Gestio d'una publicacié digital: creacié de continguts, publicacié i difusio.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides




Classes Magistrals 34 1,36 1,4,6,7,8,9

Seminaris practics 17 0,68 3,7,8

Tipus: Supervisades

Tutories 9 0,36 2,3,7,8

Tipus: Autonomes

Estudi 40 1,6 1,2,4,6,9
Gestio d'una publicacio digital 50 2 3,5,7,8
Avaluacio

L'avaluacié de |'assignatura es realitzara a partir de 3 eixos: larealitzacio dels examens tedrics, € seguiment dels
seminarisi €l treball corresponent ala gestio de la publicacié digital.

El treball corresponent alagestio de la publicacio digital ponderara un 60%, €l's dos examens teorics (el primer
ponderaraun 10% i €l segon un 20%) i els seminaris un 10%.

D'acord amb la normativa de la facultat els estudiants que hagin no superin la part tedricai obtinguin un minim de 3
sobre 10 tindran dret a un examen de reavaluacio.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examens 30% 0 0 1,2,4,6,9

Seminaris 10% 0 0 1,4,6,8,9

Treball 60% 0 0 2,3,4,5,7,8
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