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Prerequisits

Els estudiants hauran d'adquirir de forma autonoma (amb suport puntual del professorat) coneixements basics de cert
programari, com ara editors de textos, editors de video, editors d'audio (audacity), i eines de xarxa com aral'entorn de
google (google docs, gmail...) i hostings com ara youtube, vimeo o soundcloud.

Objectius
1. Objectius d'aprenentatge generals:

- Adquirir competéencies en el coneixement i I'lis dels sistemesi recursos expressius propis del's
|lenguatges escrit i audiovisual en I'ambit de la publicitat i les relacions publiques.

- Aprofundir en els coneixements relacionats amb laimatgei €l soi vinculats al [lenguatge
audiovisual, que permetin analitzar i avaluar I'eficacia de les produccions audiovisuals
publicitaries.

- Adquirir competéncies que permetin crear missatges escritsi audiovisuals aptes per ala
comunicacio publicitariai de les relacions publiques.

2. Objectius d'aprenentatge especifics:
- Adquisicié i comprensié de coneixements:
® Explicar qué és el llenguatge audiovisual, atenent a diversos enfocs conceptuals.
® Coneixer els sistemes expressius propis de laimatgei € so i descriure les principals

® caracteristiques tecnico-expressives.
® Coneixer les caracteristiques basiques del |lenguatge escrit i de la composicié grafica.



- Aplicaci6 dels coneixements:

® Planificar muntatges audiovisuals eficients atenent al's aspectes basics de composicid i

® combinaci6 de les formes visualsi/o sonoresi/o textuals.

® Planificar muntatges audiovisuals atenent a ritme del producte i la decodificaci6 del mateix
® per part del receptor.

® Organitzar la seqliencialitzaci6 temporal d'una peca audiovisual.

- Andisi i sintesi dels coneixements:

® Relacionar el procés de creaci6 audiovisual amb els aspectes perceptiusi socio-culturals

® delsreceptors.

® Atendre ales capacitats perceptives dels receptors per tal de facilitar la comprensio del

® muntatge audiovisual.

® Escollir el tractament narratiu i expressiu més adequat segons €l relat publicitari que shagi
® de produir.

® Crear i planificar un relat publicitari audiovisual.

- Avauaci6 dels coneixements:

® Avaluar I'eficacia comunicativa d'una pega (o peces) publicitaria audiovisua atenent a
® aspectes tecnologicsi perceptius.

® Justificar ladecisié d'lis d'uns recursos expressiu o altres, segons criteris narratius,

® expressius, perceptiusi tecnologics.

® Proposar noves formes de tractament narratiu i expressiu d'una pega publicitaria que

® gfavoreixin I'eficacia comunicativa

Competencies

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document Util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar esperit critic i autocritic.

® Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context
espanyol, europeu i mundial.

® Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llengles oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, aixi com el seu valor per a la practica professional mitjangant casos concrets.

® Gestionar el temps de manera adequada.

® |dentificar les tradicions comunicatives contemporanies catalana, espanyola i internacional i les seves
modalitats d'expressio especifiques, aixi com la seva evolucié historica i les teories i conceptes que les
estudien.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

2. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

3. Contextualitzar els diferents corrents publicitaris i I'obra de publicitaris de referéncia.

4. Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.

5. Demostrar esperit critic i autocritic.

6. Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autonom.



7. Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llengles oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.
8. Diferenciar les especificitats dels llenguatges comunicatius escrits i audiovisuals.
9. Explicar I'evolucié de les tradicions publicitaries contemporanies internacionals.
10. Gestionar el temps de manera adequada.
11. Identificar els fonaments estructurals del sistema comunicatiu.
12. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Continguts
Tema 1: Els llenguatges comunicatius

Els llenguatges audiovisuals: la imatge fixa, la imatge en moviment, el so. La composicio grafica. El
llenguatge escrit.

El receptor i la seva capacitat perceptiva i comprensiva.
Tema 2: El llenguatge audiovisual en la comunicacio publicitaria i de les relacions publiques: la imatge
Imatge fixa.
Imatge en moviment. Caracteristiques.
Unitats narratives: el pla (tipologia), I'escena, la sequéncia.
Composicio de la imatge. Camp i fora de camp.
Moviments de camera.
Realitzacio: Raccord. Salt d'eix.
El muntatge. Les transicions.
Tema 3: El llenguatge audiovisual en la comunicacio publicitaria i de les relacions publiques: el so
Elements sonors: paraula, musica, efectes sonors, silenci.
Plans sonors
El muntatge sonor: transicions i ritme.

Tema 4: El llenguatge audiovisual en la comunicacié publicitaria i de les relacions publiques: la imatge
ielso

Coheréncia i sincronia.

Narrativa: construccio de l'espai i el temps.
Ritme.

Retorica audiovisual.

Planificacio de I'enregistrament. El guié.

Tema 5: Altres llenguatges comunicatius
La composici6 grafica.

Els llenguatges escrits, audiovisual i digital.



El llenguatge multimédia

Metodologia

La metodol ogia docent de | es sessions tedriques es basa en el métode expositiu. Aquestes sessions empren recursos
audiovisuals com a suport pedagogic i treballen I'Gs de la pregunta com ainstrument per a promoure la sintesi o
I'avaluacio de temes centrals.

Pel que faales sessions de seminari sorienten alatasca de dirigir el's estudiants en els processos d'andlisi dels
[lenguatges comunicatius en peces publicitaries. Aquesta tasca cerca l'aplicacié dels continguts treballats ales sessions
expositivesi ales activitats autonomes de lecturai analisi de textos escritsi audiovisuals.

A les sessions de practiques de laboratori es treballaran el's aspectes relacionats amb la produccié audiovisuals atenent
especificament al'Us dels Ilenguatges comunicatius.

Amb lestutories, com a activitat supervisada, es fa unatasca d'acompanyament i suport dels estudiants, de forma
individualitzada o en petits equips de treball, per al'aplicacié del's coneixements adquirits en les activitats dirigides.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Descripcio i analisi de peces audiovisuals 15 0,6 1,3,5,7,8
Produccio de peces audiovisuals 31 1,24 2,4,6,7,10
Sessions expositives 15 0,6 2,5,8,9, 12

Tipus: Supervisades

Seguiment de les produccions publicitaries audiovisuals 6 0,24 2,4,5,6,7,8,10

Tipus: Autonomes

Lectures, visionat i analisis audiovisuals 10 0,4 4,5,6,7
Planificacié i produccié i analisi de les peces audiovisuals 20 0,8 2,4,5,6,7,8,10
Avaluacio
Avaluacio:

Les competéncies d'aquesta assignatura s'avaluaran amb diferents procediments, a través d'activitats
diverses:

- Seguiment i lliurament de treballs encarregats per a les practiques (TP) (50%)

- Participacio¢ i lliurament de treballs (SC) (10%)

- Proves d'avaluacio (PA) (40%)

Per tal de superar l'assignatura, caldra aprovar amb un minim de 4,5 punts, els TP i les PA.

Reavaluacio:

Els alumnes que hagin participat de I'avaluacié continuada i que no superin les proves de caracter individual
(PA), sempre que hagin obtingut una nota minima de 3 punts, tindran I'opcié de recuperar-les amb una prova
de reavaluacio.



Els TP no podran ser reavaluats ja que es tracta de competéncies i habilitats adquirides al llarg del curs que
no poden ser valorades en una prova de reavaluacio.

Activitats d'avaluacio

Resultat:
Hores ECTS ooiate
d'aprenentatge
PA: Analisi de peces publicitaries audiovisuals (avaluacié individual) - peca 10% 5 0,2 2,3,4,5,7,8,
1 10
PA: Analisi de peces publicitaries audiovisuals (avaluacié individual) - peca 30% 6 0,24 1,2,3,4,5,7,
2 8,10
SC: Participacio i lliurament d'exercicis de sessions de seminari i teorics. 10% 6 0,24 4,5,6,7,8,9,
(avaluacio individual) 11
TP: Guid, pre-produccid, produccid, post-produccié i analisi "Sonoritzacio 10% 6 0,24 1,2,4,5,6,7,
d'una fotografia" (avaluacié en grup) 8,10
TP: Guio, pre-produccio, produccio, post-produccio i analisi "Storytelling 20% 15 0,6 2,4,6, 8,10,
sonor" (avaluacio en grup) 12
TP: Guio, pre-produccid, produccio, post-produccié i analisi "Una historia 20% 15 0,6 2,4,6,8, 10,
de la facultat" (avaluacio en grup) 12
Bibliografia
Basica:

Barroso, J. (2008): Realizacion audiovisual, Editorial Sintesis, Madrid.

Berenguer, X. (1997): "Escribir programas interactivos', en Formatsl
http://www.iua.upf.es/formats/formatsl/a0let.htm.

Blanch, Margarita; Lazaro, Patricia (2010): Aulade locucion. Madrid. Ed. Cétedra.

Ferndndez Diez, Federico; Martinez Abadia, José (1999): Manual basico de lenguaje y narrativa audiovisual. Barcelona.
Ed. Paidés.

Gutiérrez Garcia, Maria; Perona Paéz, Juan José (2002): Teoriay técnicadel lenguaje radiofénico. Barcelona. Ed.
Bosch.

Martinez Abadia, José (2000): Introduccion alatecnologia audiovisual: television, video y radio. Barcelona. Paidés.
Millerson, Gerald (1985): Técnicas de realizacion y produccion en television. Madrid. IORTV.

Morales, Fernando (2013): Montgje audiovisual: teoria, técnicay métodos de control. Barcelona. UOC.

Saaverria, R. (2001): Aproximacion al concepto de multimedia desde |os planos comunicativo e instrumental
(http://www.ucm.es/info/periol/Period_I/EMP/Numer_07/7-5-Inve/7-5-13.htm)

Solarino, Carlos (1993): Cémo hacer television. Madrid. Ed. Cétedra.

Tena, Daniel (2005): Disefio grafico y Comunicacion. Madrid. Ed. Pearson, Prentice Hall.

Complementaria:

Balsebre, A. (1994): El lenguaje radiofonico. Ed. Catedra, Madrid.

Barea, P. (1992), Redaccion y guiones. Servicio Universidad del Pai's Vasco, Bilbao.

Beltran Moner, R. (1984): La ambientacion musical. Ed. IORTV, Madrid.

Huertas Bailén, Amparo; Perona Paéz, Juan José (1999): Redaccion y locucion en medios audiovisuales: laradio.
Barcelona. Ed. Bosch.

Chion, M (1993): La Audiovision. Introduccién aun andlisis conjunto de laimagen y € sonido. Barcelona: Paidos.
Niqui, Cinto (2007): Fonamentsi usos detecnologia audiovisual digital. Barcelona. Ed. UOC

Ribes, X. (2002): Edicion y presentacion multimedia. Fundamentos de ladigitalizacion y del tratamiento de imégenesy
sonido, Bellaterra: Servei de Publicacions dela UAB.



Rodero, E. (2011), Creacion de programas de radio, Editorial Sintesis.
Rodriguez, Angel (1998): La dimension sonora del lenguaje audiovisual. Barcelona. Ed. Paidds.

Einesde suport:

Ordinadors equipats amb software que permeti:

- edicio d'audio i/o video: Movie-Maker (PC), I-Moviei SoundTrack (Mac), Audacity (PCi Mac).
- retoc fotografic (Picassa, einade Google), composicid grafica, edicid de textos.

Plataforma virtual: Google (amb les eines. gmail, llocs web, docs).

Hostings: audio - soundcloud (http://www.soundcloud.com)

Video - youtube (http://www.youtube.com)



