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Prerequisits

No hi ha prerequisits per cursar I'assignatura.

Objectius
Els objectius de I'assignatura soén:

® Analitzar les caracteristiques principals de I'estructura y dinamica de la comunicacio

® |dentificar els vectors de canvi i els elements estructurals del sistema comunicatiu i de les politiques
de comunicacio.

® Explicar el concepte de politiques de comunicacié.

® Analitzar les principals tematiques actuals de les politiques de comunicacié

Competéncies

® Analitzar, sintetitzar, organitzar i planifica la informacio.

® Asesorar, orientar y evaluar proyectos de investigacion-accion en Periodismo y Ciencias de la
Comunicacion

® Comunicar de forma oral i escrita coneixements en castella, catala i anglés.

® Dissenyar, crear i desenvolupar projectes basics de recerca en Periodisme i Ciéncies de la
Comunicaci6

® Dissenyar, crear i desenvolupar projectes de recerca aplicada en Periodisme i Ciéncies de la
Comunicacié.

® Treballar de forma autdnoma, resolent problemes i prenent decisions.

® Treballar en equips de forma interdisciplinaria.

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar les caracteristiques principals de I'estructura i dinamica de la comunicacié
2. Analitzar, sintetitzar, organitzar i planifica la informacio.



3. Aplicar les técniques basiques de I'analisi de I'estructura del sistema comunicatiu i de les politiques de
comunicacio.
Comunicar de forma oral i escrita coneixements en castella, catala i anglés.
5. Confrontar diferents estructures i politiques de comunicacio en diferents arees geografiques amb
I'objectiu d'obtenir elements comuns i diferencials en la dinamica global.
6. Escollir la metodologia empirica adequada al tema d'estudi: contrast d'hipotesis, formulacio i avaluacié
de politiques, etc.
7. Fer anar les principals técniques per avaluar els resultats de les politiques de comunicacio.
8. Identificar els vectors de canvi i els elements estructurals del sistema comunicatiu de les politiques de
comunicacio
9. Inferir, en cada cas, consequéncies de les politiques de comunicacio associades al tema d'estudi
10. Operar amb les fonts estadistiques i documentals rellevants al tema d'estudi (dades d'empreses de
comunicacid, documents governamentals, enquestes d'individus i families, etc.)
11. Treballar de forma autonoma, resolent problemes i prenent decisions.
12. Treballar en equips de forma interdisciplinaria.

&

Continguts

1. Estructura mundial de la industria de la comunicacio:
1.1. Geopolitica del canvi
1.2. Dinamica global de I'estructura de la comunicacio
1.3. Analisi de l'estructura del sistema comunicatiu: Uni6é Europea
1.4. De les industries culturals a les industrias creatives

1. Politiques de comunicacio:
2.1. Conceptes i tendéncies
2.2. Les tematiques principals de les politiques de comunicacio:
2.2.1. Servei public
2.2.2. Diversitat Cultural

2.2.3. Neutralitat de xarxa i gesti6 de I'espectre

Metodologia
L'assignatura combinara sessions tedriques amb seminaris i analisis de casos.
Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Avaluacio 10 0,4 2,3,4,5,6,7,8,9,10
Classes teoriques 71 2,84 1,5,7,8,9, 10, 12
Seminaris 15 0,6 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12

Treball autoaprenentatge 130 5,2 1,2,3,5,6,7,8,9,10, 11



Tutories 12 0,48 1,2,3,4,5,6,8,9,10

Avaluacié

Les activitats d'avaluacio son les seglients:

Resum académic de un text (Extended Abstract - 1.000 paraules) + 10 punts
paraules clau (5) en castella i anglés

Una exposici6 a classe d'un text assignat 15 punts

3 reflexions critiques de textos seleccionats 25 punts
(5+10+10)

Treball de curs (article académic - entre 4.000 i 6.000 paraules seguint 40 punts

els estandars internacionals)

Participacio a classe + tutories 10 punts

Es obligatori presentar totes les activitats d'avaluacié per a superar |'assignatura.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Exposicio a classe d'un text assignat 15 1 0,04 1,2,3,4,5,8,9, 11

Participacié a classe + tutories 10 2 0,08 1,2,3,4,5,6,8,11,12

Resum académic 10 1 0,04 1,2,3,4,5,8, 11

Treball de curs 40 5 0,2 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12

Tres comentaris critics de textos assignats 25 3 0,12 1,2,3,4,5,8,9, 11
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A banda d'aquestes lectures obligatories, a cada sessio tedrica es detallara bibliografia complementaria para
cadascun dels temes del temari.



