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SOLAS DESDE EL PRIMER DIA
e DOSIFICACION DE PIENSO
PRECISA
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FABRICA Y EXPOSICION: . INFALIBLES Y DURADEROS
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La Farmpacker
de Moba

| con su sistema
del toque suave

® Cada huevo es tratado individualmente.

® Con el trato suave, llegan mds huevos enteros
a las bandejas y a las cajas.

@ Vecdnicamente preparada para un servicio de
larga duracion.

La Farmpacker MOPACK, trata cada huevo individualmente y lo lleva al
cabezal de envasado, sin empujones ni golpes. Los huevos no se tocan entre sf.
Esto da como resultado que lleguen mds huevos enteros a las cajas... lo que

resulta de vital importancia con gallinas viejas o de muda. Algunos

clientes nos han confirmadp que este factor les permite igualar el costo de la
MOPACK con el de otras maquinas en un afio. La MOPACK tiene una capacidad de
20.000 huevos/hora, dado que estd concebida y construfda para un funcionamiento
diario sin fallos. Ademds, funciona sin problemas durante muchos afios.

Precisa un solo operario. Asimismio, la Farmpacker se ha disefiado

para ser conectada directamente al Transportador de entrada desde baterfas y
también para que se pueda incorporar una lavadora de huevos si se desea.
Si precisa mas informacion, escriba o lldmenos.

~— \\ = a REPRESENTANTE PARA ESPANA
. { Apartado 239

Cle
MoBA Zalazar
Sa azar Tels.: (93) 674 52 99 - 674 60 18

SAN CUGAT DEL VALLES (Barcelona)
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iComo vender tecnoloyia avicola espaiiola?

éCon qué bagaje cuenta nuestra industria avicola para viajar por el planeta o ¥
ciendo equipamiento, servicios o tecnologra en general, con las suficientes garantig
de éxito?, l

Si uno echa una ojeada a su alrededor, contabiliza las empresas espaiiolas que e
ded;can acrear productos para el sector, contempfa la oferta que preparan en las m f

cuentre con un catilogo lo suficientemente nutrido para tomar las maletas y salt
el “charco”, atravesar el Estrecho, o cruzar el Mediterréneo. ¢No mds?. Tal vez §i,
Quizds algunos de nuestros productos tienen o pueden tener un buen mercado en
Europa Comunitaria o incluso en los Estados Unidos. Pero bastantes de ellos se el
cuentran con dificultades dificiles de superar para penetrar en ellos —barreras arance
larias, homologaciones, etc.

La problemat:ca es mucho mas amplia. {Cudntos de esos praductos que fabrica
mos aqui’ no se encontrarian con problemas de patentes en otros paises Franq?a
Italia, Estados Unidos, Inglaterra, por citar algunos— en el momento de poner pie € n
ellos?.

Entonces, ¢no serd posible que no sea oro todo lo que reluce en las ofertas fenafes
del sector avicola?.. O, expresado de otra forma, ¢hasta qué punto la tecnologia aw-
cola espafiola es tan elevada que no precisa desguazar articulos foraneos para desp&es
fabricarlos agui’, mas o menos similares y con mas o menos éxito?.

Las incursiones organizadas de nuestros fabricantes por las distintas dreas awco]as
del mundo son bien escasas, a juzgar de lo que se desprende de los informes de{ 1
Asociacién Nacional de Maquinaria y Equipos para Avicultura y Ganaderia —AME
GA—. Quizds también lo sea hasta ahora el nimero de misiones comerciales planea
das y concedidas por el Ministerio de Comercio, que tiende a hacerlas desaparecer
como tales. Pero lo cierto es que algunas de ellas han tenido que ser anuladas por fal
ta de “‘quorum”.

Aunque ello pueda parecer increible para el profano, teniendo en cuenta las con-
diciones en que se desarrollan esos viajes pagados —billetes de avion y hoteles— por
el mencionado organismo oficial, no lo es tanto si atendemos al riesgo que los mis-
mos comportan. A veces el problema estd en que a uno le compren por las dificulta-
des posteriores en el cobro, en encontrar buenos representantes en los paises pros-
pectados, en elaborar un plan de mantenimiento de los productos vendidos o una
asistencia eficaz a los nuevos clientes, en vencer la competencia en precios y en cali-
dad de los fabricantes de otros paises que inciden sobre los mismos mercados, 0 en
sufragar el coste que la operacion “exportacion” supone a cualquier empresa.

Es decir, no es tan facil exportar. El porqué lo saben bien —o debieran saberlo—
los especialistas oficiales en comercio exterior.

Por si todo ello fuera poco, en los Ultimos afios se nos han venido encima otros
males: la evolucidn critica de nuestra propia avicultura que juega su inequivoca in-
fluencia sobre la salud de la economia empresarial, el deterioro de la situacion mo-
netaria mundial, el agravamiento en las desequilibradas balanzas de pagos entre mu-
chos paises y un largo etcétera que va frenando la ya precaria disponibilidad del
comprador.

Y otra cosa mds: los tan llevados y traidos “proyectos llaves en mano”, que son
como una jaqueca cronica para nuestra industria de equipamiento. ¢Qué hace falta
para que el sector se lance a ello en el extranjero y consiga alcanzar ese tren, aungue
sea en el ultimo vagén?. Aqui’ hay firmas que estarian dispuestas a ello, pero care-
cen de la infraestructura indispensable, del apoyo econémico necesario o de iguales
deseos de otras firmas complementarias.

Pero, en fin, esto ya es harina de otro costal, esperando ocuparnos de ello, D.M.,
en otro comentario. i
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Hisex blanca: la gallina

de clase superior

conhuevosdeprimeral .

‘calidad
<

i-

La Hisex blanca es una gallina de cla-
se superior. Desde hace muchos afios.
Y en el mundo entero. Gracias, espe-
cialmente, a sus huevos de primera
calidad. Por lo tanto, la resistencia de
la cascara, el peso y el perimetro del
huevo responden enteramente en la
Hisex blanca a las exigencias que im
pone la moderna avicultura.
Existen muchas mas razones que la
distinguen positivamente. Por ejem-
plo: produccion, viabilidad y conver-
sion del pienso. Propiedades que ri
gen igualmente para los reproducto
res de Hisex blanca que ademas tie-
nen un rendimiento muy favorable
en incubacion. Eso hace que sean tan
interesantes como el producto final
Hisex blanca. Tan fiables. Tan renta
ok A bles. Y tan merecedores de que usted
Resultados practicos de Hisex Blanca se informe de todo:

(hasta 82 semanas de edad)

Euribrid

hisex

Produccion total huevos por ave/alojada 320,5 CUPON
Peso medio del huevo en g. 61,5 Estamos interesados en saber mas sobre
Media de consumo de pienso ave/dia en g. 112 (O Hisex blanca, producto final
Conversion de pienso (Kg. pienso/Kg. huevos) 2,38 O Hisex blanca, reproductores
% de mortalidad + triaje por mes ; 0,6 O Euribrid

O

Nombre

de lalempresa:i st e
Direccion i A R =

Persona de contacto:

e - = Remitir a: Hybro Ibérica, S.A.

:: B:ugilio de Llobregat (Barcelona) l | Apartada 88, San Baudilio de L&?gégft
1 | “ I : 70

els.: (93) 66167 00 - 661 69 04 (Barcelona). Tels.: (93) 6616
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