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1. INTRODUCCIO

Comenga I’aventura

“Tinc un somni, que els meus quatre fills petits puguin viure en una nacié on no seran
jutjats pel color de la seva pell, sind pel valor del seu caracter” — Martin Luther King
(1963)

Si, aixi comenca aquest projecte, amb un discurs pronunciat un 28 d’agost de 1963 des
del Monument a Lincoln durant la marxa a Washington pel treball i la llibertat; un discurs
que ha quedat en la memaoria historica.

Hi haura alguns que preguntaran: Per que? La resposta és senzilla, perque es tracta d’un
projecte que pretén realgar i fer més propera la visio d’un mén en el que no existeixen
diferencies discriminatories entre aquelles persones que viuen en una mateixa realitat.
Es indiferent si el color de les pells és diferent; és indiferent si les llengiies no tenen res a
veure una amb I’altra; és indiferent si alguns porten la cabellera tapada amb un turbant o
si n’hi ha d’altres que prefereixen ensenyar-la cada dia.

El que de veritat té rellevancia son els ideals que es forgen al llarg de la vida, i de quina
manera es desenvolupen les relacions socials, sobretot amb aquells que no formen part

del mateix col-lectiu. Al cap i a la fi, tothom ve i acaba al mateix lloc.

“Cardedeu, un esclat de colors”, titol del projecte, és un concepte creatiu que transmet la
idea central de la tematica d’aquest treball, la qual consisteix en la proposta i realitzacid
d’una campanya de sensibilitzacié social sobre la diversitat cultural. Tal i com
s’especifica en el propi titol, aquesta campanya es dura a terme en i per al poble de

Cardedeu, una localitat a uns 40 quilometres de la ciutat comtal.

Aquesta decisio ha sigut presa per dues raons: La primera? Cardedeu és el lloc de
residencia de I’autor, de manera que el tractament que es pot fer de I’estudi en questio pot
resultar més proper. La segona rad pot ser considerada un p¢l més “egoista”, doncs €s

pretén fer alguna cosa de rellevancia pel poble.

Si s’hagués de proclamar cap mena de justificacio i/o motivacio per a la realitzacio
d’aquest projecte, el que s’explicaria és la passio cap als problemes socials que viu la gent
en I’actualitat; ja siguin economics, socials i/o culturals. Una motivacié podria ser la idea
que si cadascu posa el seu gra de sorra per a fer realitat una idea, aquesta pot arribar a

succeir. En aquest cas, es veu clarament la oportunitat de poder plantejar un projecte per
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a que la societat pugui comencar a desfer-se d’un tema tant greu com és la desigualtat, en

aquest cas, de cultures.

La globalitzacio ha fet molt de mal en la comunitat, i sembla que si no segueixes el rol
social que t’ha imposat la “mare naturalesa” no has de ser acceptat. ES vol acabar amb
aquest ideal. Alhora, es busca que la gent sapiga defensar la seva cultura i ideals alhora
que respecte tota la resta que existeixen. Es d’aquesta manera que s’arribara de veritat a

aconseguir I’ ’utopia” de la que molts parlen.

Si la societat en general no es capag de plantejar-se 1’existéncia d’aquesta manera, acabara
succeint el que explica la UNESCO (Organitzacio de les Nacions Unides per 1’Educacio,
la Ciencia i la Cultura) en el seu web, i €s que si no es fa res, “la meitat dels 6.000 idiomes
parlats actualment desapareixeran a finals d’aquest segle”. Aix0 suposaria una gran
pérdua de riquesa cultural per a la societat, a més a més de la desaparicio de coneixements

tant ancestrals com les llengues indigenes.

Per tal de poder mantenir un fil conductor que li doni sentit al projecte, es realitzara una
contextualitzacié que permeti “ensenyar” a tot lector qué és Cardedeu, com ha arribat a
ser el que és actualment i que és allo que s’ha dut a terme per fomentar la igualtat cultural
en el municipi. Una vegada es plantegi aquesta primera part de la investigacid, es passaran
a analitzar tots aquells conceptes paraigiies que envolten al projecte, des de la cultura, la
diversitat cultural, passant per la publicitat social i la comunicaci6 local. Tots aquests

aspectes reunits ajudaran a conformar el marc teoric de la investigacio.

Es llavors, i només en aquell moment, en el que es pot plantejar el projecte com a tal,
creant una campanya que suposi un aveng en la comunicaci6 1 I’acceptacio de la diversitat

cultural del poble de Cardedeu.

El proposit final no és cap altre que oferir a Cardedeu una via per diferenciar-se de la
resta de municipis veins d’un tema d’actualitat com el presentat, proclamant que es tracta
d’un poble que accepta a tota cultura que el vulgui visitar. Llavors, és aixo el que es busca,
I’orgull d’un municipi mitjangant la mostra de respecte cap a aquest. Al final, tot es
resumeix en el que planteja Robin S. Sharma, expert reconegut en lideratge i
desenvolupament personal, a través d’una frase que s’ha fet célebre arreu del mon; “sentit

de pertinenca significa estimar el lloc on ens desenvolupem o vivim” (2011).
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2. OBJECTIUS

Tot projecte i/0 investigacid té un seguit d’objectius que es plantegen per tal de poder
aconseguir alguna fita. Es a dir, que mitjancant els objectius es fa explicit el per a qué del
projecte i/o investigacio.

Al tractar-se, en aquest cas, d’un projecte, el que es busca pot ser categoritzat de dues

maneres diferents:
2.1. Objectius d’investigacio

Per una banda es plantegen els objectius a complir mitjancant la contextualitzacio i el

marc teoric de la primera part del projecte, majoritariament d’investigacio.

- Establir la diferéncia entre els termes de cultura i diversitat cultural

- Saber que és la publicitat social i les seves caracteristiques

- Observar si existeix 1’aplicaci6 de la diversitat en aquest tipus de comunicaciod

- Analitzar quin és el funcionament de la comunicaci6 local, aixi com
I’especificacio de la seva normativa

- Dur a terme una relacié entre tots els conceptes mencionats al llarg de la

investigacio

2.2. Objectius de comunicacio

Per una altra banda hi ha aquells objectius que entren a formar part de la versid6 més
practica del projecte, doncs estan més relacionats amb aquells tipus d’objectius que
s’inclouen dins de qualsevol pla de comunicacio. D’aquesta manera, €S Creu necessari
establir els objectius a complir en cas de que es llencés la campanya de sensibilitzacio

social al mercat, els quals consisteixen en:

- Augmentar la notorietat del poble de Cardedeu

- Donar a conéixer el grau d’acceptacio de la diversitat per part del municipi

- Que el public objectiu empatitzi i connecti amb el missatge que es vol transmetre

- Unir al poble de Cardedeu en motiu d’una causa

- Obtenir la consideracio del ptblic objectiu per tal d’aconseguir el benestar de la
comunitat

- Plantejar una campanya de comunicaci6 novedosa per al municipi






Cardedeu, un esclat de colors. Proposta d’una campanya de sensibilitzacio sobre la diversitat cultural.

3. CONTEXT

Allo que destaca en aquest projecte és que, després de dur a terme una investigacio
exhaustiva conceptual de tots aquells termes que en formen part, es plantejara i es dura a
terme una solucio per a resoldre “el problema’ que pot existir actualment, sigui quin sigui

aquest.

Es per aixo que, abans d’extreure cap conclusio precipitada, el que s’ha de fer és un analisi
previ del context a partir del qual es podra realitzar la proposta de campanya de
comunicacio.

D’aquesta manera, a continuacio es presenta aquella informacio considerada condicio

“sine qua non” per a poder establir una posterior estrategia publicitaria.

EL POBLE DE CARDEDEU

Cardedeu és la localitzaci6 seleccionada per a la presentacié de la campanya. Per tal de
coneixer-lo amb més profunditat, s’ha de tenir informacié sobre les caracteristiques
principals del municipi, la seva historia i si ha dut a terme cap tipus d’activitats
integradores per tractar la immigracio 1 la diversitat cultural d’'una manera més natural,

objectiu principal d’aquest projecte.
3.1. Un poble anomenat Cardedeu

Cardedeu. Per que? Tal i com s’ha plantejat en la introduccid del projecte, el poble
Cardedeu és la localitzacid escollida per a la realitzacié d’una campanya social sobre la
representativitat de la diversitat cultural. La ra6 per la qual s’ha pres aquesta decisié ha
sigut merament personal i subjectiva, ja que es tracta del poble on viu I’autor del projecte
des de fa més de 14 anys. Essent aquesta la localitzaci6 triada, resulta necessari coneixer
quina ¢és la seva localitzacid, el seu patrimoni i com s’ha desenvolupat al llarg de la
historia, de manera que ajudi al lector a endinsar-se més en el projecte i en la seva finalitat.
Dit aix0, quines son les caracteristiques classificades com a mes subjacents del poble en

questio?

Cardedeu és una localitat que pertany a la comarca del Valles Oriental, la qual forma part
de la provincia de Barcelona (Espanya). Segons les dades que ens ofereix
municat.gencat.cat (municipis i comarques de Catalunya), en el 2015 hi havia una

poblacid de 17.938 habitants, tots ells anomenats pel gentilici de “cardedeuencs”.
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Figura 1. Mapa del Vallés Oriental. En el seglient mapa podem observar quina és la
situacid/localitzacio del poble de Cardedeu respecte la resta de municipis que formen part de la

comarca del Valles Oriental.

Des del passat 13 de juny de 2015, Enric Olivé, en representacié d’Esquerra Republicana
de Catalunya (ERC) és I’alcalde de Cardedeu, aixi es veu publicat al diari “E19 Nou”.
La vila es troba a una distancia de 37 km de Barcelona i a 7 km de Granollers, la capital
de la comarca. Gracies als arxius del Museu-Arxiu Tomas Balvey sabem que el paisatge
que envolta el municipi, tot i estar molt urbanitzat, manté les caracteristiques tipiques de
la plana vallesana. En el seu entorn hi trobem:

— Est: Zona coneguda com “El Rial”. En aquesta zona hi predominen els cultius de
cereals i la ramaderia.

— Oest: En aquest cas, es tracta d’una zona amb un terreny més elevat. Aqui el
paisatge esta caracteritzat per estar ocupat per valls suaus i petites colines. La
suma d’aquestes conforma un mosaic de boscos tipics mediterranis.

— Sud: Es la zona més urbanitzada, on trobem 1’autopista que connecta amb la xarxa

de carreteres per poder accedir a la resta de municipis.

A mesura que ha anat passant el temps, cada vegada hi ha hagut més controversia en quant
a I’origen toponimic de la vila de Cardedeu. Tal i com es pot observar dins del web de
I’Ajuntament, “el nom de Cardedeu ha fet correr rius de tinta, ja que diversos autors han
defensat diferents origens. Les propostes més acceptades son les de Francesc de B. Moll,
que defensa que vindria de Car (quer, pedra) i deu (font o lloc d’on brolla 1’aigua), i la de
Balari i Jovany segons derivaria de “quercitulum” (alzinar, petit), malgrat que aquesta

ultima no és admissible fonéticament”.
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Per propia experiencia, es pot afirmar que Cardedeu no és una localitat precisament
coneguda arreu, doncs és necessari explicar quins son aquells espais 0 municipis dels
voltants per a que la gent pugui identificar de quin lloc s’esta parlant. Es, llavors, un greu
problema de notorietat. Tot i aixi, val a dir que en aquests darrers anys han succeit
diferents esdeveniments, la majoria d’aquests de caire politic, que han fet arribar el nom
de Cardedeu a diferents zones de 1’estat espanyol. S’esta fent referéncia, entre d’altres
noticies, a la problematica per I’establiment de simbols independentistes en espais publics
o la multa que es va intentar imposar als trabucaires de Cardedeu per, segons un regidor
del PP del municipi, amenacar-lo simulant un afusellament davant del seu domicili
(aquesta noticia es va publicar en mitjans notoris tals com La Vanguardia).

El fet d’observar constantment noticies relacionades de manera directa o indirecta
d’aquestes connotacions pot arribar a fer plantejar si resulta necessari que el poble sigui
reconegut per un altre tipus d’activitats; activitats relacionades, per exemple, amb

I’aspecte més social i no lucratiu de Cardedeu.

Deixant de banda les reflexions personals, allo que si que esta clar és que la poblacio6 de
Cardedeu va créixer en grans proporcions durant els anys 60, fins a multiplicar per 5 la
poblaci6. L’any 1984, Pere Comas explica que la millora de les infraestructures i les
comunicacions amb Barcelona va permetre que molta gent que treballava a la capital
situés la seva residéncia a Cardedeu. A més, aspectes com la natura, la tranquil-litat i/o la
proposta d’activitats culturals que s’ofereixen converteixen al municipi en una de les
referéncies de la zona.

Tal 1 com es veu en la guia de recursos que ofereix 1’ajuntament de Cardedeu en el seu
web, un dels aspectes més fonamentals del que el poble acostuma a “presumir” és que
“Cardedeu esta integrat dintre d’una de les nou rutes de modernisme a prop de Barcelona:
la ruta Raspall. El poble es caracteritza per la important preséncia de cases de multiples

estils, de I’eclecticisme fins al classicisme passant pel modernisme i el noucentisme”

Cardedeu té diferents simbols oficials que el defineixen. Per exemple, el seu escut és un
escut caironat, d’or, amb 4 pals de gules; al cap una gaia d’atzur amb un card d’or. Per
timbre una corona mural de vila. El Ple de de la corporacid va aprovar 1’escut heraldic el

municipi el 26 de gener de 2001, 1 I’acord va ser publicat al DOGC del 4 d’abril de 2001.
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Aquesta és la quadricromia de 1’escut de la vila de Cardedeu:

Blau: 100% cian, 20% magenta Vermell: 100% magenta, Groc: 100% groc, 15% magenta
100% groc

Figura 2. Quadricromia de I’escut de Cardedeu. Font: Elaboraci6 propia. Informacio extreta del web

de I’ Ajuntament de Cardedeu

A més, també té una bandera descrita com a apaisada, de proporcions dos d’alt per tres
de llarg, groga amb quatre faixes vermelles i un triangle blau clar, amb la base a tot el
llarg de la vora de 1’asta i el vértex al centre del drap, carregat d’un card de tres flors

grogues.

Escut Bandera

Figura 3. Escut i Bandera de Cardedeu. Font: Galeria d’imatges del web de I’ Ajuntament de Cardedeu

3.2. La historia del municipi

Sense cap mena de dubte, Cardedeu és un poble en el que, al llarg dels anys, han ocorregut
multitud d’esdeveniments que han fet canviar el curs de la historia del propi municipi 1
dels elements que I’envoltaven. Tot i aixi, les fonts a través del web resulten ser limitades,
de manera que per poder realitzar aquesta part de la investigacid s’ha acudit a la
informacié que ofereix un dels recursos més apreciats del poble de Cardedeu, el Museu-
Arxiu Tomas Balvey, espai que ofereix als vilatans la informacio necessaria sobre la
transcendencia historica de la vila. Molt d’aquest coneixement esta recopilat en el que el
Museu titula com a “Fons de Pergamins”, els quals tenen quasi 500 documents que van

del segle XI al XIV a les seves mans, i tots i cadascu d’aquests fan referéncia a la vila.

El web de I’Ajuntament de Cardedeu, www.cardedeu.cat, recopila i resumeix aquella

informacid que es pot considerar com a més destacada sobre el poble de Cardedeu.
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Per exemple, gracies a aquesta font és possible explicar que, per a poder trobar la primera
referéncia escrita sota el nom de “Carotitulo” (denominaci6 antiga del poble de
Cardedeu), la historia s’ha de remuntar uns quants segles enrere, concretament a 1’any
941. No s’ha trobat cap altre referéncia fins més de 70 anys després d’aquesta mencio,
quan es parla de la parroquia de Santa Maria a I’any 1012, explicant com pertanyia al
castell de Sant Pere de Vilamajor dels comtes de Barcelona. Allo que van dur a terme va
ser ’establiment del domini del territori i concebre al que va arribar a ésser comte de
Barcelona i rei d’Aragd, Alfons I, conegut com a Alfons el Cast (aquesta darrera
informacio ha sigut extreta del web d’Enciclopedia.cat).

Va ser el seu net, Jaume | qui va atorgar el 1272 la carta de poblament al nucli urba de
Cardedeu, de manera que tenien “els privilegis de construir muralles, de celebrar mercat
setmanal i una fira anual durant la festivitat de la Santa Creu, al setembre. També va

obligar el pas del cami reial per dins el municipi [...]”. (Comas i Castells, 1982).

Tal i com es pot observar en la documentacio que ofereix el museu Tomas Balvey, el 7
de setembre de 1384, Pere Il el Cerimonids, descendent del Cast, va concedir el dret de
carrer de Barcelona a diverses parroquies, entre elles la de Cardedeu, en virtut d’un pacte
amb I’anomenada “ciutat comtal” degut a unes protestes originades pels vilatans del
municipi per tal de que la batllia tornés a formar part del patrimoni reial. D’aquesta
manera, Cardedeu, “tindria els mateixos privilegis que el cap i casal pero tambe havia de
complir amb els seus deures amb [...] la ciutat.” (Fons documental Museu- Arxiu Tomas
Balvey). Amb ’objectiu de finalitzar el pacte, es van presentar al Consell de Cent
aproximadament 60 caps de familia; és gracies a aixo que se sap que la poblacio en aquell

moment rondava els 250 habitants.

Un element que resulta imprescindible mencionar és el terratréemol que va afectar de
manera accentuada a Cardedeu i Llinars del Valles, poble vei, el 25 de maig de 1448.
Aquest desastre natural va causar la mort de més d’un centenar de persones, a més de la

destrossa de molts espais habitables.

Meés de 100 anys després d’aquest esdeveniment, el 1599, el rei Felipe Il d’Espanya va
concedir la constitucié de Cardedeu en un municipi totalment deslligat de Vilamajor. Es
a partir d’aquest moment que ambdos constituien un municipi diferent amb un alcalde
propi. A més, degut a aquest fet, és pot arribar a saber que en aquell precis moment va

augmentar la poblacié a 320 habitants.
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Altres fets que val la pena destacar podrien ser la decisio de les tropes castellanes
d’incendiar la vila degut a la revolta catalana al 1640 o a la inundaci6 de la ribera al 1777

que va afectar a tot el poble, caracteritzat per ser principalment agricola.

Hi ha qui diu que totes les coses ocorren per alguna rad en concret. En aquest cas, pel fet
que Cardedeu s’inundés, es va dur a terme el primer esbos en el que el poble surt dibuixat,
de la mateixa manera que es va arribar a saber que al 1787 ja s’havia superat ¢l miler
d’habitants.

Tot i que, com s’ha pogut observar, Cardedeu ¢€s clarament un epicentre d’auténtiques
noticies, allo que destaca veritablement a nivell historic son les consequiéncies que va
patir a causa de la Guerra del Francés (1808), una guerra en la que, tal com s’explica al
web de la Generalitat de Catalunya, el poble d’Espanya es va enfrontar al Primer Imperi
Frances per tal d’aconseguir la seva independéncia.

Bé, tot i ser una batalla de gran extensié, Cardedeu en va ser particip, doncs va ser la
localitat que van escollir ambdues tropes per batallar-se per tal de trencar el setge a les
tropes franceses de la ciutat de Barcelona, batalla que van guanyar les tropes
napoledniques sense cap mena de problema.

Jean Charles Langlois, pintor i soldat francés, va realitzar un gravat anomenat “La bataille
de Cardedeu” que formava part del titulat “Voyage pittoresque et militaire en Espagne”
(Viatje pintoresc i militar a Espanya). Aquest gravat es pot apreciar avui en dia en el

Museu del Louvre de Paris, tota una fita cultural per al poble de Cardedeu.

El canvi a nivell urbanistic no va arribar fins a I’any 1860, ¢poca en la que també es va
dur a terme un creixement realment considerat degut a la construccié de multitud de torres
pels estiuejants més lucrats de Barcelona. El fet d’obtenir un segon habitatge en el
municipi resultava ésser una gran tendéncia. De fet, segons la informacié obtinguda al
web de I’ajuntament de Cardedeu, una de les dites més populars era la segiient: “Un llotja

al Liceu i una torre a Cardedeu”.
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3.3. Estadistiques social demografiques de la localitat

El programa Hermes és un programa creat per la Geréncia de Serveis de Promocid
Economica i Ocupacid, geréncia dins de I’ Area de Desenvolupament Economic Local de
la Diputacio de Barcelona.

Aquest, té ’objectiu “d’aportar informaci6 d’estadistica socioecondmics i assisténcia
técnica en la matéria a les institucions, entitats i organismes de gestio municipal [...]”
(extret del web del programa Hermes).

D’entre tota la informaci6 oferta categoritzada dins dels blocs de “dades municipals”,
aquelles dades que ens podrien resultar de gran interés son:

Territori: marc territorial de la informacio

Demografia: Aspectes relacionats amb la poblacid i les seves caracteristiques
basiques (naixements, defuncions, migracions, origen, estudis...)

Gracies a la recollida d’aquestes dades i/o indicadors del municipi de Cardedeu, es tindra
un coneixement més ampli de la situacié social demografica de la vila i ens permetra
acostar a la tematica que envolta a tot aquest projecte, la situacio de la immigracio i la
diversitat cultural.

Gracies a la informaci6 extreta d’alguns dels apartats del Programa Hermes, “estudis” 1
“indicadors” entre ells, a continuacié s’analitzen algunes aquelles dades que ajuden a fer
més comprensible la situacio exacta en la que es troba la immigracié en el poble de
Cardedeu.

Homes Dones Total
Total Espanyols 92,3% 93,5% 93,4%
Total Estrangers 7,7% 6,5% 6,6%
Total Poblacio 8.799 9.139 17.938

Figura 4. Habitants de Cardedeu. Font: Programa Hermes. 2015
Cardedeu, en la seva totalitat, no es pot considerar un municipi que destaqui sobretot pel

grau d’immigracié que hi habita. Tal 1 com podem observar en el quadre presentat, més
d’un 90% de la poblacié €s autoctona. De fet, en la “taxa d’estrangeria global” que
presenta el Programa Hermes, és possible veure com Cardedeu s’emporta un 6,12%. Si
comparem aquesta dada amb la mitja, la qual ronda el 12,42%, es pot concloure que es

tracta d’un poble amb “poca” immigracio.
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Poblacio segons nacionalitat i sexe
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Figura 5. Poblacio6 segons nacionalitat i sexe (general). Grafic que mostra les dades explicades en el
paragraf anterior. Font: Programa Hermes. 2015

Es cert que el nivell d’immigracio6 no resulta ser gaire elevat. Tot i aixi, resulta interessant
analitzar les caracteristiques d’aquesta immigraci6. Per exemple, quines son les franges

d’edat en que la immigracié és més pronunciada:

Poblacié estrangera per sexe i edat

180
160
140
120

100

Ml lmaaaa.

Oa4 5a¢ Oa 5a19 20a24 25a29 30a34 35a39 40a44 45249 50a54 5 5a79 80a84 851imés

@ Homes B Dones otal

Figura 6. Poblaci6 estrangera per sexe i edat. Font: Programa Hermes. 2015

Encara que les diferéncies entre homes i dones entre els més joves son quasi
imperceptibles, si fem referéncia a una part de 1’edat adulta (dels 30 als 45 anys
aproximadament), es pot veure clarament com el nombre d’homes resulta ser bastant més
elevat que el de dones. Alguna de les conclusions que es podrien extreure a priori s que
dins d’aquests intervals es troben molts homes que han hagut de deixar les families al pais

d’origen durant una temporada mentre busquen “una nova vida”.
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Un altre aspecte a destacar del grafic és que, el nombre de dones en la poblacié envellida
¢s més elevat que el d’homes, esdeveniment que succeeix pel simple fet que I’esperanca

de vida de les dones és més elevada que la dels homes.

Una vegada s’han presentat les dades fen referéncia al nombre d’estrangers i les
caracteristiques sociodemografiques d’aquests, resulta necessari con¢ixer quina és la

procedeéncia de totes aquestes persones:

Poblacié segons nacionalitat i sexe Portugal 4 10 14
Edat Homes Dones Total Colombia 3 11 14
Espanya 8.202 8.548 16.750| |Republica
Marroc 168 160 328| |Dominicana 7 6 13
Italia 65 28 93| |Mali 10 2 12
Romania 30 40 70| |Hondures 3 9 12
Bolivia 31 35 66| |Gambia 9 2 11
Xile 28 20 48| |Uruguai 5 4 9
Franca 19 27 46| |Veneguela 3 6 9
Pakistan 23 20 43| |Ghana 8 0 8
Argentina 21 18 39| |Méxic 2 6 8
Xina 19 18 37| |Senegal 5 2 7
Equador 18 17 35| |Grécia 2 4 6
Alemanya 10 17 39| [Suissa 1 5 6
Polonia 8 16 24| |Hongria 1 5 6
Ucraina 12 11 23| | Australia 5 0 5
Paraguai 9 11 20| |Brasil 2 3 5
Russia 2 17 19| |Japé 1 4 5
Regne Unit 7 9 16| |Altres
Peru 7 8 15| |Nacionalitats 25 17 42
Paisos Baixos 7 7 14| |Total Espanyols 8.202 8.548 16.750
Bulgaria 7 7 14| |Total Estrangers 597 591 1.188
Cuba 6 8 14| | Total Poblaci6 8.799 9.139 17.938

Figura 7. Poblacié estrangera segons nacionalitat i sexe. Font: Programa Hermes. 2015
Sense cap mena de dubte, és important recalcar com, només dins de Cardedeu, hi habiten
més de 30 nacionalitats diferents. Cada una d’elles tindra un niimero més elevat o més
disminuit de persones, pero el que esta clar és que és necessari que hi hagi coalicio entre

totes aquestes cultures per arribar a ésser un sol bloc de persones unides.

L’estudi de realitat migratoria de 2015 presentat per I’ Ajuntament de Barcelona mostra
que els immigrants italians és el col-lectiu més nombrds d’immigraci6 en la ciutat de
Barcelona. En el cas de Cardedeu, aquell col-lectiu amb un major nombre de persones és

el marroqui.
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Cal tenir en compte que la variacio percentual de la immigracio, segons dades del
programa d’Hermes, ha disminuit un 2,54%. Aquest fet ha pogut ser ocasionat degut a
que tan els marroquins com els romanesos han sigut aquells col-lectius més castigats per
la crisis, tal i com es pot analitzar en una noticia que presenta el diari ABC (adjuntada a
I’apartat de “web grafia”). D’aquesta manera, és probable que moltes d’aquestes persones

hagin hagut d’abandonar el pais per tornar a la seva localitat d’origen.

Per tal d’observar aquest fet d’una manera més clara, a continuacid es destaca un mapa

en el que s’observa la quantitat de persones que viuen a Cardedeu segons el lloc

d’origen:

Figura 8. Mapamundi de les nacionalitats. Font: Programa Hermes. 2015
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3.4. Sobre la immigracio i les activitats integradores

S’han dut a terme activitats en el municipi per a fomentar la integracié de la comunitat
estrangera? A qui anaven dirigides?

Aquestes son algunes de les preguntes que es poden formular a I’hora de iniciar aquest
apartat del context, aspecte fonamental per a poder realitzar posteriorment la proposta de
campanya.

Durant ’entrevista feta a Laia Mufioz, regidora d’immigracid, aquesta va facilitar una
série de documentacié que ajudara a completar aquesta informacid requerida per a la
creacid de la campanya publicitaria. Es tracta d’un informe sobre la “Diversitat i
conviveéncia a Cardedeu” presentat per la Diputacié de Barcelona conjuntament amb
I’Ajuntament de Cardedeu. Tal i com es pot observar, aquest informe és definit de la
seguent manera: “L’Informe de Diversitat i Convivencia recull una diagnosi i algunes
propostes d’actuacio elaborades a partir del treball en comu entre [’ajuntament i les
entitats ciutadanes de Cardedeu per a promoure la convivéncia a través de [’accio
comunitaria”.

En aquest document es pot veure que, el fet de que hi hagi molta poblacié que ha passat
a viure entre nosaltres durant els darrers anys ha contribuit a “transformar la realitat
social dels municipis, dotant-los d’una major diversitat social i cultural” (Diputacio
de Barcelona, 2014). Tal i com s’explica des de la diputaci6, el procés de globalitzacio
ha causat que les desigualtats entre paisos s’amplifiquin en gran mesura, de manera que
els Ajuntaments de cada localitat tenen una funcio vital a I’hora d’intentar frenar aquestes
diferéncies entre els habitants dels seus pobles/ciutats.

Es I’exemple de I’ Ajuntament de Cardedeu, el qual ha realitzat multitud d’accions ens els
ultims 10 anys per tal de rebre i acollir a les persones que han migrat al municipi en
questio (aquest fet es va donar a terme a causa del fet que les grans onades migratories de
finals del segle XX. De fet, Cardedeu en concret va créeixer en gairebé un 10%) Entre
aquestes accions, trobem la creacid, I’any 2003, de “una plataforma formada per entitats
1 personal teécnic local per treballar la convivéncia i la interculturalitat al municipi”
(Diputacié de Barcelona, 2014).

La realitzacio de la gran quantitat de projectes presentats fins la data tenen una rao de ser
1/0 uns objectius a complir. Alguns d’aquests es podrien traduir de la seglient manera:

— Afavorir la convivencia i gestionar la diversitat
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— Saber quin és el nivell de participacié de la societat en les activitats destinades a
fomentar la diversitat
— Normalitzar els estils de vida dels habitants del municipi en questié per tal de
promoure la igualtat entre tota la poblacid
— Dur a terme diferents accions sent els joves i les dones els publics objectiu
prioritaris
Per tal de poder fer realitat aquests objectius, I’ajuntament de Cardedeu va decidir basar-
se en la manera de treballar que té la Investigacié Acci6 Participativa (IAP), “de base
comunitaria, que vol incidir en la realitat al mateix temps que es genera coneixement
socialment Gtil" (Ajuntament de Cardedeu, 2007)!. D’aquesta manera, es va crear la
“Plataforma de Participacio Ciutadana i Intercanvi Cultural”, la qual va realitzar
multitud d’accions per, entre d’altres coses, promoure la igualtat i la cohesid social. Entre
aquestes accions ens trobem:
— Fer particips a les dones mitjangant reunions a I’escola
— Manteniment de cert contacte amb la mesquita
— Col-laboracié en la organitzacié de festes de caire multicultural
— Fomentar les associacions (associacions destinades de manera directa amb la
convivencia i la integracio entre els immigrants i els habitants de la localitat
receptora)
El fet de preocupar-se per tal de generar unes condicions de vida dignes per a tota la
societat que habita en un mateix municipi, buscar la igualtat d’oportunitats i culturitzar al
municipi receptor provoca que s’hagi d’elaborar tant si com no un pla d’acollida, tal 1
com s’explica en I’informe sobre la diversitat 1 la convivencia a Cardedeu. Es tracta d’un
pla que t¢ com a objectiu principal ’auténtica integracié de I’immigrant en el lloc de

rebuda.

L’Ajuntament de Cardedeu va presentar, el 2008, un document titulat com a “Pla
d’acollida municipal”, en el que s’observen les linies que es van decidir seguir per
aconseguir els objectius plantejats. D’aquesta manera, aixo €s el que van proposar:

1. Integracié de les persones nouvingudes en el marc del respecte pels principis i

valors democratics

1Es tracta d’una col-laboraci6 amb la Diputaci6 de Barcelona, concretament a través del Projecte Eirene:
Acci6 Social Comunitaria
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2. Normalitzacié de la prestacio de serveis, de la igualtat d’oportunitats 1 de la
qualitat de vida de tots els ciutadans i ciutadanes
3. Promocio del canvi social i cultural des de la concertacio i el consens social i
politic
Un aspecte que val realment la pena mencionar €s que, gracies a plantejaments com el
presentat, es van aconseguir coses tals com el fet de que els col-lectius immigrants
coneguessin quins son els serveis que ofereix el municipi, aixi com que les dones
marroquines (conegudes popularment per tractar-se d’un col-lectiu “tancat”) es
comencessin a obrir i preocupar-se per elements que anessin més enlla del consum de

serveis.

Continuant amb aquesta linia de presentacidé de plans d’actuacio, cal parar atencid al
Programa Municipal de Convivéncia, un programa creat pel propi Ajuntament I’any
2007 per tal de veure de manera més detinguda quines son les necessitats dels diferents
col-lectius en quant a la prevenci6 dels conflictes que es generin. Dins d’aquest darrer
programa es pot trobar el Projecte d’Acollida, un projecte model pel que es coneix com
a “Agent d’Acollida”, “un recurs técnic clau en 1’atencio i orientacié individual 1 grupal,
fent tasques de mediacié i de traducci6, en la realitzacio de tallers formatius i en la creacid
d’espais de coordinaci6 a nivell municipal” (Ajuntament de Cardedeu, 2008. Sol-licitud
d’una agent d’acollida).

Alguns dels projectes de més renom que s’han dut a terme des d’aquest programa podrien
ésser:

— Cercles de conversa: Des de fa més de 8 anys, s’han realitzat tot de tallers
formatius per a les dones, amb 1’objectiu d’integrar les dones immigrants en el
municipi, trencar amb els obstacles i prejudicis i potenciar una bona actitud de
rebuda per part de les dones considerades com a receptores.

— Grup de suport per treballar I’estres i el dol migratori

Fent referéncia a I’aspecte més educatiu, val a dir que s’han creat multitud de cursos de
diferents nivells per aprendre la llengua i la cultura catalana des de I’Escola Municipal
de Persones Adultes.
A Cardedeu, tanmateix, existeixen dues entitats/associacions de persones estrangeres:

— ASSODECAR (Asociacion de Ecuatorianos de Cardedeu)
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— Associacié marroquina amb vinculacio directa a la mesquita
Fa més d’una década, entre el 2001 1 el 2004, també hi havia una entitat cultural
marroquina ja desapareguda. Tot i aixi, existeix una altra entitat cultural, ARTESCENA,

amb ’objectiu directe de tractar la diversitat amb els nouvinguts mitjangant el teatre.

Per a poder dur a terme cap mena d’activitat del tipus social, és necessari poder comptar
amb un pressupost destinat unica i exclusivament al foment d’aquestes activitats. Gracies
al document del Pressupost municipal 2013 que ofereix I’ Ajuntament de Cardedeu, es pot
coneixer que la majoria d’ajudes per als programes d’ajuda social van obtenir un augment
d’almenys un 15%.

D’aquesta manera, es pot concloure que totes les propostes realitzades des de
I’Ajuntament de Cardedeu han ajudat a analitzar els elements necessaris de manera

qualitativa.

3.4.1. Eixos de treball segons grup segmentat

Tal i com s’ha pogut anar observant en la presentacio de totes les activitats que s’han anat
duent a terme en el poble de Cardedeu, els col-lectius dels joves i de les dones son bastant
presents en tots els programes; aquest fet és conseqiiéncia de que “son dos dels col-lectius
que des de I’inici s’identifiquen com especialment vulnerables i que requereixen una
atencio prioritaria per a la integracio social” (Ajuntament de Cardedeu. Guia d’acollida

de Cardedeu, 2008).

El que es proposa des de [1’organisme encarregat de dur a terme els
esdeveniments/activitats integradores del poble és la divisié de les fortaleses i els
obstacles que presenten diferents col-lectius segmentats de les persones considerades com
a immigrants. En aquest cas, es destaquen 4 grans eixos: Infancia/Adolescéncia, Joventut,

Persones Adultes/Families i Comunitat.

Aquestes son algunes de les conclusions extretes en I’informe de “Diversitat i

Convivencia a Cardedeu”.
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6.3.2.4.Animatic (guié animat)

/I TDQLPDWLF R JXLy DQLPDW SUHWpPQ PRVWUDU OD XQLy
DQWHULRUPHQW DPE HO JXLy LO OXVWUDW $00z TXH FUL
FUHDFLY GTXQD SHoD DXGLRY L¥hXppoOuceVambXxceta$ i@ HW Y H X
qualsevol persona que ho visualitzi, sigui 0 no sigui una creacio realment acurada i

professional.

Per sort o per desgracia, el guié animat que es presenta a continuacio ha sigut un resultat
REWLQJXW D SDUWadigé dotta terfh® iXrabRIIBt D&r italalid Qoder presentar
TXHOFRP GH PLWMDQD TXDOLWDW 'YfDTXHVWD PDQHUD H
HVERVVRVY DPE WRFV GH FRORU D WUDYpV GHOV TXDOV V{
terme perqué la pecagjni continuitat. Alhora, sera aquest guié el que ajudara i facilitara

el muntatge de la peca final una vegada sigui gravada i es pretengui editar.

$ PpvV D PpV GLQV GIDTXHVWD SULPHUD SHoD TXH VHUYH
més aviat escoltar, g¢ VIKD LQFOzV MD OD FDQoy HVFROOLGD SH
FDPSDQ\D HQ JHQHUDO (V WUDFWD GTXQD FDQoy TXH DSR
uns acords suaus, moderats i que lliguen amb les imatges emeses en la peca audiovisual.
6THVWUHHOWgQFLD QL PpV QL PHQ\V D O Bickbtby WLW XO
del grup catal®laumut.

'‘DUUHUH GH OYDJUDGDEOH VRQRULWDW GH OD FDQoy Ol
aguesta melodia per representar el projecte és pel seu signittst WUDFWD G{XQD F
amb la que es vol transmetre la importancia de ser feli¢ i viure una vida tranquil-la i
harmonica pero alhora apassionada, i aix0 esta lligat indirectament amb el que es vol
transmetre a traves de la comunicacio plantejada en gujogstte.

En cas de que es vulgui visionar el videoclip oficial de la cangd, es pot acudir al segtient
enllag: https://www.youtube.com/watch?v=2Dv4bBSQ_7A
$ Ppv D PpV HQ OYDSDWWHBD GODWIEH[BRGAHONUREDU OD

per si es vol llegir i analitzar amb més profunditat.

Una vegada explicades les caracteristiques que es podran observar en aquesta peca
DXGLRYLVXDO D FRQWLQXDFLY VYREVHiU&ttav&sHdeTeXLQD PDCQ
captures de cadascuna de les escenes:
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Escena 1

Cardedeu és

m acollidora
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—
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Cardedeu és
unitat

Cardedeu és
intercanvi

Cardedeu és
col-laboracio
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Escena 6

Cardedeu aposta i Y
treballa per la diversitat ik
cultural o

: E i

Perquée TOTS som Cardedeu

A
"ﬂ‘l

S3HU YHXUH OYDQLPDFLY FRPSOHW DtipsiXoSRM/GDFXGLU DO V
yK5yuP90

Perqué TU ets
Cardedeu

TOTS SOM CARDEDEU

‘b'/,\\\&, 7.\ L. L2,
"0

Campanya por la integraci do 1a diverstat cuttural

@
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6.3.2.5. Gravacio i muntatge

8QD YHIJDGD MD VYKD GXW D W H UanirhaD €l pasisar@ lawrppidd Ly tQ Wt
JUDYDFLY L PXQWDWJH GH OD TXH UHVXOWDUj pVVHU OD
publicitari.

8Q DVSHFWH LPSRUWDQW D FRPHQWDU GH TXLQD PDQHUD
que apareixeran fisicament@fDQXQFL 7DO L FRP HV SRW SUHYHXUH
GH FDPSDQ\D XQD FRVD LPSRUWDQW VHUj OTRULJHQ GYD!
procedencies de les persones que apareixen en la peca audiovisual com a immigrants han

sigut escollidesrebase a dues raons diferents, ambdds explicades a continuacio:

e A partir de la informacio a nivell demografic extreta en la primera part del treball,
FRQFUHWDPHQW HQ OYDSDUWDW GH FRQWH[W"~ RQ F
procedencia dels immigremnque resideixen en el poble de Cardedeu

e 6HIJRQV OD SUHGLVSRVLFLY GYDTXHOOHV SHUVRQHV
SDUWLFLSDU HQ OD UHDOLW]DFLY GH OfHVSRW

$ OfKRUD GH YLVXDOLW]DU OD SHoD DXGLRYLVXDO VHU|j
escollideger a representar la immigracio del poble, doncs els seus trets fisics ajudaran a
fer més entenedora la situacié plantejada. Tot i aixi, és necessari fer saber que en cap

moment es pretén estereotipar les cultures en questio.

(Q OTDQQH[ PLWNID@OD HWV SQHVHOWDUDQ HOV GLIHUHQW
KDQ SDUWLFLSDW HQ HO URGDWJH GH OYHVSRW SXEOLF
GIDTXHVWHY SHUVRQHV KD VLIJXW IUXLW GH UHODFLRQV
pertercerespd VRQHYV 9DO D GLU TXH WRWV DTXHOOV TXH DSDL
PXQLFLSL GH &DUGHGHX L DL[z VIKD GHFLGLW GIDTXHVW

una investigacio i/o produccié més realista.

El que si que es presenta a continuacié d$guna dels elements que, per questions
PHUDPHQW H[WHUQHYVY D OD SURGXFFLY HQ Vt KDQ DIHFWI
que es podria formular en aquest cas podria ser: Quins son els problemes que han
aparegut?

Per tal de facilitar la comprensiilOV PDWHL[RY HO TXH VKD UHDOLW]

dividida per les escenes gravades:
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$O SULQFLSL GHO YtGHR KDYLHQ GYfDSDUgL[HU GRV ORFD
VIKD GHFLGLW TXH HV FUHX XQD PLOORWuR&HUguiLQFORXU
REVHUYDU 39LOD GH &DUGHGHX" GH PDQHUD TXH OfHVS

visualitzar les diferents histories plantejades.

Escena 1:

En aquest cas, sense anar més lluny, el que ha ocorregut és que, al WadHemrO SSRGHU”
VREUH HO FRQWURO GHOV WUHQV QR VYKD SRJXW JUDYD
baixar del tren.

Escena 2:

Per questions purament logiques, finamMgf KD GHFLGLW TXH IRV HO QRL GY
TXH HO TXH IRUPXOpV OD IUDVH GH OTHVFHQD GRQFV DC
SHUVRQHY FRQVLGHUDGHY FRP D 3LPPLJUDQWYV™ OHV TXH

Escena 3:

Degut a la falta de disponibilitattd OD SHUVRQD SHQVDGD SHU D UHSUHYV
GYDTXHVWD HVFHQD L FRP D ~OWLP UHFXUV VKD IHW ~V
$ PpV OD QRLD TXH WDPEp KL KDYLD GYD3Idiagil.lkHU ILQDO|
intenci6 dltima ésOD GH PRVWUDU FRP TXHGDULD UHSUHVHQWDC
HVFHQD GH OfHVSRW

Escena 4:

Al tractarVH GYXQD HVFHQD JUDYDGD HQ LQWHULRU OHV FR
VXSRVDW FDS PHQD GH SUREOHPD 6 TKdp@nsStRJIeolw UHDOLW
VIKDYLHQ SODQLILFDW

Escena 5:

$ GLIHUgQFLD GHO TXH HV SRW REVHUYDU HQ OYDQLPDW
capsa de color taronja i no pas amb dues bosses de la compra. A més, per raons de
disponibilitat, finalment ha sigut unoi jove i no un home de mitjana edat el que ha

participat en la gravacio de dita escena.
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Escena 6:

$TXHVWD pV XQD HVFHQD HQ OD TXH VKL YRO SUHQGUH >
HV WUDFWD GH OfHVFHQD HQ OD Tidé$ rénsSD (ddtualre@) GRV GH
del poble de Cardedeu. Encara que la seva participacié ha sigut molt digne i admirable,

el temps ha jugat en aquest cas una mala passada, de manera que €és probable que es noti
FHUWD GLIHUQQFLD UHVSH F Ysl BueeH&5uBa®sigui pim. 7RW L DL[t

$ FRQWLQXDFLY HV SUHVHQWD HO UHVXOWDW ILQDO GH O
TXH VIKDQ XWLOLWJDW SHU SRGHU FUHDU

SEQUENCIA 1

Escena 1
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Escena 4
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TOTS SOM CARDEDEU

BT AYSAYNY

En cas de voler veure el video, es pot consultar en el seguent enllag:
https://youtu.be/RgRUPYr5DPo

2EWLQJIJXGD OD SHoD DXGLRYLVXDO HO TXH VYKD REVHUY
TXH VIHVSHUDYD GRQFV VYKD YLVW TXH SHUTXq Of "HVSFH
elfLO GH OD KLVWzULD UHVXOWDYD QHFHVYDUXHNWWLUD
PDQHUD SDVVDULD D pVVHU HO TXH VIDQRPHQD FRP D 3S
el marc teoric.

eV SHU DL[z TXH VITKD GHFLGLW G Xusta@nVd gue Sihplenigzit VHIR QL
es vegin aquells recursos en els que apareixen els diferents participants parlant a camera

i anunciant que representa Cardedeu.

'Y{DTXHVWD PDQHUD OD SULPHUD YHJDGD TXH VJfH[SRVL O
més duracidpero després, en el cas de que es torni a retransesgpassarka segona

YHUVLY OD TXDO VHUYLUj FRP D 3SBUHPLQGHU"™ GH OfDFFL
tindran la possibilitat de tornar a veure la historia completa.
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A continuaci esSUHVHQWD HO UHVXOWDW ILQDO GH OfHVSRW H®
HOV SODQV TXH VY{KDQ X&WLOLW]DW SHU SRGHU FUHDU

TOTS SOM CARDEDEU

88548

En cas de voler veure el video, es pot consultar en el segtient enllac:
https://youtu.be/opDIKE3W5nM
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6.4. Premsa

'LQV GYDTXHVW QRX DSDUWDW GHO SURMHFWH HV SODQ\
ORFDO L R DOV PDWHULDOV TXH UHaslp@hilobtery ud® O TH[WF
gran cobertura i es puguin obtenir uns resultats optims de la campanya.

'"I{DTXHVWD PDQHUD esOdodriaforpiudlas @akicd Em e ens basem per

construir la/es pecal/es grafica/es?

7DO L FRP MD VKD H[SOLBWWS D-WHBDR&HPOI GBWRMBMBFIWH S
estratégia en la que es menciona que es pretén fomentar la unié i cohesio entre tots els
habitants del poble de Cardedeu, de manera que tant la poblacié autoctona com la
immigrant formin una sola comunitat emdue tothom hi tingui un paper important per

al seu desenvolupament.

(QFDUD TXH VLJXL FHUW TXH OfHVWUDWQQJLD FUHD XQD F
coherencia entre totes les peces, es necessari remarcar que la peca audiovisual creada es
potarribDU D FRQVWLWXLU FRP Of "HVWUHOOD” GHO SURMHF\
a crear les peces presentades en aquest apartat, el que es dura a terme €s una revisié de
OHV KLVWzULHVY SODQWHMDGHY HQ OYHVSRWrd#idaU FUHDU

i entenedora per a aquelles persones que siguin impactades per la campanya.

Quina és la idea?

7DO L FRP VYDFDED GYHVSHFLILFDU HQ HO SDUjJUDI DQW&F
sera possible complir amb els objectius proposats de lpazgm. Es per aixd que el que

es fara és agafar la meitat del rostre de cada personatge presentat en la peca audiovisual i

HQ SDUHOOHV VHJRQV HVFHQD RUSHHDWY RQD W R D \STHOUMOREM
posara de costat. De foapareixera epoble de Cardedeu, ja sigui un paisatge sense
GHILQLU R XQ HOHPHQW FDUDFWHUtVWLF GHO SREOH TXH

(QFDSoDODQW OD JUjILFD HO FRQFHSWH L WLWXODU GH

rao del projecte. Estem fent referénaia segiients elements:

- Titular: TOTS SOM CARDEDEU

- Gadget: Mans de diferents tonalitats primaries unides entre si
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- Subtitol (rad): Campanya per la integracio de la diversitat cultural
ESpotYHXUH GYXQD PDQHUD PpV FODUD HQ DOOz PRVWUDW |

de la peca audiovisual:

TOTS SOM CARDEDEU
g A PR LA

Campanya per la integracio de la diversitat cultural

.
7

/ID WLSRJUDILD TXH VIKD HVFROOLW SHU UHSUHVHQWDU C
de Gotham, una tipografia caracteritzada p¢RUPHYV JHRPgQWULTXHV (V WU
WLSRJUDILD 3VLPSOH” SHUz TXH DMXGD D WUDQVPHWUH }
HOQWHQGUH TXH HV WUDFWD GIXQD SURSRVWD GH FHUWI
altres tipografies que tendeixin a una versiés il-lustrada que no encaixi amb el sentit i

el proposit de la campanya.

&DO PHQFLRQDU TXH SHU GHVWDFDU DOOz PpV UHOOHYD
un segon pla, es jugara amb les dues variables de la tipografia Gotham, anoBeldades

i Light.

Pel que fa a la presa de decisions en quant als colors i lluminositat dels personatges, es
SRGUj] DSUHFLDU TXH DTXHOOV TXH DSDUHL[HQ HQ OfYDC
HVFROOLW HQ OD IRWRJUDILD $L[z VK& qGeed/biBcAVHUPH G
pV TXH TXHGL FODU TXH HOV KDELWDQWYV GH &DUGHGHX
mateix, de manera que es la seva preséncia el que li dona vida. Val a wiregies

fotografies presentades a continuacio pertanyen i han sig@tktéd ][ DGHY SHU OYDXW
treball.

Una vegada preses aquestes decisions a nivell més grafic, cal acudir a les mesures que
KDXULHQ GYRFXSDU OHVY SHFHVY 3UHQHQW FRP D H[HPSOH
2ULHQWDO HO TXH VYISRGWDB LIGILQM HMFDHG IX QP HUWRD VHQF

com a Master i una adaptacio de mitja pagina de la mateixa grafica.

$00z TXH QR VKD IHW pV HQWUDU D GLIHUHQFLDU VHJRQ

€s un aspecte molt variable i dificil de gestionar

Una vegada explicat aix0, aquesta és la pe@alarper representar la campanya:
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MA STER (1 PAGINA). VERSIO 01.

" a per la integrac
diversitat cultura

.
f

3

Figura 18. Premsa A4. Versié 01Font: Elaboracio
propia
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MA STER (1 PAGINA). VERSIO 02.

IMECARDEDEU

4 ‘gr\\a” 5] A \\\blnlo{/,

Campanya per la integracio
de la

Figura 19. Premsa A4. Versd 02 Font: Elaboracio
propia
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MA STER (1 PAGINA). VERSIO 03.

OS5 OM

' PV
7

v

diversitat cultural

Figura 20. Premsa A4. Versd 03 Font: Elaboracio
propia

115



Cardedeu, un esclat de colors 3URSRVWD GIXQD FDPSDQ\Dd@rbitatldu@uwdlELOLW]DFL

ADAPTACIO (1/2 PAGINA). VERSIO 01.

) ™~y v

Figura 21. Premsa A5 Versio 01 Font: Elaboracié
propia
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ADAPTACIO (1/2 PAGINA). VERSIO 02.

Campanya per la integracio de la

Figura 22. Premsa A5 Versié 02 Font: Elaboracio
propia
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ADAPTACIO (1/2 PAGINA). VERSIO 03.

TOTS SOM

diversitat cultural

_Ajuntament de Cardeden

Figura 23. Premsa A% Versio 03 Font: Elaboracié
propia

TalicomHV SRW REVHUYDU HO TXH V{KD RSWDW SHU IHU HCQ
€s mostrar a dues persones tallades per la meitat, de manera que visualment sigui atractiu
SHU OfHVSHFWDGRU $ PpV VKD GXW D WHUPH G{DTXH
apreciar el fons de cadascu dels cartells.

(Q FDQYL HQ OHV YHUVLRQV WLWXODGHV FRP 3$GDSWDF
GIDPEGYV SHUVRQHV KDQ Wé uxande XQ)d, Gdadepts otalmdnt) P D U
relacionat amb la idea que es vol transmetras del treball.

$ QLYHOO YLVXDO DTXHVWHV SHUVRQHV KDQ VLJXW 3DEV
de manera que es pot dir que formen part totalment del cartell, i son les persones les que
conformen Cardedeu.

118



Cardedeu, un esclat de colors SURSRVWD G{I1XQD FDPSDQ\Dd@rbitat d@uwdlELOLW]DFL

6.4.1Aspectes digitals
6.4.1.1.Banners

(QFDUD TXH DTXHVWD FDPSDQ\D QR WLQJXL XQ SODQWHI
volgut realitzar és un petit analisi sobre com haurien de ser les adaptacions a banners de
OD JUjJjILFD SODQWHMDGD DQWHU L RsUdoid[péd/eppicecteDV GH TX
estigués interessat en inserir aquestes adaptacions als webs dels diaris locals / comarcals.

3HU WDO GH SUHQGUH DOJXQD UHIHUqQFLD ILDEOH VKD
GH 3(O0 1RX" GLQV GH ORIEDLWDRED WOQD WM XOD TXH P

WLSRORJLD GH EDQQHUV PpV FRPXQHV SHUhatpWadiULU HQ L
el segient:

Tipus Mida
Megabanner XXL 978 x 90 px.
Megabanner 728 x 90 px.
Bot6 megabanner 234 x 90 px.
Banner seccid 637 x 90 px.
Cinta noticia destacada 637 x 45 px.
Robapagines 310 x 310 px.
Banner lateral 310 x 60 px.
Banner fotogaleria 310 x 60 px.

Figura 24. Tipologia de Banners Font: Elaboracio
propiaD SDUWLU GH OD SjJLQD

Dins delsannexos, col-locats al final del projecte, es pot trobar una grafica extreta de la

PDWHL[D SjJLQD ZHE HQ OD TXH HV YHX FRP TXHGDULD FI
HQ OD :+RPH” GH OD SjJLQD ZHE HQ T*HVWLY HQ DTXHVW

En cas que epengessin finalment els banners a la pagina web mencionada, aquests
SOLQNDULHQ” D OD QRWtFLD TXH UHVLGLULD HQ OD SjJL
explicant en que consisteix la campanya en questio.

! pixels
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A continuacio es plantegen els diferents exempds prenent com a referéncia la grafica

general de la campanya.

Megabanner XXL

TOTS SOM

Figura 25. Megabanner XXL. Font: Elaboraci6 propia

Megabanner

Figura 26. Megabanner. Font: Elaboracid propia

Bot6 Megabanner

Figura 27. Bot6 Megabanner Font: Elaboracié propia
Banner Seccio
l' g

diversitat ultursl™" | " "
- - i 0l -
~.-im- - r o L

Figura 28. Banner Seccid. Font: Elaboracié propia

Cinta noticia destacada

™ 11 d Campanya perla integracio
TOTS SOM L J L e¥a delaq_ive[s[t;tléultural

Figura 29. Cinta noticia destacadaFont: Elaboracié propia
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Robapagines

TOTS SOM~
N’e‘
diversltat cultural

g

Figura 30. Robapagines Font: Elaboracié propia

Banner lateral / Banner fotogaleria

Figura 31. Banner lateral / fotogaleria Font: Elaboracio propia
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Tot seguit es mostra com quedaria en cas de que es veiessin tots els banners inclosos dins
GIXQD SjJLQD ZHE (Q DTXHWWHEDQ FNVNIK®DDDIDLOM GHE GH
1RX" GLDUL MD PHQFLRQDW DQWHULRUPHQW

TOTS SOM

TOTS SO

AL e L i%l

mnerv E3PA) OBERTY EOICIO PAPER

ELEINOU.CAT

BESE U A
TOTS SOM D) "}“' A H fadr:ﬁréjlaﬁsty:.;( |

Figura 32. Unificacié de banners Font: Elaboracié propid SDUWLU GH OD SjJLQ
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6.4.1.2 Xarxes Socials

Al final, un dels objectusSULPRUGLDOV GH OD SURSRVWD GH FDPSDC(

cobertura i que el missatge arribi a la major poblacié possible de Cardedeu, i a ser

SRVVLEOH GYDOWUHYVY ORFDOLWDWY SURSHUHV GRQFV Ut

I les diferentslocalitzacions comencin a construir una actitud diferent envers aquesta

problematica que encara es viu avui en dia.

‘LW DL[z GLQV GYDTXHVW SHWLW DSDUWDW GHO WUHEDO

dia que es llenci la campanya es dura a tesmee publicacié en les xarxes socials de
OT$MXQWDPHQW GH &DUGHGHX )DFHERRN L 7ZLWWHU
representi la campanya i la feina feta pel poble de Cardedeu per tractar aquesta questié

social.
Aquest text mencionat seriasggient, segons xarxa social:
e Facebook (FB)

Avui, 21 de maig, volem fer saber a tota la poblacié la importancia de la integracié de la
diversitat cultural per al poble de Cardedeu.

Cardedeu és acollir, compartir, unir, intercanviar, col-laborar...

Es la chiesio entre tots aquests conceptes que obtenim el significat de Cardedeu, i és que
TOTS SOM CARDEDEU.

RQ

B3HU D PpV LQIRUPDFLY DFXGLwwwbiardéd¢Eca®H OT$SMXQWDPHQ

e Twitter (TW) (cal tenir en compte que el xiva de caracters permesos son 140)

Cardedeu és acollidora.
Cardedeu és compartir.
Cardedeu és unitat.

Cardedeu és intercanvi.

Cardedeu és col-laboraci6.
#TOTSSOMCARDEDEU

Ambdds publicacions podrien quedar de la segiient manera:
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‘ﬁ’ Ajuntament de Cardedeu
6 hrs

Avui, 21 de maig, volem fer saber a tota la poblacié la importancia de la Ajuntament Cardedeu (zjcardedeu - May 21
integracio de la diversitat cultural per al poble de Cardedeu. 'ﬁ'

Cardedeu és acollidora.
Cardedeu és acollir, compartir, unir, intercanviar, col-laborar... Cardedeu és compartir.
Cardedeu és unitat.
Cardedeu és intercanvi.
Cardedeu és col-laboraci6.

Es la cohesio entre tots aquests conceptes que obtenim el significat de
Cardedeu, i és que TOTS SOM CARDEDEU.
Per a més informacio, acudiu al web de 'Ajuntament: www.cardedeu.cat

@ Like ® Comment # Share -,

i Write a comment

Figura 33. Exemplificaci6 de publicacions Font: Elaboracié propia

Una de les caracteristiques del poble de Cardedeu és que de tot es fa i es publica una
QRWtFLD DO ZHE GH Of$MXQWDPHQW eV D SDUWLU GIDT
allo expressat eralpresentacio de la publicacié de la xarxa social de Facebook, on es
PHQFLRQD TXH VY{DFXGHL[L DO ZHE GH Of$SMXQWDPHQW

detallada sobre la campanya en questi6.
A continuacié es presenta com podria ésser la noticia mencionada:

NoticiesDiversitat cultural

Diumenge, 21 de maig de 2016

Cardedeu aposta per la integracio de la diversitat cultural i llenca la
FDPSDQ\D 37RWV VRP &DUGHGHX"

L’Ajuntament de Cardedeu dona a conéixer la feina feta pel foment de la integracio de la
immigracio cardedeuenca a través d’una campanya de sensibilitzacié social amb la que es
vol arribar a conscienciar el major nombre de poblacié de la comarca.

Quan una feina es duta a terme, un aspecte imprescindible édadamanéixer entre la
poblaci6O DTXHVW pV XQ GHOV SUREOHPHYVY TXH HV YD WUREDU Of$
DQjOLVL TXDOLWDWLX HQ HO TXH D WUDYpV GTXQD HQTXHVWD
saber quin era el grau de coneixement de les persones sobre adqlstagtica del tipus
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social. Allo que van observar, ni més ni menys, és que els enquestats no coneixien la feina que
es duia a terme des de la institucio préviament mencionada.

Es per aix0 que avui, 21 de maig de 2@ia Mundial de la Diversitat Cultural , apareix la

FDPSDQ\D ORFDO 37RWV 6RP &DUGHGHX"~ XQ SURMHFWH TXH SL
SREOH TXH Wp OfREMHFWLX SULQFLSDO GH QRUPDOLW]DU OD -
perspectiva positiva de la mateixa per a aquelles pergoeeso considerin la integracié dels

nouvinguts un aspecte essencial pel desenvolupament social i cultural del poble.

Mitjancant una tonalitat propera, directa i emocional, es fa una proposta de peca audiovisual i

XQD DOWUD GH JUjlL Hahigtoga Gelzint Hiterevitg grlifsQle pddsones. En totes
VIREVHUYD OYDXWgQWLFD FRKHVLY HQWUH OHV SHUVRQHV DX\
RULJHQ $O ILQDO GH FDGDVF~ GYDTXHVWHV KLVWzULHV HV SU
de manea directe allo vist en pantalla just fa un instant amb un concepte amb el que es vegi
UHIOHFWLGD OD LQWHQFLY GILQWHJUDFLY GH WRWD OD VRFLH

(OV FRQFHSWHY TXH VIKDQ HPSUDW SHU GLIRQGUH DTXHVW PL
Carde@u és acollidora

Cardedeu és compartir

Cardedeu és unitat

Cardedeu és intercanvi

Cardedeu és col-laborar

A partir de la unié entre tots aguests conceptes sorgeix la idea principal a transmetre, i és la
VHIJ*HQW 7RWYV 6RP &DUGH G H drales/é¢d\ol YrangmetfeelTes gue Wtsl vV WU H YV
som iguals a ulls de la societat, no hi ha diferéncies entre nosaltres a part del color de la nostra

pell, cosa que no demostra préviament res de nosaltres.

$O0 ILQDO DOOz TXH HV SUH Vimpgania W EsDes prés Gue DanXreicioW D SHW LW
participacié per part de la ciutadania en properes activitats que treballin la integraci6 i un
augment de la conscienciacio per part de la poblacié en general.

(Q FDV GH YROHU YLVLRQDU O fdrhpadya\Veés pof Eabdr ErévdedlientT XH OLGH
enllag:

Per contactar amb la persona encarregada de la planificacio o per proposar alguna activitat per
la benvinguda de les persones immigrants, envieu un correu electoamitedeu@cardedeu.cat
i us atendrem lo més aviat possible.

(Q FDV GH TXH HO SURMHFWH IRV DGTXLULW SHU OfT$MXQV

en el mateix web, aquesta tindria el segiient aspecte:
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;o [Totes les categories (1628) | [Tots els anys v] [ Filtrar
oticies '

112131415161718]9]10| Segtent

‘ Diumenge, 21 de maig de 2017
SC CA\RD(EDEU Cardedeu aposta per la integracio de la diversitat cultural i
N\ . A\ PN £ L ”
& S llenca la campanya: “Tots som Cardedeu”.
L'Ajuntament de Cardedeu déna a coneixer la feina feta pel foment de la
integracio de la immigracié cardedeuenca a través d'una campanya de
sensibilitzacio social amb la que es vol arribar a conscienciar el major
nombre de poblacio de la comarca.

Cerca avangada
S

= Ambits Ajuntament Informacio municipal Serveis i tramits Oferta plblica Guia del municipi Actuslitat Cardedeu

La web per ambits Agenda Destaquem

L e —

4 S 6 7 . e i

16 17 18 19 20 21
Videos PLE MUNICIPAL CARDEDEU -

Noticies 23 24 25 E.n- canal Youtube

a sescvceece B

N
w

— ~cETC

CARDEDEY | 2 Momtmeon

. 7, Adreces i teléfons
W }d 1
o 0 ™ CsETC
25 Seminari Creacio

Biblioteca Marc de \filalba
Cadrzpanya per la integracié dEmpreses - 26 maig

Esbano \lerdi
26/29  Cinema: LA MODISTA

Formacid i Ocupacid - Area de
Drets Socials i Desenvolupament
Economic

Testre Esbaro
27 Cinema: SERRALLONGA

Oficina d Atencio Ciutadana
Passeg Mestre Alexandn (Ajuntament)

29 4a Trobada de vehicles
w2 classics

Centre Cuitural
29 Gala benefica "Ajudem al
xah Palash!™

Parc Pompeu Fabra
29 2a Passejada inclusiva Hi
=2 Som

[Parscipacio Caitadana | ovaatit]

21 de maig de 2017

Emwz;

Ml cnfi; mmmmccldad

Figura 34. Home del web de I’Ajuntament. Font: Elaboracio propia partir de la pagina web www.cardedeu.ce

126



Cardedeu, un esclat de colors 3URSRVWD GIXQD FDPSDQ\Dd@rbitatldu@uwdlELOLW]DFL

Noticies Diversitat cultural

Diumenge, 21 de maig de 2017

Imatges
Cardedeu aposta per la integracio de la diversitat cultural i llenca la m—
. n TOTS CARDEDEL
campanya: “Tots som Cardedeu”. 1%
L'Ajuntament de Cardedeu déna a conéixer la feina feta pel foment de la integracié o

de la immigracié cardedeuenca a través d'una campanya de sensibilitzaci6 social
amb la que es vol arribar a conscienciar el major nombre de poblacié de la comarca.

Quan una feina es duta a terme, un aspecte imprescindible és donar-la a congixer entre la poblacio;
aquest s un dels problemes gue es va trobar FAjuntament alhora de dur a terme un analisi qualitatiu
en el gue, a fravés d'una enguesta resposta per 100 habitants del poble, es volia saber quin era el
grau de coneixement de les persones sobre aguesta problematica del tipus social. Alld que van
ohservar, ni més ni menys, és que els enquestats no coneixien la feina que es duia a terme des de la
institucié préviament mencionada.

Es per aixd que avui, 21 de maig de 2017, Dia Mundial de la Diversitat Cultural, apareix la Mes Informacio

campanya local “Tots Som Cardedeu”, un projecte gue pretén mostrar la cara més acollidora del . . ..
poble que té l'objectiu principal de normalitzar la glestid cultural alhora que promou una perspectiva “ Actvitats per a la integracio
positiva de la mateixa per a aguelles persones que no considerin la integracio dels nouvinguts un % Jomada de la diversitat
aspecte essencial pel desenvolupament social i cultural del poble.

Mitjan¢ant una tonalitat propera, directa i emocional, es fa una proposta de pe¢a audiovisual i una
altra de grafica en la que s'explica la histdria de cinc diferents grups de persones. En totes s'observa
Fauténtica cohesio entre les persones autdctones i aquelles que provenen d'un alire origen. Al final
de cadascl d'aguestes histaries es presenta un mot representatiu que relaciona de manera directe
alld vist en pantalla just fa un instant amb un concepte amb el que es vegi reflectida |a intencio
d'integracio de tota la societat considerada com a immigrant.

Els conceptes que s"han emprat per difondre aquest missatge son els seglients:
Cardedeu és acollidora

Cardedeu &s compartir

Cardedeu és unitat

Cardedeu és intercanvi

Cardedeu és col-laborar

A partir de la unié entre tots aquests conceptes sorgeix la idea principal a transmetre, i &s la segient:
Tots Som Cardedeu. A fravés d'aquestes tres paraules es vol fransmetre el fet que tots som iguals a
ulls de la societat, no hi ha diferéncies entre nosaltres a part del color de la nostra pell, cosa que no
demostra préviament res de nosaltres.

Al final, alld que es pretén a través d'aquesia petita campanya no s res més que generacio
participacio per part de la ciutadania en properes activitats que treballin la integracio i un augment de
la conscienciacié per part de la poblacid en general.

En cas de voler visionar 'espot publicitari que lidera la campanya, es pot trobar en el seglent enllag:

Per contactar amb la persona encarregada de la planificacio o per proposar alguna activitat per la
benvinguda de les persones immigrants, envieu un correu electronic a cardedeu@cardedeu.cat i
us atendrem lo més aviat possible.

Figura 35. Interior Noticia . Font: Elaboracio propia partir de la pagina web www.cardedeu.cat
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6.5. Publicitat Exterior

3DVVDQW D O g&icaloféhtadaycdp ld pedsa adaptada a formats exteriors,

YDO D GLU TXH DOOz TXH VYKD UHDOLW]DW QR KD VLJXW
&DUGHGHX IHQW UHFHUFD GYDTXHOOV H[HPSOHV TXH VI
poble.

El que es podraébservar a continuacio és un seguit de fotografies fetes al poble de
Cardedeu en el que apareix un suport que podria resultar idoni per la campanya en questio.
$FRPSDQ\DQW OD LPDWJH XQD H[SOLFDFLYy TXH PRVWUL
escolliraquesta localitzacioé en concret i quines podrien ser les avantatges de ebblocar

HQ DTXHOO HVSHFtILF 3SODIy”

$TXHVWHV VRQ OHV ORFDOLWDWY HVFROOLGHV SHU SR\

campanya:

Placa Josep Anselm Clavé

En aquest puntsiivt’W4 DO EHOO PLJ FHQWUH GHO SREOH GH &DUGH
GH *WDQFD" SXEOLFLWjULD EDVWDQW XWLOLW]DGD HQ OlI

publicitat sobre els esdeveniments que es di

D WHUPH HQ XQ IXWXU SUM -D°

estf WLWXODGD DPE HO QR

FRPHUo” L Wp XQ FRORU E )PSD

en la que diferents formes juguen per most

un bonic element decoratiu.

Es un lloc optim per ficanquesta publicitatis

SHUTXq D SDUW G‘HHVWDU F GH SDV
GIXQ JUDQ TXDQWLWDW G X DULD GLQ\
GIXQ HOHPHQW TXH DFRV QFLyYy GH

la majoria de persones que hi passen pel co!

de manera que hi haura un gran noml -

G {haletats.

Figura 36. Exterior PI. Josep Anselm Clavé.
Font: Elaboracié propia
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Placa Sant Joan

/I Y DWHQFLY HV GHVYLD FDS D OD SODolI
- coneguda per eésser la placa que congrega
. OT$SMXQWDPHQW L HO OXVHX HQ XQ P
i HQIURQW GH OD IDoDQD GYDTXHVWYV |
: resideix una petita plagata de sorra amb un parc pels
PpV PHQXWYVY GH FDVD eV GLQV GYDTX

' tauler informatiu sobre el modernisme de la localitat,

un element historic realment important. Es tractaria de
3VXSODQWDU™ DTX#thMavpulidtxt@m U L DIHJ

Figura 37. Exterior PI. Sant Joan.
Font: Elaboracié propia

30DoD GH Of(VJOpVLD

/D SODoD GH Of(VJOpVLD pV OfDOWUH OORF GH &DUGHGH

GRQFV KL KD XQD JUDQ TXDQW kahe e résfadricidDEOLPHQWYV G

'LQV GIDTXHVW HVSDL KL KD GF

resultar interessant adjuntar la publicitat de
FDPSDQ\D (V WUDFWDULD GYXt

de la mateixa església i un totem que esta just al giri
cantonada.(Q DTXHVW ~OWLP HOH P/
posar publicitat de les obres de teatre que es du
terme al CECUCA (Centre Cultural de Cardedeu), -
manera que no resultaria cap problema, al contrari,
les persones hi veiessin anunciada una camp:
G 1 D 1eX eh¥acteristiques, la qual té una finalitat

aviat social.

Figura 38. Exterior Pl. Església
Font: Elaboraci6é propia
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. Avinguda Rei en Jaume

—
- —

Traslladem les mirades més enlla de les diferents places del
== poble, doncs enaquebtDV VIHVWj IHQW UHIHUQQFLD
GIDXWRE~V TXH HV WURED VLWXDGD HQ C
" . del poble de Cardedeu. En aquest cas, mentre els consumidors

HVSHUHQ D TXH YLQJXL OfDXWRE~V SRGUI
™ publicitat anunciada.

 CaRDEDEU
/) N L
Ui U8

Figura 39. Exterior Av. Rei en Jaume
Font: Elaboraci6 propia
Bus urba de Cardedeu

-D TXH VIHVW) DGKHULQW OD FDPSDQ\D D XQD GH OHV SCLC

gue també utilitzar el propi autobus per a anuncieattapanya. Aquest vehicle pot ajudar

en gran mesura a que els habitants del poble de Cardedeu i inclis alguns de Llinars del

9DOOqV OYDXWRE~V DUULED ILQV DOV OtPLWV GHO SRE
directa.

Figura 40. Exterior Bus Urba.Font: (ODERUDFLY SUzSLD D SDUWLU GHO ZHE GH
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Carrer de Verge del Pilar

9DO D GLU TXH DTXHVW FDUUHU MD KD VLJXW SUqYLDPHQ
pV TXH KL KD XQD JUDQ T XgDexd¢/dowvid Mur@ifirHeCchhipbinaVen HQ H O
aguest cas, es fara Us unicament de dos que podrien esdevenir els més destacats de tots;

KL KD SHU XQD EDQGD XQ WzWHP VLPLODU DO GH OD SO
mostren esdeveniments importants del pbbl DL[t FRP WDPEp XQD 3DPSOH F
gue es paguen les multes que es posen a aquelles persones que no utilitzin el rellotge
GY{DSDUFDPHQW SHU D OD ]RQD YHUPHOOD

TOTS SOM
| [CARDEDEU

OEDES

Figura 41. Exterior C/ Verge del Pilar.01. Figura 42. Exterior C/ Verge del Pilar.02.
Font: Elaboracié propia Font: Elaboraci6 propia

Carrefour Market
%HQ Ep D OD VRUWLGD GHO SREOH GH &DUGHGHX VYKL SR

ha incorporat recentment urgasolinera per captar meés clients. Aquest moviment

estratégic sera aprofitat per ficar alla la publicitat i que hi hagi varies desenes de persones

gue puguin observar en que consisteix aquesta.

(Q DTXHVW FRQHJXW LQGUHW GH sl deRénB@uepaen VIKL S
resultar atils, un tocant la carretera, un altre dins de la gasolinera i un de tercer just al
GDYDQW GH OD SRUWD GfHQWUDGD GHO VXSHUPHUFDW
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Figura 43. Exterior Carrefour.01. Figura 44. Exterior Carrefour. 02.
Font: Elaboracié propia Font: Elaboracidropia

Figura 45. Exterior Carrefour. 03.
Font: Elaboraci6 propia

(O TXH VIKD SUHVHQWDW OODYRUV v&@Qi® d& Qifevebt3 X W UHV
localitzacions del poble de Cardedeu, mostrant alhora diferents versions de les que son

les peces visuals de la campanya de sensibilitzacié social sobre la diversitat cultural. A

PpV HO IHW GH SUHVHQWDU YhntarlaHampasys p&R §udabal QK RUD G
sigui al client a visualitzar com quedaria representada la campanya.
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Cardedeu, un esclat de colors. Proposta d’una campanya de sensibilitzacio sobre la diversitat cultural.

7. CONCLUSIONS. UN PROJECTE PER A RECORDAR

Fins aqui. Aix0 ja s’ha acabat. Encara que a vegades no es vulgui, tot projecte t¢ una data

de finalitzacio.

Les conclusions formen part d’aquell apartat del treball en el que s’ha de dur a terme una
profunda reflexi6 sobre allo que s’ha descobert a mesura que s’ha anat avangant en la

investigacio; en aquest cas en la realitzacio del projecte.

Sense cap mena de dubte, la caracteristica principal d’aquest treball de final de grau i
objectiu primordial no és cap altre que realitzar un projecte que podria resultar veridic
algun dia per al poble de Cardedeu, un poble que aporta una gran quantitat de
meravellosos moments a I’autor d’aquestes lletres, doncs és el poble on ha crescut i del

que sempre se’n recordara.

El fet d’haver fet émfasi en ’analisi del context en el que es treballa; és a dir, en conéixer
les caracteristiques de la localitat, ha ajudat en gran mesura a identificar la situacio o
I’entorn aixi com també a establir les millors vies d’accid per resoldre aquesta quiestio a
nivell comunicatiu. A més a més, havent investigat també sobre tots els conceptes que
estan relacionats de manera directa amb la tematica del projecte, s’ha pogut realitzar una
aproximacio més sensible aixi com un tractament més acurat a 1’hora de plantejar la
proposta de campanya. Al cap i a la fi, és un apartat necessari en cas de voler establir

certes bases teoriques abans de donar qualsevol pas en fals.

Tal i com s’ha deixat entendre en els paragrafs anteriors, la il-lusié de complir amb
I’autorealitzacié d’un mateix €s el que ha mogut les rendes del projecte, doncs €s gracies
a aix0 que s’ha decidit realitzar 1 proposar diferents alternatives a 1’hora de donar a
congixer la campanya. D’aquesta manera, s’ha cregut necessari “sensibilitzar” a la
poblacié impactada per la campanya a través de vies com la televisio, la premsa, I’exterior
1 en algun cas a través d’Internet 1 la xarxa, una poderosa via de comunicacio.

Una vegada presa aquesta decisio, el que s’ha pretés ha sigut unificar tots aquests mitjans
a través de 1’eleccio d’un concepte comunicatiu que permetés reunir-10s tots sense que

produeixi controversies, aspecte que es creu que s’ha aconseguit.

Tot i aixi, es necessari comentar i deixar en evidéencia que no hagués sigut sense la
col-laboracio de totes les persones que apareixen mencionades al llarg del projecte

(entrevistats, dissenyadors, familiars, amics i/o cardedeuencs que han aparegut a I’anunci,
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personalitats com 1’alcalde i la regidora, etc...) que la campanya s’hagués pogut acabar de
completar. Per que? La resposta és tan senzilla que fins i tot resulta innecessari comentar-
la, pero alla va: Quin sentit té plantejar una campanya per al poble de Cardedeu si no hi
apareixen els protagonistes en ella? Si es vol dur a terme publicitat del tipus social, has
de fer saber a la poblacié que estas disposat a passar hores proposant alguna cosa que

permeti la millora d’un sector de la poblacio en concret; en aquest cas la immigracio.

L’unica cosa que falta per mencionar i deixar tancada una etapa més d’aquesta imparable
vida és deixar per escrit un consell que té molt a veure amb el projecte i que, qui sap,

potser algt s’aplicara algun dia:

Ja sigui neu, pluja o sol el que es vegi en el cel; si de veritat t’agrada i t’apassiona allo
que estas creant o fent, no paris fins a complir el que t’havies plantejat al principi i vegis
un resultat del que et sentis orgullds. Hi haura moments de tot, és evident, perd quan veus
allo que has aconseguit, el nivell d’orgull 1 satisfaccio supera qualsevol mena d’obstacle.

Aixi doncs, endavant!.
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9. ANNEXOS

9.1. Enquesta

Formant part de I’apartat titulat com a “Enquesta”, es presenten les preguntes formulades

en la mateixa, aixi com els resultats tabulats en forma de grafic i explicats (en aquest cas,

en primera persona) segons resposta oferta.

Aquestes son les preguntes del Questionari per la diversitat:

1
2
3.
4

Sexe
Edat

Pais de naixement
DIVERSITAT CULTURAL

a.
b.
C.
d.

Creus que a Cardedeu hi ha diversitat cultural?
Per que?
Queé en penses, de la diversitat cultural?

Per que?

ACTIVITATS INTEGRADORES

a. Esduen aterme suficients activitats integradores al poble?

b. Has participat mai en alguna activitat per a la integracio de la
immigracio?

c. Hi participaries?

COMUNICACIO

a. Has vist mai cap campanya de publicitat que fomenti la
diversitat?

b. En recordes alguna?

c. Creus que afavoriria la inclusié dels estrangers?

d. Perquée?

e. A nivell territorial, com era la campanya?

f. Recordes quines nacionalitats hi apareixien?

g. Hihavia cap mena d’estratificacio social?

h. Pots explicar-la?

Creus que la representacio dels paisos era I’encertada?

Queé recomanaries per millorar la campanya?
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k. Creus que una campanya de publicitat pot ésser un mitja efectiu
per a la inclusid/integracio dels estrangers?
l. Perqué?

A continuaci6 es presenta 1’analisi dels resultats de 1’enquesta sobre la diversitat cultural,
difosa a través de dues vies, la xarxa social de Facebook i el correu electronic, i resposta

unicament per habitants del municipi de Cardedeu amb una mostra total de 100 persones.

1. Sexe

SEXE

28%

Home

Dona

12%

Figura 46. Enquesta. Sexe.
Font: Elaboraci6 propia

Encara que els canals que s han utilitzat per a difondre 1’enquesta han sigut prou neutres
en quant al perfil de les persones que el poden utilitzar (Facebook i Correu Electronic),
sembla ser que, majoritariament, les dones s’han interessat més en contestar i donar-li un

cop d’ull a les preguntes que se’ls hi plantejava.
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2. Edat
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Figura 47. Enquesta. Edat.
Font: Elaboracié propia
A partir de les dades obtingudes, es pot dir que aquelles persones que es troben entre els
20 i els 30 anys son persones molt proactives en tematiques del tipus social i els hi agrada
participar en aquest tipus d’activitats per al desenvolupament del seu municipi.
Un altre aspecte que m’ha cridat la atencié és que, de manera genérica, els pics de
participacié han augmentat al principi de cada década; és a dir, hi ha hagut més
participacié de la gent de 40, 50 i 60 anys que aquelles persones que es trobaven en mig

d’aquestes franges. Tot i aixi, cal destacar la participaci6 de les persones de 21 anys.

3. Pais de naixement

PAIS DE NAIXEMENT

= Estat Espanyol
= Estrangers

Figura 48. Enquesta. Pais de naixement.
Font: Elaboraci6 propia
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En aquest cas ha succeit una cosa que ja rondava la meva imaginacio, i és que la majoria
absoluta dels participants de 1’enquesta son de procedéncia espanyola. Encara que
pensava que ja passaria un esdeveniment com aquest, és cert que existia 1’esperanga de
que no fos aixi, i és que 95 dels 100 enquestats son espanyols (s’ha de recongixer que

molts d’ells han posat “Catalunya” en aquesta pregunta).

La resta dels enquestats (5 persones), provenen dels segiients paisos:

o Xile

e Argentina
e Venecuela
e |talia

e RuUssia

Potser, la ra6 per la qual ha succeit aquest fet ha sigut per I’eleccié dels canals a través
dels quals s’ha difés I’enquesta. Potser no es tracta dels llocs més ideals per a trobar
persones de diferents cultures. Tot i aixi, haig de reconéixer que la opinio de les persones
autoctones em resulta molt interessants d’obtenir, doncs la campanya va dirigida en major

grau per agquestes persones.

4. DIVERSITAT CULTURAL

a. Creus que a Cardedeu hi ha diversitat cultural?

CREUS QUE A CARDEDEU HI HA
DIVERSITAT CULTURAL

N\

= Si
= No

Figura 49. Enquesta. Creus que a Cardedeu hi ha diversitat cultural?.
Font: Elaboracié propia
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Tal i com s’observa en el grafic, una gran majoria dels enquestats (89%) opinen que si
que hi ha diversitat cultural en el poble de Cardedeu; és a dir, creuen fermament que dins

del municipi hi conviuen multitud de persones provinents de paisos d’arreu del mon.
b. Per que?

Resulta obvi dir que quan formules una pregunta oberta amb caracter qualitatiu, és bastant
probable que les respostes obtingudes siguin totalment diferents.

En aquest cas, m’he trobat amb un seguit de coses que m’han resultat interessants. Per
exemple, moltes de les persones que han contestat han dit que creuen que hi ha diversitat
basant-se en allo que veuen pel carrer; una persona han concret ha escrit: “Només fa falta
aixecar la vista del mobil per adonar-te’n”, mentre que una d’altra diu: “Es veu a la porta
de ’escola”. Sense cap mena de dubte, aquella gent que ha respos que si a la pregunta
anterior confirmen que la gent conviu amb prou harmonia dins del poble.

Alguns aspectes que han destacat han sigut:

— El gran nivell de convivéncia

La preséncia de moltes persones d’origen magrebi

— El fet que les persones immigrants tenen molts locals de cara al public

— La falta de festivitats de caracter cultural i etnic
A diferencia d’aquestes persones, les que anteriorment han respds que no ho han
argumentat dient que, a 1’hora de pensar amb la immigracio, els hi ve al cap abans les
grans ciutats com Barcelona i no pas una “petita” localitat com és Cardedeu. De fet, hi ha
una persona que recalca que Cardedeu no és un lloc on destaca la preséncia de la
immigracio, si bé son pobles del voltant com Llinars del Vallés els que tenen un major

nombre de persones immigrades.
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c. Que en penses, de la diversitat cultural?

QUE EN PENSES, DE LA DIVERSITAT

s Estic a favor
= Estic en contra

Figura 50. Enquesta. Que en penses, de la diversitat cultural?
Font: Elaboracio propia

Tal i com s’esperava, un 96% dels enquestats estan a favor de la diversitat cultural,
demostrant que convivim en un indret desenvolupat socialment en el que no es jutja a una
persona per ser d’un indret en concret.

Tot 1 aixi, cal saber que pot ser que per tal de “no quedar malament”, encara que 1’enquesta
sigui anonima, hi hagi persones que hagin respos a aquesta pregunta sense reflexionar i

dir allo que opinen vertaderament. Es veura en les respostes escrites.

d. Perqué?

En aquest cas, m’ha sorpres bastant lo d’acord que estan totes aquelles persones que
afirmen estar a favor de la diversitat cultural. Al veure les respostes, te’n adones que la
gran majoria de persones han fet referéncia al concepte de “riquesa”, un concepte a través
del qual han volgut fer referéncia al fet que gracies a que hi ha diversitat cultural, les
persones autoctones son capaces d’obrir les seves ments i aprendre d’allo que resulta nou
per a la comunitat. A més, moltes d’aquestes persones també expliquen que la diversitat
cultural, al final, és de vital importancia per al desenvolupament de qualsevol societat i
per al creixement personal de cada individu. M’agradaria insistir en el fet de que moltes

de les respostes han sigut molt similars entre elles.
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Per una altra banda ens trobem amb aquells pocs que creuen que la diversitat cultural és
un aspecte negatiu. Les raons que aporten a I’enquesta son basicament les que s’escolten
arreu; que cada persona hauria d’estar al seu pais, que molts dels immigrants venen per
robar i fer malbé les nostres ciutats i/o0 que la preséncia en excés d’aquestes persones pot

ésser alguna cosa perjudicial.

5. ACTIVITATS INTEGRADORES

a. Esduen aterme suficients activitats integradores al poble?

ES DUEN A TERME SUFICIENTS
ACTIVITATS INTEGRADORES AL POBLE?

= Si
= No
NS/NC

46%

Figura 51. Enquesta. Es duen a terme suficients activitats integradores al poble?
Font: Elaboraci6 propia
A diferencia de la resta de preguntes formulades fins ara, existeix bastanta gent que creu
que no es duen a terme suficients activitats en favor de ’acceptacio de la diversitat. A
més, tal i com s’observa en el grafic, hi ha encara un nombre superior de persones que
simplement desconeixen la realitzaci6 d'aquest tipus d’activitats en el poble, aspecte que

dificulta el total desenvolupament de les propies activitats.
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b. Has participat mai en alguna activitat per a la integracio de la
immigracio?

HAS PARTICIPAT MAI EN ALGUNA
ACTIVITAT PER A LA INTEGRACIO DE LA
IMMIGRACIO?

= Sf

]

No
= NS/NC

Figura 52. Enquesta. Has participat mai en alguna activitat per a la integracié de la immigracio?
Font: Elaboracio propia

Aquesta pregunta esta relacionada directament amb 1’anterior, doncs es pot donar el cas
de que, pel fet de que moltes persones desconeixen la realitzacio de les activitats per
promoure la igualtat, mai hi han participat en cap. Ho podem veure reflectit en la resposta
a aquesta pregunta, doncs un 67% dels enquestats afirmen no haver participat mai en una

activitat d’aquestes caracteristiques.

c. Hi participaries?

HlI PARTICIPARIES?

= Si

= No
Figura 53. Enquesta. Hi participaries?

Font: Elaboracio propia
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Encara que en la pregunta anterior hem pogut observar que una gran part de la poblacio
cardedeuenca ha afirmat no haver participat en una activitat destinada a la integracié de
les persones nouvingudes al poble, en aquest cas veiem que fins a un 72% afirma que si

que hi participaria en cas que tingués la oportunitat.

Vist aixo0, és possible que la falta de participacio fins ara estigui relacionat amb certa

falta de comunicaci6 de la realitzacio de les mateixes.

6. COMUNICACIO
a. Has vist mai cap campanya de publicitat que fomenti la

diversitat?

HAS VIST MAI CAP CAMPANYA DE
PUBLICITAT QUE FOMENTI LA
DIVERSITAT?

s Sf
No

5%

Figura 54. Enquesta. Has vist mai cap campanya de publicitat que fomenti la
diversitat? Font: Elaboracio propia

Es podria dir que aquesta és una de les preguntes més “ajustades” que hem vist fins ara,
doncs ens trobem en una situacio en la que aproximadament la meitat de persones que
han respos 1’enquesta afirma no haver vist mai cap campanya publicitaria que tracti el

tema de la diversitat cultural, o almenys no ho recorden.

*Abans de continuar, m’agradaria mencionar que, a partir d’aquest moment, la intencid
era que aquelles persones que havien respos que no avancessin fins a la darrera pregunta,

ja que si no havien vist cap campanya no podien respondre correctament les seglients

152



Cardedeu, un esclat de colors. Proposta d’una campanya de sensibilitzacio sobre la diversitat cultural.

preguntes. Tot i aixi, va haver-hi gent que es va saltar aquest missatge d’advertiment i va

dur a terme tota I’enquesta igualment.

Per tal de no excloure cap resposta, s’intentara tenir en compte totes les valoracions

aportades a I’hora de respondre 1’enquesta.
b. En recordes alguna?

Es cert que més de la meitat de les persones enquestades afirmen haver vist una campanya
d’aquestes caracteristiques, pero és a I’hora de veure si en recorden alguna de concret que
te’n adones que veritablement la campanya no va obtenir un resso de gaire “espectacular”
a les seves vides, perque ben poca gent se’n recorda d’alguna campanya en concret. Sera

aix0 degut a la gran saturacio publicitaria?

Basicament, aquelles persones que si que recorden alguna campanya en concret
mencionen sobretot dos exemples; el de Benetton, marca realment coneguda pels seus
polémics anuncis pel foment de la diversitat, i les campanyes que s’han fet per la llengua
catalana. Al final, cada persona recull cap a casa seva i recorda més aviat allo que li és

més proper.

c. Creus que afavoriria la inclusi6 dels estrangers?

CREUS QUE AFAVORIA LA INCLUSIO
DELS ESTRANGERS?

23%
= Si
"LC::" No
O
: NS/NC

Figura 55. Enquesta. Creus que fx//

afavoriria la inclusié dels
estrangers? Font: Elaboracio
propia

De manera general, les campanyes publicitaries que tracten
aquest tema son precisament per afavorir a en aquestes persones i transmetre a la societat

que tenen els mateixos drets que la resta dels habitants d’un indret, cosa bastant evident
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per a la majoria de persones. Resulta sorprenent que hi hagi persones que vertaderament
creguin que la publicitat anava destinada a “deixar malament” a en aquests col-lectius.
Seria interessant resoldre quins son aquests exemples en els que es basen per respondre

aquesta pregunta.
d. Perqué?

Es en aquesta pregunta que es pot observar que hi ha persones que comencen a desconfiar
de la publicitat respecte aquests temes, perqué opinen que el canvi resideix en altres
institucions del tipus juridiques, etc..

Tot i aixi, moltes persones opinen que la campanya afavoria la inclusio dels estrangers
perque gracies a aquesta hi havia gent que se’n adonava finalment de la normalitzacio del
tema i ajudava a fer que la gent de fora es sentis particip i d’un col-lectiu que traspassa
fronteres.

Hi ha hagut un comentari que m’ha cridat bastant I’atencid, i és que es deia el segiient:
“Crec que resulta molt positiu explicar a aquestes persones que no es tracta d’abandonar
nous costums, sind d’incorporar-ne de nous”; una resposta que ha de fer reflexionar a
totes aquelles persones que estan en contra de ’acollida d’aquestes persones per raons

tals com que mai es volen ajuntar amb la resta de la poblacio.

e. Anivell territorial, com era la campanya?

A NIVELL TERRITORIAL, COM ERA
LA CAMPANYA?

| /// = Local
15%

45% ﬁ{ Autonomica
Estatal
NS/NC

Figura 56. Enquesta. A nivell 9%
territorial, com era la campanya?
Font: Elaboracio propia

La presentada és una pregunta prou fragmentada, perqué encara

que la resposta de “NS/NC” no arriba a la meitat dels enquestats, la veritat és que destaca
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per sobre de la resta de manera notoria. Tal i com observem, la majoria de persones no
acaba de recordar qué era allo que es volia transmetre amb la campanya i a quin nivell
territorial es trobava. A més, les persones que recorden haver vist una campanya local
resulten ser el menor nombre de persones respostes; una cosa amb la que s’hauria de

treballar.

f. Recordes quines nacionalitats hi apareixien?

De la mateixa manera que anteriorment, moltes persones no recorden exactament quines
eren les nacionalitats o étnies que hi apareixien més freqiientment. Tot i aixi, aquelles
persones que semblen recordar-ho han tirat més per explicar que hi apareixien una gran
quantitat de persones de moltes étnies diferents o sobretot que eren persones magrebins o
procedents de 1’ Africa. Cal mencionar que destaquen molt més aquelles persones que,

simplement, desconeixen la resposta d’aquesta pregunta

g. Hi havia cap mena d’estratificacio social?

HI HAVIA CAP MENA
D'ESTRATIFICACIO SOCIAL?

2% 12%

Si
No

_ o NS/NC
Figura 57. Enquesta. Hi havia

cap mena d’estratificacié social?
Font: Elaboracio propia 76%

Una gran majoria del enquestats (76%) creuen fermament que en la campanya no
apareixia cap cultura representada per sobre d’alguna altra, sind6 més aviat el contrari; el
que es volia fomentar precisament era la igualtat entre totes aquelles persones que habiten

en un mateix lloc. Es a dir, que encara que provinguis del tercer mon, tens els mateixos
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drets 1 ets exactament igual a una persona que ha tingut la sort de venir d’una zona més

desenvolupada del planeta.

i.  Creus que la representacio dels paisos era I’encertada?

CREUS QUE LA REPRESENTACIO
DELS PATSOS ERA L'ENCERTADA?

= Si
No

o NS/NC

Figura 58. Enquesta. Creus que
la representacio dels paisos era
I'encertada? Font: Elaboracio
propia

14%

Tot 1 que hi ha un nombre pronunciat d’enquestat que creuen que la representacio de les
diferents cultures era I’encertada, hi ha encara meés gent que simplement no ho saben,
aspecte que preocupa en certa mesura, doncs es podria arribar a concloure que per “culpa”
de la inserci6 dels estereotips a les nostres vides, la societat en general desconeix si la
manera que es té de representar les persones d’un pais o d’un altre és la correcta o si s’ho

estan simplement inventant.
j.  Qué recomanaries per millorar la campanya?

Tal i com ha ocorregut en la resta de preguntes d’ambit més comunicatiu, hi ha moltes
persones que han preferit explicar que ells no son experts en el tema i no saben que és
allo en concret que s’hauria de dur a terme per obtenir una millor de la campanya.

Tot 1 aixi, s’han trobat altres respostes més variades, des de que no s’hauria de fer més
publicitat d’aquest tipus o que la quantitat s’hauria d’augmentar desmesuradament per tal
de fer més pressio sobre la societat.

Alguns dels comentaris que crec necessari comentar i que ofereixen un punt de vist
totalment diferenciat de la resta podrien ser que el que s’haurien de realitzar son anuncis

en els que fossin els estrangers els que donessin la seva opinié sobre nosaltres, els
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autoctons, o que vertaderament es faci una campanya que aporti alguna cosa diferent a
allo que s’ha vist fins ara.
Fins i tot, hi ha hagut alguna persona que ha mencionat que no ha vist mai res que s hagi

fet per Cardedeu i resulta una pena.

k. Creus que una campanya de publicitat pot ésser un mitja efectiu

per a la inclusid/integracio dels estrangers?

CREUS QUE UNA CAMPANYA DE PUBLICITAT POT
ESSER UN MITJA EFECTIU PER A LA
INCLUSIO/INTEGRACIO DELS IMMIGRANTS DEL
POBLE DE CARDEDEU?

15%

= Si
Figura 59. Enquesta. Creus que " No
una campanya pot ésser un mitja NS/NC

efectiu per la integracio dels

immigrants? Font: Elaboracio
propia

La veritat és que aquesta pregunta no ha sigut resposta amb la contundéncia esperada;

encara que finalment sembla que hi ha un gran nombre de persones que si que aposten

per la publicitat 1 pels resultats que s’obtenen a partir de la influéncia d’aquesta.
I. Perque?

En aquesta darrera pregunta també s’han trobat una gran varietat de respostes, i és que és
cert que hi ha moltes persones que creuen que amb la publicitat es poden obtenir uns grans
canvis en la societat i fer que la gent vegi aquest assumpte amb uns altres ulls, pero tambeé
hi ha defensors del fet de que I’acceptacio de la integracid dels immigrants no depén de
cap manera de la comunicacio, siné que hem de ser nosaltres els que reflexionem sobre
la situacid en la que ens trobem i que a partir d’aqui concloem que és el millor per a la
societat. Aquells que si que defensen la publicitat ho fan degut a la cobertura que aquesta
pot arribar a aconseguir i per la gran funcié que poden fer per la comunitat, i €s que opinen
que, a través d’aquest mitja, la immigracié veura que els recolzem i d’aquesta manera

donaran peu a la integracio.
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Per tal de fer més comprensible 1’eleccid de les diferents localitzacions a gravar, s’ha preparat una taula descriptiva sobre els diferents llocs

escollits:

Escena Localitzacio Fotografia Descripcio Elements destacables
L’arribada del tren, el 1860, i poc L’estaci6 esta situada a la
després el tragat de la nova carretera, el | carretera principal. Edifici

Av. Rei en Jaume. 1865, van influir positivament en el de color groc que dona

Estacio de Renfe creixement de la poblacié en aquesta directament a les vies del
zona i van potenciar la vila com a tren, una gran extensiéo amb
centre d’estiueig. bancs i senyals.
L’església parroquial, d’origen
romanic, és I’edifici més antic del Ple centre del poble, amb

5 Placa de I’Església. centre de la poblacio. De la seva edificacions modernistes i

Café de la Placa arquitectura cal destacar-ne la un gran espai pel
portalada barroca i el campanar lateral, | desplacament dels vianants.
del segle XVI.
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C/ Verge del Pilar.
Biblioteca Marc de Vilalba

Parc dissenyat per I’arquitecte M.J.
Raspall, és un dels espais publics més
frequentats i on hi tenen lloc diverses
festes i actes populars.

Parc amb arbres de gran
frondositat, on hi ha
diferents taules rodones
construits amb pedra. Al
centre, una gran font
destacant.

Inaugurada I’any 1947 amb el nom del
que va ser president de la Generalitat
de Catalunya, ofereix I’equipament 1
els recursos necessaris per facilitar que
els ciutadans puguin formar-se al llarg
de la vida, informar-se i participar de la
vida cultural.

Espai obert que dona la
sensacio de gran amplitud.
El color de I’edifici despren
tranquil-litat, de manera que
incita a I’estudi 1 al silenci
dels que hi acudeixen. Hi ha
butaques per aquells que
vulguin gaudir de la lectura.

C/ Teresa Oller

Antic carrer major, conserva
edificacions antigues com la casa pairal
dels Comtes de Bell-lloch, del segle
XVIIi hi destaca la Caa Viader, del
1917, obra de I’arquitecte Raspall, amb
uns magnifics esgrafiats.

Carrer basicament empedrat
que connecta el centre del
poble amb la carretera de
Canoves. Al voltant,
edificis modernistes i petits
comercos locals.
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La imatge actual de la placa és fruit
d’una reforma de primers de segle de
I’arquitecte M.J. Raspall, promoguda
pels propietaris de les cases d’estiueig
més destacades que la integren: Llibre,
Vilaseca i Lligé.

Plaga de sorra envoltada de
diferents comercos. Al
costat de I’ajuntament, el
Museu Arxiu Tomas
Balvey, un dels edificis més
importants del poble.

Figura 60. Taula descriptiva de les escenes. Font: Elaboracio propia (fotografies extretes del web de 1’ Ajuntament)

Localitzacions que ajudaran a formar el nexe entre les escenes plantejades:

Escena Localitzacio Fotografia Descripcio Elements destacables
Camps que es troben al limit del Camps situats a la part nord
L . del poble, connectant el
municipi, caracteristics pels seus limit del mateix amb la
Abans 1 Camps dels Dominics productes de conreu i pels camins urbanitzacio de les

ensorrats on una gran quantitat de
persones hi practiquen esport
diariament.

Pungoles. Hi ha diferents
granges que omplen el
territori.
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Rierol que travessa una part del poble,
passant des de 1’entrada del poble i
creuant els diferents parcs de la zona.

La riera esta envoltada
d’importants elements
naturals, tals com arbres,
roques i ponts de pedra que
transmeten la ruralitat del
municipi.

festacatalun)

Els correlots son carrerons estrets
formats per les parets mitgeres de les
cases del nucli antic. Avui sols en
resten dos, testimoni d’altres que van
existir al llarg de tot el centre de la
vila.

Carrers estrets i curts fets de
pedra que mostren la part
més antiga del poble de
Cardedeu.

Abans 1 Riera de Cardedeu
Entre
1i2 Els Correlots
En_tre Parc de la Serreta
213

El parc és I’area verda més extensa
del poble. Inaugurat el 2009, consta
d’un parc amb grans tobogans i espais
verds en diferents nivells.

Gran parc situat a la part
sud del municipi, on
destaquen els grans i
espectaculars espais verds.
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Anomenat com ‘el carrer comercial” | Carrer ple d’habitatges
de la vila, el carrer Verge del Pilar relativament nous ple de
Entre . . ; ,
3i4 C/ Verge del Pilar condensa una notoria quantitat | comergos que fand aquest
d’establiments, sobretot de cafeteries i | carrer un dels més transitats
restaurants. del poble.
Placa amb un monument situat en mig | El gran monument situat al
d’una rotonda format per una estrella | bell mig de la placa
Entre , . i
4i5 Plaga de I’Estrella de cinc puntes metal-lica on a laseva | transformen el carrer en
part inferior hi resideix un monument | quelcom a veure i observar
a Francesc Macia. amb atencid.
Aquesta és probablement la
- carretera més transitada del
Carretera principal del poble de e .
municipi. En aquesta hi ha
Cardedeu que el travessa tot, des de la .
Entre . , algunes infraestructures de
. Av. Rei en Jaume seva entrada des de I’AP7 fins a . . .
5i6 gran importancia: Estacié

I’entrada del poble de Llinars del
Valles.

de Renfe, Vila Paquita,
Centre Cultural de
Cardedeu, etc...

Figura 61. Taula descriptiva de les escenes complementaries. Font: Elaboracid propia (fotografies extretes del web de I’ Ajuntament)
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9.3. Taules descriptives dels personatges

Dins d’aquest apartat dels annexos es mostren les caracteristiques de totes aquelles

persones que han aparegut en les diferents escenes de 1’espot:

Escena

Nom

Fotografia

Edat

Nacionalitat

Vestimenta

Enric Martin

36

Espanyola

Jersei de color blau,
pantalons de color marro
clar amb unes botes d’una
tonalitat obscura.

Com a complements, un
rellotge i una bossa creuada
de color negre.

Fernanda

Molina

46

Argentina

Samarreta oberta pel davant
mb un joc floral a la part
inferior. A més, uns texans i
unes sandalies amb
plataforma. Com a
complements, anells als dits
de la ma, un collar i un
bossa marro.

Escena

Nom

Julen Méndez

Edat

Nacionalitat

Vestimenta

Anna Torellé

22

Espanyola

Camisa tancada de maniga
Ilarga a quadres, juntament
amb uns pantalons texans i
bambes a joc d’un color
més aviat fosc.

21

Espanyola

Ample jersei de color rosa
conjuntat amb uns
pantalons llargs de color
blanc amb unes sandalies
de peu obert.

Safae Bensar

22

Musulmana

Camisa de marca “Ralph
Lauren” de color blau cel
amb uns pantalons texans i
sandalies tals com les de
I’Anna. A més, també
portava un gran cinturd
que sobresortia per sobre

del pantalé.
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Samarreta de maniga llarga
de color blanc de la
coneguda marca

Min Yi Jiang 21 Xinesa “Hollister” amb uns
pantalons de xandall llargs
i de color gris6s. A més,
unes bambes de la marca
“Nike”

Escena Nom Fotografia Edat | Nacionalitat Vestimenta

Samarreta blanca amb
estampat de color blau
mari, amb pantalons de
16 Espanyola xandall de color blau clar.
Bambes Nike.

Pau Monfort

Samarreta de color negre
amb estampat de la marca
en questio. Per la part de
22 Espanyola baix, xandall de color blau
mari i bambes.

Marc Monfort

Escena Nom Fotografia Edat | Nacionalitat Vestimenta

Brusa de color blanc oberta
per ’esquena. Pantalons de
color negre i botes amb un
pél de talo.

Un penjoll de la marca
“Tous” penja del seu coll.

Viktoria
21 Russa
Sazoeva

Camisa negra amb uns
detalls brillants al voltant
del pit. Pantalons negres i
50 Espanyola | bambes fosques.

En els canells s’hi observen
una gran quantitat de
polseres.

Rosa Buqueras

164




Cardedeu, un esclat de colors. Proposta d’una campanya de sensibilitzacié sobre la diversitat cultural.

Fotografia

Edat

Nacionalitat

Vestimenta

Escena Nom
Antonia
Ferndndez
5
Wadad

73

Espanyola

Brusa de color blanc amb
detalls colorits, estiuenca,
acompanyada d’un jersei fi
de color turquesa. Per la
part de baix, pantalons
texans i sabates.

20

Sahraui

Jersei de color gris amb
caputxa sobre samarreta de
color blanc, amb pantalons
texans i bambes.

Tal 1 com s’ha mencionat al llarg de la presentacid del projecte, finalment, diferents

personalitat del municipi han decidir participar-hi:

Escena

Nom

Fotografia

Edat

Nacionalitat

Vestimenta

Enric Olivé

49

Espanyola

Camisa de color blau amb
una americana beix per
sobre. Pantalons texans d’un
blau enfosquit i unes
bambes de la marca
“Munich”.

Laia Mufoz

33

Espanyola

Jaqueta blau mari amb
cordills i grans butxaques. A
més, pantalons també
enfosquits i botes d’un color
marron6s. Com a
complement, una motxilla i
un “foular” per tapar-se del
fred.

Figura 62.

Taula descriptiva dels personatges. Font: Elaboracié propia
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9.4. Canco6 per a I’espot de televisio

“Bicicletes” —

Blaumut

Tal 1 com s’ha mencionat en I’apartat del “guié animat” de I’espot, s’insereix la lletra de

la cang6 del grup Blaumut titulada “Bicicletes”, la qual serveix per aportar melodia a

I’anunci creat.

La lletra ha estat extreta de la propia cang6 a través de I’enllag a Youtube préviament citat

en I’apartat del treball en qiiestio:

A la linia recta, bicicletes sense llum,
un satel-lit que comenca un perdo el cap.

Un cami fet d'herba, els teus llavis sén de vidre congelat.
Vaig descal¢ i penso imatges cegues de les platges
que només podria veure sota el llit.

Deixa't de paraules, ara penja des d'un arbre aquesta
Ilum de contra hivern, només digues que penses
llum de contra hivern.

Un dilluns perfecte, bicicletes sense mans,
tinc un pas de zebra nou recent pintat.

Boig gelat de menta, les finestres semblen de paper mullat.

Tant soroll que falta I'aire, he perdut la braixola i el nord
que dec haver guardat per aqui.
Deixa't de paraules, ara penja des d'un arbre aquesta
Ilum de contra hivern, només digues que penses
Ilum de contra hivern.

(Na, na, na, na...)
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9.5. Transcripcio de I’entreista feta a Laia Muiioz
En les segilients pagines es mostra la transcripcié de 1’entrevista realitzada a Laia Mufioz,
regidora del poble de Cardedeu, ¢l dia 9 de desembre de 2015 a1’ Ajuntament de Cardedeu

(Barcelona).

Per tal de facilitar la comprensi6 de I’entrevista s’indicara en cada moment el nom de la
persona que esta parlant (Laia o Sergi) seguit de dos punts. Alhora, amb I’objectiu de
facilitar la transcripcio, es senyalara amb una “L” quan parli la Laia, I’entrevistada; i amb

una “S” quan parli en Sergi, I’entrevistador.

Dit aix0, aquesta és la transcripcio de I’entrevista duta a terme:
Sergi: Hola Laia, bon dia.

Laia: Hola, queé tal?

S: En primer lloc, abans de comengar I’entrevista, m’agradaria agrair-te la teva

participacio.
L: Cap problema, encantada.

S: Bé. Com ja et vaig explicar, el que m’agradaria fer amb aquest projecte és una proposta
en la que es fomenti la integraci6 de la immigracid, tot i que encara no tinc la informacio
suficient per saber en quina situacié es troba Cardedeu en qliestié de la immigracié. Em

podries explicar una mica en quin punt ens trobem?

L: Abans de ser regidora a Cardedeu treballava a la direccid d’immigracié a I’ Ajuntament
de Barcelona. Per tant si veus que et falta aquesta vesant teorica mho dius i t’envio articles
que et poden ajudar. Crec que aix0 és important perqué en aquests tipus de campanyes
s’ha de tenir molta cura de com ho enfoques per no ferir sensibilitats. Sobretot és un tema
complex perque sovint s’utilitza la paraula immigracio i es relaciona com a problema; és
un problema perqué les persones no s’integren, etcétera... La immigracié com a tal no és
un problema, ni molt menys, ni la immigraci6é s’ha de gestionar. Les persones no es
gestionen, en tot cas penses en el que has de fer i com ens podem integrar tots entre tots.
Per exemple, com una familia que ve de I’ Africa Subsahariana o del Zagreb, o una familia
que ve d’Ameérica llatina o inclas una familia que ve de la Uni6 Europa o d’Estats Units.
Quan parlem d’immigracié sempre identifiquem unes comunitats per sobre de les altres.

Amb un alemany no li exigim que s’integri i en canvi a un magrebif si.
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S: Aix0 m’interessa molt i en preocupa saber enfocar bé el tema per no ferir la sensibilitat

de qualsevol pogués veure la campanya.

L: Et pots llegir uns articles relacionats a la pagina de “Barcelona Intercultaritat”. Saps
que passa? Doncs que tots som racistes. Malgrat ens pensem que no ho som, tots fem
comentaris racistes, com per exemple: “Treballa com un negre”, o “ Es un treball de
xinos”. S6n comentaris que fem sense adonar-nos amb els que podem ferir bastantes

persones, i és que a més a més els tenim integrats en el nostre lexic.

Aqui a Cardedeu, jo porto la regidoria d’acci6 social, salut publica i immigraci6. La
regidoria d’immigraci6 €s la que tenim més aturada ja que no tenim técnic. L’objectiu
que tenim marcat €s el de crear un punt d’acollida a 1’Oficina d’Atencié al Ciutada cinc
dies a la setmana, encara que la realitat ha canviat; les persones que estant arribant no sén
a nivell estadistic les mateixes que van arribar el 2005, 2006 i 2007. La quantitat de

persones que immigren ha baixat moltissim.

Totes aquestes dades les pots treure del web de “IDESCAT”; aqui trobaras les dades
segons les nacionalitats, anys d’arribada, homes, dones, reagrupaments familiars del

municipi de Cardedeu.
A més, dins de la immigracio trobem tres models diferents:

Model multicultural; un exemple d’una societat que treballa la multiculturitat és
Anglaterra on les cultures es porten molt bé entre elles pero cadascuna ha d’anar a la seva
parcel-la, és a dir, hi ha persones de molts origens perd no hi ha interaccié entre les

diferents comunitats.

En quant al model assimilacionista, un pais molt clar que adopta aquest model és Franca;
tots els dirigents politics que ha tingut Franca tenen el mateix discurs en el tema de la
immigracid: qualsevol persona d’un altre pais que vingui a viure a Franga haura
d’acceptar la cultura francesa, I’idioma i les costums. En un principi Espanya era un pais

que aplicava aquest model amb un discurs molt poc integrador.

El model intercultural és el model més obert, el que accepta els origens i les costums de
tothom i de I’intercanvi cultural. Es un model en el que es treballa des del respecte en el
que no fa falta renunciar als teus origens. Aquest model és el que s’esta portant a
Catalunya, més concretament a Barcelona. La interculturalitat treballa molt el racisme,

els estereotips i des de la sensibilitzacio s’intenta conéixer el vei del costat.
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S: Sabent tot aixo0 jo tiraré més per un model intercultural.

L: A Cardedeu, un dels objectius que tenim dins de la regidoria d’immigracio és treballar
la comunitat, la participacid (sense obligar a ningu) i treballar la diversitat a les escoles.
Aquest punt és molt important. Els valors i les idees que es transmeten a un nen o un
adolescent acostumen a tenir un resultat molt més favorable que no treballar-ho en un
adult. Per tant, s’ha de treballar 1a diversitat en les escoles i els instituts des d’una

perspectiva on s’entengui la diversitat com una idea que avarca moltes coses.

Al gener ens hem de seure per parlar de temes politics i técnics, sabent quin és el
pressupost del que disposem per definir 1’accioé que volem fer al 2016 i que aquesta accid
es pugui fer al 17, al 18 i el 19 juntament amb totes les escoles. Farem una assentada
tecnicopolitica on assistirem el regidors d’immigraci6, d’educacio i d’igualtat juntament
amb el tecnics respectius de cada regidoria per pensar i tracar una linia i, si ens cal,
demanar assessorament a la Diputaci6 a nivell tecnic, com per exemple una activitat de
teatre social per a tots el quarts d’ESO i assegurar-nos que durant 4 anys tots el quarts

d’ESO passin per aquesta activitat.

Un dels objectius també és treballar des de la sensibilitzacié o la cultura de pau.
Normalment entenem la immigracié com una immigracioé economica i no sempre és aixi;
poden haver-hi motius molt diferents i per tant s’ha de treballar I’educacio i la cultura de
pau perque d’aqui a uns mesos arribaran “x” persones al territori espanyol i catala. Fer la
diferencia entre cooperacié i immigracio no és del tot correcte, pero per entendre la

immigracio, potser esta bé que la gent sapiga per qué venen.

Per que hi ha tantes persones que venen de Guatemala? Doncs mira, a Guatemala
actualment hi ha aquest conflicte d’inseguretat... Es molt important entendre els conflictes

politics o socials que puguin haver-hi en les diferents parts del mon.

Que més? Una de les altres coses que ens agradaria fer és un pla d’acollida. Ara mateix
és important tenir-lo degut a la situacié que hi ha amb totes les persones refugiades. Des
de la Generalitat ens ho estan demanant, pero també s’ha de dir que has de tenir cura amb
el que expliques i/o ofereixes, perque, per exemple, Cardedeu no és un municipi en el que
estiguin arribant persones constantment, i realment les persones immigrants que hi ha en

el poble ja fa molts anys que hi son aqui...
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Que tinguem la sensacio que, per exemple, les dones magrebins facin el seu grupet entre
elles pot ser correcte, perd no deixa de ser una percepcio. Per exemple, el meu pare no
surt de casa, o la meva cunyada no parla el catala... Per qué no li podem exigir a la meva

cunyada el mateix que li exigim a en aquest senyor que parli catala?.

Llavors, evidentment que seria genial que tothom parlés el catala.... Hem de pensar com
ho volem fer.... Si que hi ha dones que fa anys que estan aqui pero que estan tancades...
Hi ha un tema de tradicions familiars que s’han d’entendre, i s’ha de fer-ho molt sotilment
(per exemple, picant de porta en porta) perque aquestes persones perdin la por. Si ningu

mai ha fet ’esfor¢ des de I’ Administracié publica per ajudar a aquestes persones...

Es per aix0 que hem de pensar en accions concretes per com millorar-ho, encara que és
cert que per desgracia no hem pogut arribar a en aquest punt; no hem pogut fer aquesta
reflexid. De fet, un dels deures que jo tinc és llegir-me el Pla d’Acollida de la Generalitat,
perque poden haver-hi linies que a nosaltres ens agradaria seguir; per tant, no és tornar a

fer la feina... Es llegir aix0 i dir: Vinga va, recuperem-ho.

S: Vosaltres, una vegada plantegeu aquestes accions, teniu pensat com comunicar-ho?
Com ho fareu arribar als instituts, per exemple? Us poseu amb contacte directament amb

ells?

L: Les accions que es vulguin fer a les escoles, per exemple, es posar-te en contacte cap
al Marg-Abril (per aixo és important seure’ns al Gener), perque en aquells mesos has
d’anar i proposar les teves accions i intentar que estiguin d’acord en participar, perqué no
els pots obligar de cap de les maneres. L’escola ho parlara 1 ho valorara amb el seu claustre

1 a partir d’aqui, observaran si és viable.

L’objectiu, al final, és poder fer-ho a totes les escoles. Es molt important treballar el vincle
que es pugui generar amb aquest tema; les escoles mateixes s’acaben retractant si no

participen en aquest tipus d’activitats, se les tatxara de poc participatives.

Si parlem de sensibilitzacio o de treballar la cultura de pau hi ha xerrades, normalment a
la biblioteca. Busquem ponents que puguin ser interessants, vingui a “cuento” o no. Per

exemple, ara amb tot el tema de la problematica Siria, estem aprofitant aquesta via.

La diputaci6 té un cataleg d’activitats que tu pots agafar; son gratuites. A mi el que

m’agradaria és que, en funcio del que decidim fer a les escoles, que les altres activitats a
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nivell de carrer perque la gent participi vagin una mica en la linia. Ho comuniquem a

través de la pagina web, Facebook, cartells.
S: El Facebook de I’ Ajuntament...
L: Si, el de I’Ajuntament.

S: A T’hora de plantejar el projecte, a mi m’agradaria fer molta incidéncia, en 1’aspecte
local. El que no puc imaginar-me és dur a terme una campanya i que al dia segtent

aparegui a TV3, per exemple.

Es per aixd que m’agradaria saber fins a quin punt els mitjans de la zona estan disposats

a ajudar-te a publicar la comunicacio que vulguis inserir.

Per exemple, a través d’una noticia sobre els refugiats que hi havia al web, vaig decidir
posar-me amb contacte amb un il-lustrador que es va encarregar de dissenyar el cartell de
la noticia i em va explicar que vareu ser vosaltres els que li vau passar un “briefing”... Era
en Daniel Barba. Vaig estar parlant amb ell i em va passar certa informacié amb les
propostes, recomanacions,.... Com per exemple que és molt important transmetre
positivisme... Es molt complicat que amb un simple cartell puguis transmetre tantes coses

a tenir en compte, i concentrar-ho en un cartell...

L: Si, és molt complicat. Quan parlem d’immigracié ho parlem des d’una perspectiva
molt etnocentrica, 1 €s molt facil des d’aquesta cadira o des d’Espanya jutjar, perd tu
només ho veus des de les teves ulleres, pero a I’hora d’interpretar hi ha moltes coses que
es poden i s’han de tenir en compte. Un exemple molt recorrent és el debat del vel, o el
tema dels rumors (p.ex: els immigrants ocupen totes les sales dels hospitals). Es una

perspectiva molt etnocentrica i molt comode.

Si fem una visid historica de I’evolucio de I’ésser huma i en concret, de 1’evolucid del
ciutada espanyol, veurem que no estem tant lluny de com viuen avui en dia les persones
a I’Iran, per exemple... Es molt important filar molt prim sobre aquest discurs perqué no

se’t acabi girant en contra.
S: Hi ha alguna altra activitat que tingueu pensat fer?

L: Si, una altra cosa que tenim pensat fer a partir del Gener-Febrer, és “formacio als
técnics”, als técnics de I’ Ajuntament, sobretot aquells que facin atenci6 al public. Quan

dic “atencio al public” no m’estic referint només a 1’Oficina d’Atenci6 al Ciutada, sin6d

171



Cardedeu, un esclat de colors. Proposta d’una campanya de sensibilitzacio sobre la diversitat cultural.

també Vila Paquita, La Mongia, Serveis Socials,... En aquest cas es tractaria de treballar
la “Formacié Anti-Rumors”. No és que sigui el cas de Cardedeu, pero és molt important
coneixer la diversitat, els origens de les comunitats de Cardedeu...

Quan treballava a Barcelona, moltes vegades escoltava a en aquests técnics queixar-se de
les persones nouvingudes. Jo pensava: “Escolta, t’has parat a pensar que entre ells ja
parlen d’aquesta manera perque, per exemple, a Nigeria, tenen aquest to de veu i no és
que siguin d’una maner o altra?”” “Tu has anat algun cop a Suissa, Dinamarca o Bélgica i
no t’han dit que crides molt quan parles?”... Ja saps que els espanyols cridem molt quan

parlem. “T’ha parat mai a pensar qué en pensa, un belga, de tu?”.

Per mi és important treballar tot aixo. | no amb aixo estic dient que la persona sigui racista,
pero és el que he dit al principi; tots som racistes! Si agafes un diari, és patétic veure com
a aquestes alcades parlen de les persones immigrants; els categoritzen de “Sense papers”,
quan aquesta paraula esta tecnicament mal escrita. Tothom té documentacio; ningu és
il-legal pel fet de ser persona...En tot cas et trobes en una situacio administrativa irregular,
pero una persona no és il-legal... La manipulacié dels mitjans fa que a en el pablic li arribi

un missatge erroni que després reproduira, també de manera erronia.

En I’apartat de successos podras veure que en cas de que una persona immigrant hagi
comes algun delicte, es dira quina és a seva nacionalitat, pero si és espanyol, no es fa cap

mencid. Aixo m’esta aportant alguna cosa? Si, m’esta aportant racisme.
S: Es cert. Es una cosa de la que no te’n adones i que passa...

L: Estem parlant de col-lectius molt vulnerables. Es a dir, son persones que sempre estan
dins d’un perfil d’exclusid social. Encara que la gent es queixi, si aquests tenen i reben
tant ajuda és perque no tenen feina o perqug, fins i tot, no tenen la documentacié que els

pot permetre trobar una feina.

Es llavors quan entres en aquest cercle vicios en el que tu ets racista, no el vols integrar,
ell s’exclou (per tant crea la seva propia comunitat), i els pols es van polaritzant... Tornar

a apropar a aquestes persones és molt dificil.
S: Perfecte, doncs crec que amb tota aquesta informacid ja estariem.
L: Genial! Espero que et serveixi per plantejar la teva proposta.

S: Segur que si. Moltissimes gracies per la teva col-laboracié.
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