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INTRODUCCION
En este proyecto se propone una serie de catorce reportajes radiofonicos sobre la

gentrificacion en el Estado espaiol. Llego gentrificacion y me echo del barrio, es el nombre
de la serie propuesta. En este documento se encuentran todos los aspectos que se han tenido
en cuenta para la elaboracion del proyecto. En un primer apartado se encuentra una
definicion simple pero clarificadora del fendémeno urbano del que se hablard: la
gentrificacion. Esta definicion servird para poder justificar los objetivos, el publico
potencial del proyecto y los posibles canales de distribucion, estos aspectos se agruparan la

primera parte de este documento.

La segunda parte es el estudio del tema. En este apartado se define el concepto con todos
sus matices, se sefialan los actores, las causas y las consecuencias de la gentrificacion, a su
vez, se sefialan los diferentes tipos y movimientos de resistencia. Esta investigacion es la
base para todo el proyecto, a partir de aqui se definen cudles seran las tematicas a tratar en

cada uno de los catorce programas de la serie.

En una tercera parte se encuentra la presentacion formal del proyecto, que contempla la
tematica de los catorce programas, se especifica los perfiles de las personas a entrevistar, se
definen los criterios para la realizacion de cada programa —la identidad de la serie-, al
mismo tiempo se establece un plan de trabajo (preproduccion, produccién y

postproduccién) y presupuestos aproximativos.

En un ultimo apartado se presentan las conclusiones a partir de la investigacion, la

planificacion y la experiencia de produccion con dos reportajes.



EL PROYECTO

El proyecto se enmarca en el género de reportaje radiofonico. Este soporte ha sido escogido
porque ofrece numerosas posibilidades para la creacion de espacios, lugares y épocas. Al
mismo tiempo, el formato radioféonico rompe con la barrera personal, asi tanto los

personajes como el periodista se dirigen directamente al oyente.

La propuesta consiste en una serie de 14 reportajes radiofénicos de entre 18 y 20 minutos.
La tematica sera la gentrificacion, un fendmeno urbanistico cuyos origenes se remontan a
finales de los afios 70. Es un proceso mediante el cual un barrio se deja degradar de
diferentes maneras sin que la administracion local ponga demasiada atencion. Estos barrios
se sitilan mayoritariamente en los centros urbanos. Los vecinos con capacidad para irse a
otro lugar con mejores condiciones lo hacen y los que no se quedan. El barrio entra en un

bucle de decadencia. Los precios de la vivienda bajan.

Estudiantes, artistas y personas jovenes a quienes poco les importa vivir en un barrio de
estas caracteristicas se sienten atraidos por los alquileres a bajo precio, comparados con el
resto de la ciudad. Con estos, se instalan bares, tiendas con una estética mas moderna,
atractiva, con precios mas altos, inversores, promotores... A su vez, pequeios propietarios
comienzan a invertir en renovar sus casas, pues ahora hay un mercado para ellas, el
resultado es la subida de precios: especulacion. Las personas que en un principio se habian
quedado porque no se podian permitir otra vivienda o simplemente no se querian mover de
su barrio, ahora no se pueden permitir vivir en el mismo o no encuentran su lugar en un
barrio cuya demografia y composiciéon comercial ha cambiado, ahora consideran que es
mas rentable irse a otro mdas periférico y vender su propiedad. A su vez, los primeros
artistas y estudiantes para los que los bajos precios eran el mayor reclamo del barrio,

tampoco se lo pueden permitir y muchas veces también han de dejarlo.

El barrio ha cambiado de manera radical, los primeros vecinos ya no estdn, tiendas, cafés,
bares, personas con una capacidad adquisitiva mayor lo han poblado, y la esencia de éste se
ha evaporado. La l6gica capitalista ha actuado, las personas con menos ingresos se mudan a
la periferia y los centros de las ciudades se convierten en un escaparate. Se describird con

mayor detalle en el apartado de “Estudio del tema”.



Cada reportaje se centrarda en un barrio gentrificado, en vias de gentrificacion o
potencialmente gentrificable del Estado espafiol. Los programas tomaran una caracteristica
concreta del fendmeno urbanistico por ejemplo, las personas implicadas, las politicas que
propician la gentrificacion o los diferentes tipos de gentrificacion. Asi cada barrio serd un

caso de estudio que se analizara desde una perspectiva diferente en cada reportaje.

JUSTIFICACION

El tema es de interés general puesto que narra dindmicas que se pueden dar en cualquier
urbe con un modelo capitalista del mundo. Este trabajo pretende plasmar los barrios como
seres vivos, con capacidad de evolucidn, involucion, como espacios de encuentro y vida,
como extensiones del hogar. Para muchos la palabra gentrificacién puede sofiar a “nombre
de sefiora”, como narra el colectivo artistico Left Hand Rotation (Documento online), en
tono irdnico. Sin embargo, cuando la gente escucha la definicion inmediatamente nombra

ejemplos que encajan perfectamente en la descripcion.

Como escribié Emanuele Pierobon en el periédico Diagonal (2015, documento en linea),
“es necesario reconocer que la mayor parte de las personas que acuden a seminarios y
debates sobre la gentrificacion son, muy a su pesar, gentrificadores en potencia, inclusive
quien escribe estas lineas. Asumir este hecho es doloroso, puesto que (nos) despoja del
convencimiento de estar de la parte de los justos: los supuestos defensores pasan a ser
involuntarios asaltantes”. Durante la ultima década han incrementado los trabajos de
investigacion en lengua castellana acerca de esta materia, pero casi todo ha sido en escritos
académicos. Es necesario acercar el tema a los ciudadanos de una manera interesante y
proxima para que los didlogos traspasen las barreras del ambito académico. Al mismo
tiempo se ha identificado que se han dedicado programas radiofonicos de similares
caracteristicas a los aqui propuestos en lengua inglesa. La muestra mas cercana a lo que
este proyecto propone es el reportaje Gentrification in Harlem del 11 de junio del afio 2008.
Este reportaje se emitid desde el programa Thinking Allowed, presentado por Laurie Taylor

de la BBC Radio (documento en linea).

Al tratarse de una serie de 14 ciudades de gran importancia el oyente seguramente conocera
alguno de estos o habra vivido los cambios en primera persona. A través de 14 muestras los

oyentes podran identificar a través de qué mecanismos se deja degradar un barrio, y cuales



son las practicas que se llevan a cabo para revitalizarlo, muchas de las cuales tienen como
consecuencia la gentrificacion. Es necesario que los vecinos y habitantes de las ciudades
sean conscientes de lo que sucede al “revitalizar y rehabilitar un barrio”, y que identifiquen
cuales son las fuerzas y poderes que tienen un papel en estos procesos. Gracias a este
conocimiento serdn capaces de encontrar soluciones y saber, en ultima instancia, qué pedir

a las Administraciones.

OBJETIVOS

- Aclarar el concepto de gentrificacion.

- Demostrar la importancia del espacio y del barrio dentro del tejido urbanistico y
como extension del hogar.

- Identificar los actores en los procesos tanto de degeneracion como de revitalizacion
de los distintos barrios.

- Senalar las consecuencias tanto para los antiguos habitantes como para las ciudades
en si mismas.

- Averiguar mecanismos para paliar las consecuencias de la regeneracion econdmica,

fisica y social de los barrios.

TARGET

El publico objetivo de esta serie de reportajes son personas entre los 18 y los 45 afos.
Personas que viven, trabajan o estudian en grandes nucleos urbanos. Paraddjicamente las
personas que mas escuchan la radio son aquellas que tienen un nivel adquisitivo medio-alto
y un nivel de estudios més alld de la secundaria. Precisamente aquellos que como se
describe en el Estudio del tema, son potenciales gentrificadores. La serie de reportajes
servira para que estas personas sean conscientes de las fuerzas que tienen un papel
importante en la articulacion de los barrios y, por tanto, de la ciudad que habitan. Asi
mismo, al estar informados tendran la capacidad de influir de manera activa en la

conformacion de esa ciudad.

De manera mas concreta el target serdn las personas que estan implicadas en luchas sociales
y en movimientos vecinales. Son un publico objetivo porque ya tienen un interés por el

tema, estdn avidos por conocer y saber los argumentos de expertos y las experiencias de



otras luchas vecinales en contra de la especulacion. La variedad de barrios que
protagonizan los reportajes, localizados en ocho ciudades diferentes del Estado, logran ser

proximos para gran parte de la poblacion del Estado.

Aunque la radio la escuche un perfil concreto de personas, también tiene la ventaja de ser
de facil consumo. Es en este punto donde las nuevas tecnologias juegan un gran papel: se
puede llegar a la gente a través de podcasts, no es necesaria una frecuencia radial para

emitir la serie de reportajes.

DISTRIBUCION
De acuerdo con una investigacion y audicion de diferentes emisiones del programa “Espafia
vuelta y vuelta” de RN1, el programa dirigido y presentado por Manolo Hernandez Hurtado

es una plataforma adecuada para la emision semanal de un reportaje.

Este programa tiene una emision de lunes a viernes de una hora de duracion, entre las 12 y
las 13 horas. La emision de la serie de reportajes se plantearia incluida en un programa en
un dia concreto de la semana, por ejemplo todos los jueves durante un cuatrimestre. En su

pagina web se describen asi:

“IEspafia es tantas cosas! Sus gentes, nuestra cultura, las emociones, nuestros
sabores, la politica, la economia, nuestros problemas, las fiestas... Queremos que
las conozcas con nosotros, a pie de calle y con todos sus testimonios. ;Y si el

protagonista hoy eres tu?” (RTVE - Espafia vuelta y vuelta, documento en linea)

De igual manera, esta serie también esté en la linea del programa “Futuro abierto” de Radio
Nacional. En este caso la emision es los domingos de 6 a 7h de la mafiana. Dados los
horarios es de suponer que la mayor parte de oyentes consultan los podcasts. “Futuro

abierto” se describe de esta manera:

'Futuro abierto' es un programa de debate y reflexion sobre los mas variados temas
que acontecen e interesan a la sociedad del siglo XXI. La tendencia generalizada de
la mayor parte de los medios audiovisuales es tratar diferentes temas y hechos

noticiables en muy poco tiempo y con poca profundidad. En 'Futuro abierto',



conscientes de esa realidad, dedicamos todas las semanas 55 minutos para hablar y
debatir con auténticos expertos en cada tema que abordamos. Es el tnico programa
de debate, no politico, de la radio en Espafia y por ¢l pasan habitualmente
catedraticos, escritores, psicologos, cientificos, sindicalistas, soci6logos,

conservacionistas, etc”. (RTVE - Futuro Abierto, documento en linea)

Durante las entrevistas hechas a expertos y colectivos sobre el fendémeno de la
gentrificacién ha habido una respuesta positiva hacia el proyecto. Ha habido sugerencias
por parte de colectivos para utilizar la serie como herramienta educativa. Asi, los reportajes
y la investigacion llevada a cabo para su realizacion podrian servir como herramienta de
difusioén para que los vecinos de distintos barrios conozcan qué es la gentrificacion con
todos sus matices. Su distribucién se llevaria a cabo a través de podcasts insertados en las
paginas webs de casales populares, asociaciones de vecinos y ateneos. Por el otro de
plataformas como Left Hand Rotation, Todo por la Praxis, la pagina oficial del Observatori
d’Antropologia del Conflicte Urba. Algunas de estas plataformas cuentan con material
audiovisual e incluso didactico para la difusion de la gentrificacion y sus consecuencias.

Sin embargo, ninguna incluye informacién en formato exclusivamente sonoro.

El objetivo en ultima instancia es que a través del conocimiento del fendmeno el oyente sea
consciente de que la planificacion urbana también es un tema politico. A partir de este
conocimiento los habitantes de la ciudad sabran que es necesario exigir medidas concretas a

los poderes publicos para paliar los efectos negativos de la rehabilitacion de los barrios.

ESTUDIO DEL TEMA



Este apartado pretende proveer de una base teodrica la serie de reportajes propuesta. En
primer lugar se definen el concepto y los origenes de la gentrificacion, para a continuacion
pasar a una breve explicacion del fenomeno urbanistico en el Estado espafiol. En tercer
lugar se describe como sucede la degradacion de los barrios que acto seguido serdn
gentrificados En el cuarto punto se intenta definir el perfil de las personas que seran
desplazadas durante este proceso, y se especifica de qué manera logran las autoridades que
se marchen. Posteriormente, se pone el foco sobre los principales actores gentrificadores:
artistas y clases creativas, los comercios y el turismo. A continuacion se destina un espacio
exclusivo al papel que desempefia la cultura como elemento regenerador y atractivo que
justifica ciertas intervenciones. Finalmente y a modo de conclusion se enmarca el
fenomeno dentro del neoliberalismo y se define el concepto de city branding, cdbmo hacer
de la ciudad una marca y a qué intereses obedece. Para cerrar el apartado se mencionan
algunas luchas y movimientos vecinales que se han opuesto a la gentrificacion de sus

barrios.

Seglin datos del Banco Mundial (2015) el 79% de la poblacion del Estado espafiol vive en
ciudades, de ahi la importancia de reconocer los poderes y los actores que juegan un papel
en su formacion y su transformacion. Este texto y, por tanto, la serie de reportajes tienen
como objetivo explicar qué es la gentrificacion, como este fendmeno urbanistico incide en

el estilo de vida de las personas y quiénes son sus principales actores.

1. GENTRIFICACION: EL CONCEPTO
Narra Smith (2012, 73) que el término «gentrificacion» fue utilizado por primera vez en un
texto académico en el afio 1964. La socidloga Ruth Glass not6é que ciertos cambios estaban

teniendo lugar en la capital inglesa. Esta fue su manera de ilustrar este fenomeno:

Uno a uno, gran parte de los barrios de la clase trabajadora de Londres se han
visto invadidos por las clases medias —altas y bajas. Las degradadas y modestas
calles flanqueadas por antiguas caballerizas, convertidas en viviendas, y las casitas
—dos habitaciones arriba y dos abajo— fueron sustituidas cuando expiraron los
contratos de arrendamiento por elegantes y costosas residencias. Grandes casas de
la época victoriana que se habian degradado en el periodo anterior o mas
recientemente —al ser utilizadas como albergues u ocupadas por varias familias—

han subido nuevamente de categoria [...] Cuando este proceso de «gentrificaciony



comienza en un barrio, avanza rapidamente hasta que todos o la mayoria de los
ocupantes iniciales, miembros de la clase trabajadora, son desplazados, asi se

modifica el caracter social del barrio. (Glass, 1964: xviii en Smith, 2012: 73)

Ruth Glass refugiada en Inglaterra de la Alemania Nazi, fue una de las pioneras en el
campo de la sociologia urbana en Europa (Lees et al. 2013: 4). Glass cre6 el término
gentrification para, segun Lees et al. (2013) “sefialar la emergencia de una nueva gentry
urbana, el equivalente a la gentry rural de los siglos XVIII y XIX”, un estrato social que
Ruth caracteriza como “lectores de Jane Austen quienes configuraban el estrato social justo
por debajo de la gentry con tierras, pero por encima de granjeros y campesinos” (pag. 4).
En el mundo hispanohablante, el término burguesia seria el equivalente gentry. Esta es la
razén por la cual se ha intentado encontrar en las palabras elitizacion y aburguesamiento un
término para evitar el anglicismo gentrificacion. Sin embargo, este ultimo tiene un
significado connotativo con el que ni elitizacion ni aburguesamiento cuentan, y no han

tenido éxito.

El Grupo Aiirt (2015) hace un repaso y asocia las primeras manifestaciones de

gentrificacion con la segunda renovacion capitalista de las ciudades occidentales:

urbes de la vieja Europa como Londres o Berlin tuvieron que adaptarse al
nuevo uso de los suelos urbanos derivados de la reconversion industrial. Barrios
fabriles, donde se acumularon miles de obreros que trabajaban en las industrias
situadas en los centros urbanos, tenian que cambiar su funcionalidad fruto del
desplazamiento de las fabricas a las periferias. La nueva sociedad consumista, hija
del Estado del Bienestar, desplazo la actividad industrial fuera de las ciudades
(también de los paises del epicentro occidental) para dar preferencia a la

expansion del consumismo (pag. 14)

En pocas palabras, la gentrificacion comenzé a hacerse notar cuando la actividad principal
dentro de la ciudad dejo de ser la produccion, para ser sustituida por el consumo. A primera
vista puede ser dificil imaginarse de qué manera se materializara este cambio en las urbes:
en la composicion social esta la mayor evidencia. Adridn Herndndez, gedgrafo cuya tesis
doctoral se centra en el proceso de gentrificacion del Casc Vell de Barcelona, define la

gentrificacion (2015: 20) como la “reapropiacion fisica y simbolica por parte del capital de



zonas de la ciudad que experimentan la llegada de vecinos de mas altos ingresos y el
desplazamiento de personas de clases bajas, implicando la transformacion en su estructura

comercial y en su fisionomia e imagen.

El estudio y la difusion de la gentrificacion son importantes ya que se ha identificado por
autores como Caballero y Caballero como el proceso de desarrollo més importante al que se
enfrentardn nuestras ciudades en un largo periodo de tiempo. Aclaran los autores que la
gentrificacion si se gestiona de una manera correcta por una “administracion consciente de
su potencialidad, puede significar crecimiento econdmico y creacion de oportunidades”.

(2012: documento en linea)

Lamentablemente, como se comprobara a partir de este texto, pocas son las ocasiones en las
que las administraciones interfieren para paliar las consecuencias negativas de este
fendémeno urbano. Al contrario, las politicas que las administraciones decidan adoptar en su
mayoria estan encaminadas a facilitar el proceso. Theodore et. al (2009 en Garcia: 2014,
documento en linea) aclaran que no es un hecho aislado “sino un proceso urbano que es al

mismo tiempo parte y consecuencia de la reestructuracion neoliberal de la ciudad”.

El neoliberalismo, segin Jones et al. (2005) “representa un conjunto de ideas que se
popularizaron entre la mitad y finales de los afios setenta, y que se asocian con las politicas
econdmicas que introdujeron Margaret Tatcher, primera ministra del Reino Unido y Ronald
Reagan, presidente de los Estados Unidos entre 1979 y 1981”. (pag. 100). El prefijo neo,
afirman los autores, indica que se trata de algo nuevo en él, sugiriendo que es una version
actualizada de la “economia liberal”. El neoliberalismo aboga por politicas de liberalizacion
econdémicas como privatizacion, austeridad fiscal, desregulacion, libre comercio, asi como
reducciones en el gasto publico con el objetivo de aumentar el papel del sector privado en
la economia. Diaz (2014: 15) identifica un gobierno neoliberal como aquel “en sus
diferentes niveles, ha pasado a acoger como funcién principal la defensa y la promocion de
los intereses de las grandes empresas. Un Gobierno que ha pasado a tener un caracter
esencialmente policial, encargado de la represion de los pobres y la defensa de los que mas

tienen”.

Con el fin de justificar las politicas de esta naturaleza, desde el dmbito institucional, la

gentrificaciéon se intenta presentar como un proceso natural propio de las ciudades



postindustriales. Sin embargo, se trata de cambios y politicas basadas en una ideologia
concreta. En palabras de Smith:

aunque el lenguaje de la regeneracion siempre ha estado presente para

describir la gentrificacion, tomo una especial fuerza durante la década neoliberal

de 1990 [...]. Asi, el soporte a las estrategias de regeneracion disimula los origenes

sociales y los objetivos finales del cambio urbano, y borra las politicas de

ganadores y perdedores de donde salen estas directrices [...]. Historicamente, y de

manera nada accidental, la gentrificacion se ha asociado a niveles considerables

de desplazamiento y personas sin techo, aunque este resultado de la regeneracion

se pasa a menudo por alto. En el guion de la regeneracion urbana —tanto en el

manifiesto britanico como en el contenido de la conferencia de Paris— no se habla

en ninguna parte de qué pasa a aquellos desplazados o aquellas personas que se

quedan sin hogar después de la reconquista a gran escala de la ciudad (2008: 45),

La problemadtica de la gentrificacion es que la erradicacion de los pobres, y por lo tanto de
la pobreza, pasa por su exclusion mas que por la mejora de sus condiciones econdmicas y
de calidad de vida o su reintegracion social. Regeneracion urbana, renovacion urbana y
recualificacion social usualmente tienen una connotacioén positiva, sin embargo, menciona
Hernandez (2015: 23) que autores como Janoschka et al. (2013) se pronuncian para que
expresiones como estas sean “desenmascaradas y dejen de ser esgrimidas como expresiones
de las que se valen el poder publico y sectores de la academia para legitimar los procesos
de expulsion y exclusion socioespacial que provoca la gentrificacion”. En palabras
de Marco Stanchieri, investigador del Observatori d’Antropologia del Conflicte Urba y
doctor en Antropologia Social cuya tesis doctoral evalua la transformacion urbanistica y los
impactos sociales de ésta en el barrio Vallcarca de Barcelona, “cuando nos encontramos
con expresiones como regeneracion, revitalizacion hay que temblar porque se trata
basicamente de rehabilitar a sus habitantes, no su espacio urbano. Los mas afectados seran
los que viviendo en ese espacio degradado se encontraran ante dificultades cuando se

plantee su reconstruccion”, (entrevistado el 3/5/2016, Barcelona).

Neil Smith, geodgrafo y antrop6logo de referencia en el estudio de este campo, se suma a

esta corriente y se pronuncia en contra del uso de estas expresiones. En su caso, sefiala que



la expresion cohesion social suena como algo positivo “hasta que se examinan los barrios a
los que va destinada la regeneracion, y se ve claramente que la estrategia representa una
mayor colonizacion por parte de las clases media y media-alta. Asi que no es gente en
general la que tiene que «volver a nuestras ciudades» sino que la llamada para que la gente
vuelva a la ciudad siempre es interesada para que los blancos de clase media y alta retomen
el control de las economias politicas y culturales y de la geografia de las ciudades mas

grandes” (2008: 45).

Si bien es cierto que la gentrificacion supone el retorno de las clases mas privilegiadas a la
ciudad, sefiala Smith (2012: 130) que este movimiento no consiste en el mero retorno de las
personas, sino principalmente en el retorno del capital. Es posible concluir que en el
proceso de transformacion lo importante no son los habitantes de la ciudad, al contrario, lo
relevante es la posibilidad de obtener réditos a partir de la urbe, es decir, convertirla en un
producto para el consumo de los que se lo puedan permitir, los que no, son excluidos.
Lefebvre, urbanista marxista europeo que sienta las bases para repensar la ciudad ante los
cambios que estaba sufriendo durante las décadas de 1970 y 1980, explica que el “retorno
al centro puede implicar la conversion de éste en un objeto vendible para las clases altas y
medias”, convirtiéndolo en “un lugar de consumo que al mismo tiempo se consume como

lugar”. (1978: 27)

Ante estas afirmaciones no es erroneo afirmar, como lo hace Diaz que la gentrificacion
no es si no una expresion mas de como la estructura de la ciudad cambia en funcion
de los intereses de la acumulacion de capital y como los derechos efectivos del
hombre dependen de su nivel de ingresos. Por esta razon las clases populares se
ven privadas de su derecho a la ciudad, del derecho al centro urbano, del derecho
al arraigo o del derecho a decidir donde vivir. Solo el hogar acomodado tiene estos
derechos, y su ejercicio priva al resto del lugar, que se torna exclusivo. No
obstante, la cuestion no es condenar a las clases medias, la cuestion es comprender
que vecinos, clases y colectivos son piezas de un sistema injusto que debe ser

transformado, (2014: 128)

el papel transformador del sistema injusto recae en ultima instancia en la Administracion.
En los procesos de gentrificacion entran en juego diferentes factores que hacen que cambie

tanto el paisaje urbanistico como el social. “En la medida en que este proceso es la



expresion de extensas relaciones sociales, econdmicas y politicas, la gentrificacion en cada
ciudad en particular, expresara las peculiaridades del lugar como espacio urbano” (Smith,
2008: 39). Es necesario analizar primero los cambios historicos, economicos y politicos en

el Estado espaiol para analizar su naturaleza global.

2. LA GENTRIFICACION EN EL ESTADO ESPANOL

Iban Diaz, autor de la tesis Gentrificacion o Barbarie (2014), sefiala dos factores necesarios
para comprender el desarrollo de los procesos gentrificadores en el Estado espafiol. Por un
lado, Diaz identifica “las nuevas estrategias de intervencion urbanistica que comienzan a
aparecer en el periodo posfranquista” Por otra parte, se encuentran los cambios legislativos
y en el mercado inmobiliario que se han producido en las tltimas tres décadas (Diaz, 2014:
37). En épocas mas recientes, sefialan Diaz y Loures (2014: 11), las Administraciones de la
mano del sector de la construccion han girado la vista hacia los centros de las urbes “al
constatar la imposibilidad de mantener un crecimiento a gran escala en la periferia”. El
sector privado y los gestores de lo publico, ven “la ciudad construida como un posible
nicho de negocio. De ahi el renovado interés por la rehabilitacion, camuflado tras la idea de

la sostenibilidad y acompafiado de cambios legislativos muy notables”.

Efectivamente, los centros son una de las areas principales que Vicario y Martinez (2005 en
Fernandez, 2014:11), identifican como espacios gentrificables en el Estado. Centros
histéricos o barrios antiguos que han sufrido deterioro y en donde se pueden identificar
procesos de gentrificacion e inmigracion extranjera. Las otras areas potencialmente
gentrificables son algunas de clase trabajadora o industrial que dada su localizacion central
dentro de la ciudad se han convertido en areas estratégicas para agentes inmobiliarios y

planificadores urbanos. Un ejemplo de estas tltimas es el barrio del Poblenou.

3. LA DEGRADACION COMO EXCUSA PARA UNA INTERVENCION RADICAL
Cada proceso de gentrificacion es diferente. La primera fase de la gentrificacion consiste en
el deterioro, deliberado o no que servira de justificacion para una intervencion radical. En el
caso del Estado espaiol, durante las décadas de 1970 y 1980 se prestd mas atencion a la
expansion territorial que a los centros de las urbes. Explica el gedgrafo Adridn Hernandez,

3

entrevistado el 13 de mayo de 2016 via teleconferencia, que los centros “vivieron un
proceso de despoblamiento durante la segunda mitad del siglo pasado: la clase media

decidid salir por problemas de espacio, superpoblacion. También juegan un papel los



nuevos [en el momento] imaginarios suburbanos: [el ideal era] tener una casa grande con
jardin porque se crea una imagen romantica de regreso a la naturaleza. Por esta razon los
centros historicos viven proceso de desinversion, para algunos planificada y para otros

coyuntural, lo que provoca una degradacion”.

Segin Luis del Romero, gedgrafo especializado en planificacion territorial y urbana,
profesor de la Universidad de Valencia y co-autor del documento De barrio-problema a
barrio de moda: Gentrificacion comercial en Russafa, el “Soho” valenciano (2015) via
teleconferencia el 3 de mayo de 2016, la degradacion planificada no siempre implicada
accion: “Hay muchas maneras de hacer politica urbana. Una de ellas pasa por no hacer
nada. En el caso de Ruzafa, barrio de Valencia, durante demasiados afnos no se llevaron a
cabo inversiones, ni siquiera para completar equipamientos urbanos como colegios o
centros de salud. Es una manera de preparar el terreno. Se deja de invertir con la esperanza
de que otros actores, como por ejemplo inversores privados, tomen la iniciativa para
empezar a revalorizar espacios céntricos”. Los procesos de degradacion pueden ser de
naturalezas muy diferentes pero como explica del Romero, una de ellas es precisamente la

1naccion.

Por su parte, Marc Morell, antrop6logo social, miembro del Observatori Antropologic del
Conflicte Urba (OACU), via teleconferencia el 4 de mayo de 2016, indica que la ley de
congelacion de rentas antiguas que se implement6 durante la época franquista también tuvo
gran incidencia en los procesos de degradacion porque “los propietarios no reformaban sus
propiedades en tanto que no sacaban rédito, no hay un beneficio en los alquileres que
reciben, se produce una degradacion paulatina del habitat”. Morell sefiala otras practicas
para promover la degradaciéon como ‘“potenciar que haya unas practicas mal vistas e
inmorales por la sociedad. Se trata de practicas que pensamos que no son correctas como la
prostitucion o el trafico de drogas. Esto da una imagen y crea un estigma de ciertas zonas,
lo que produce es que la gente las evite, no invierta, no quiera competir dentro de lo que es
el mercado por estas viviendas y el precio ird a menos, teniendo en cuenta las leyes del

mercado”.

Hernéndez, (2015 : 216) afirma respecto a la desinversion de las Administraciones que
podria “ser clasificada como un acto de violencia estructural”. Tortosa y La Parra (2003,

57) explican que este término es “aplicable en aquellas situaciones en las que se produce un



dafio en la satisfaccion de las necesidades humanas bésicas (supervivencia, bienestar,
identidad o libertad) como resultado de los procesos de estratificacion social, es decir, sin
necesidad de formas de violencia directa”. Este término es util para entender ciertos
conflictos y relacionarlos con manifestaciones de “violencia directa, (cuando alguno de los
grupos quiere cambiar o reforzar su posicion en la situacion conflictiva por la via de la
fuerza) o de violencia cultural (legitimizaciones de las otras dos formas de violencia, como,

por ejemplo, el racismo, sexismo, clasismo o eurocentrismo)”.

La falta de atencion y de cuidado del barrio objetivo, son precisamente las violencias a las
que se refiere Herndndez. Estas carencias tienen su materializacién en la inexistencia de
servicios de limpieza apropiados, centros escolares o de salud, la presencia de actividades
ilegales como el trafico de drogas y la prostitucion y en casos extremos la falta de
suministro de luz o agua. La no presencia de la administracion serd un efecto llamada a
actividades ilicitas como la venta, el consumo de drogas y la prostitucion. Asi, también las
personas migrantes en situacion administrativa irregular, mendigos y personas sin casa
encontraran en este enclave un lugar de refugio donde no ser, de momento, blanco de

persecucion policial.

Un conjunto de hechos que convierten los centros en nucleos de lo no deseable, un lugar en
el que la ciudad entera arrincona a las clases marginales, precisamente por serlo. Los
vecinos, que se pueden situar en un amplio rango dentro de la estratificacion social: clases
medias, medias-bajas o bajas, ante esta situacion tienen dos opciones. La primera es, si se
lo pueden permitir, marcharse del barrio, vender sus propiedades a precios bajos o incluso
en algunas ocasiones abandonarlas. La segunda opcidn, es quedarse. Las razones para
permanecer son multiples, los lazos afectivos o el sentimiento de pertenencia al barrio., son
algunos de ellos. La falta de recursos para adquirir una casa o pagar un alquiler en otro

lugar también sera un freno al éxodo.

Hernandez (2015) explica, respecto al barrio La Ribera, ubicado en el centro historico de
Barcelona que “se destruy6 para ser reconstruido”, pues se llevaron a cabo derribos de
casas y renovaciones en lugares de encuentro social como el mercado que provocaron la
“desaparicion de las redes sociales debido a la emigracion y el cierre de comercio” (pag.
217). Ante la destruccion de un sentimiento de identidad y de los lazos afectivos muchos

vecinos no encuentran razon para permanecer.



Ante este panorama de degradacion, de falta de amparo y de carencia de preocupacion por
parte de la Administracion, la necesidad de intervencion es vital tanto para los habitantes
del barrio, como para los de otros lugares de la ciudad. Estos ultimos perciben el centro
como lugar vetado a su disfrute. Asi, en la mayoria de casos la llegada de inversores y de la
Administraciéon es bien recibida. En el momento en el que inversores, administracion -
supuestamente con un papel social y urbanistico de regeneracién social, econdmica y
urbanistica- y pequefios inversores se fijan en el barrio comienza la segunda fase de la
gentrificacion. Diaz lo resume de la siguiente manera: “por un lado se percibe la salida de
poblacion tradicional que se achaca principalmente a las malas condiciones de las viejas
viviendas, a la ruina y derribo de las tipicas edificaciones colectivas y a la especulacion, y

la presion de los propietarios” (2014:115).

Smith (1996 en Diaz, 2014: 25) explica el interés de estos nuevos inversores a través del
concepto de Rent Gap que ¢l mismo describe como “la diferencia entre las rentas que se
obtienen en el tipico viejo barrio deteriorado y desvalorizado y las que se podran obtener
una vez rehabilitado [...]. Cuanto mas grande es, mayor resulta la atraccidon sobre
capitalistas dispuestos a invertir en ese sector concreto”. El deterioro de un lugar se
traducira en su precio, a mayor degradacion mas barato serd. Asi de la rehabilitacion de este
bien se obtendrd un mayor beneficio en proporcidon de su estado original. El diferencial de
renta, traduccion de rent gap al castellano, serd la razén por la cual personas y grupos con
capacidad adquisitiva decidan intervenir. La presencia de personas con menos recursos,
incluso de aquellos que viven y pagan un alquiler, es para grandes propietarios e inversores
una excusa perfecta para la expulsion de los mismos contando con el respaldo de otros

vecinos y de la administracion.

En esta segunda fase de inversion los barrios degradados experimentan un cambio que
genera “exclusion socioespacial, debido al aumento del precio del suelo que empuja a los
antiguos habitantes a salir de la zona renovada. Los gobiernos locales apoyan este proceso
con la implementacioén de instrumentos y mecanismos policiales, asi como movilizaciones
forzadas a través de expropiaciones o derribos de fincas que expulsan a los grupos

marginales”. (Smith, 2001: 19 en Hernandez, 2015: 27).



4. DESPLAZADOS

Explica Marc Morell que el perfil de los desplazados dependera de la fase del proceso de
gentrificacion que se estudie. En una primera fase los desplazados seran “las subclases y
gente que vive fuera o al margen de la ley, que trabaje en la economia informal o se
encuentre en situacion de paro, gente con un indice de analfabetismo alto, que esta en el
mundo de la droga e incluso prostitutas”, este era el perfil al menos durante los décadas de
1980 y 1990. En el caso de estudio de Morell, Es Barri, el barrio chino de Palma de
Mallorca, la presencia de una poblacion gitana bastante importante, que se utilizard para
estigmatizar el barrio. Las personas pertenecientes a clases bajas, sin estudios son las
primeras en ser expulsadas. Indica Morell, que en la mayoria de los casos este grupo de
personas no se va por la subida de precios, en cambio, son desahuciadas. “La
administracién”, sefiala Morell, “utiliza normativas y ordenanzas como excusa para
desahuciar. En los nuevos enclaves a los que se desplazan, tendrd lugar un nuevo proceso
de estigmatizacion territorial, por lo que estas personas serviran para justificar una nueva
gentrificacién”. Ejemplos de ello son los desahucios sistemdticos con la excusa de
crear espacios publico o nuevas arterias para la ciudad como la Rambla del Raval, la

Filmoteca y la Universidad de Barcelona, todos ejemplo de la capital catalana.

La implementacion de politicas urbanisticas de cardcter neoliberal produce una ciudad
excluyente y clasista, que quieren dar respuesta a un sentimiento de aporofobia. Este
término fue acufiado por la filésofa y catedratica Adela Cortina y designa el “sentimiento
de miedo y una actitud de rechazo al pobre, al sin medios, al desamparado” (Martinez,
2002). Hernandez (2015: 32) sefiala la existencia de una relacion entre gentrificacion y
crisis econdémica. En el caso de su materia de estudio, el Casc Antic de Barcelona, esta
correspondencia se hace evidente en una agudizacién de fendmenos como la violencia y el
racismo, consecuencia del “incremento de la brecha de desigualdad y polarizaciéon social
entre ingresos de los sectores gentrificadores y los sectores menos favorecidos”
(Hernéndez, 2015: 32). El miedo y por tanto la criminalizacion y la estigmatizacion de las
personas con menos recursos son la mayor legitimacion de politicas de expulsion,

vigilancia y control.



4. 1 Seguridad, policia y espacio publico

Explica el antropdlogo urbano Giuseppe Aricd, el 6 de mayo de 2016 en Barcelona que el
espacio publico es el primer objetivo en un proceso de gentrificacion “por ser espacio de
todos pero al mismo tiempo de nadie”. Arico indica que el espacio publico es en si mismo
el pastel, tanto para el ayuntamiento, que recibird réditos de licencias de uso, como y sobre
todo, para una serie de inversores. Explican Delgado y Malet (2007: 1) que el concepto de
espacio publico se implementé de forma central en las retdricas politico-urbanisticas
“coincidiendo con el arranque de las grandes dindmicas de terciarizacion, gentrificacion y
tematizaciéon que han conocido casi toda las ciudades europeas”. Sin embargo ante este
paisaje de terciarizacion las politicas urbanas estan encaminadas hacia la limpieza, porque
como explica Arico en la entrevista “no se puede vender una cosa sucia y conflictiva. En
los barrios donde hay un plan urbanistico vigente, como La Mina o Vallcarca, todo esta

bloqueado, nadie invierte en ellos porque no sé sabe qué pasara”.

De esta manera y mas en el plano econdmico que en el social, los espacios publicos se
conciben como “sitios potencialmente comercializables que podrian producir rendimientos
financieros, sobre todo en los centros de las ciudades. En la medida en que avanza la
mercantilizacion de estos espacios, se estaria en riesgo de perder progresivamente el

derecho a la ciudad”. (Hernéndez, 2015: 152).

Ante la previa degradacion tanto del paisaje arquitectonico como el social, es natural que

los vecinos demanden mejoras, la manera mas facil ha sido la expulsion de aquellos que

provocan lo que se percibe como degradacion social. Iban Diaz sefala que
la deliberacion entre gentrificacion y barbarie se muestra asi como un
planteamiento falso, un discurso ideologico elaborado desde el poder. La
decadencia y la revalorizacion del espacio fueron dos caras de la misma moneda
que acabarian en el bolsillo de los promotores inmobiliarios. Asi, los barbaros
fueron desplazados a la periferia. Se limpio un lupanar, mientras se generaban
nuevos guetos. No se soluciono ningun problema a nivel social porque el objetivo
era desplazarlos. A partir de aqui, cualquier coste social o patrimonial estaba
Jjustificado ante la mision de salvar, de recuperar el enclave (2014: 124).

Nadie estd en contra de eliminar la pobreza, el problema yace cuando simplemente se

quiere borrar del campo de vision sin encontrar una solucion de raiz.



Sefiala Diaz (2014,124) de manera mas concreta, que la paz social se impone “a través del
despliegue de las fuerzas del orden publico que tiene como objetivo la defensa de los
intereses de los especuladores, la imposicion de disciplina a las clases peligrosas y la
consecucion de una sensacion de seguridad de las clases medias”. De esta manera, como
indica Maqueda (2009 en Hernandez, 2015: 143) “se tiende a transformar los problemas
sociales en cuestiones de orden”. Para solucionar estas cuestiones sociales se recurre, de
manera paradojica, a la policia local a través de una militarizacion del espacio publico
(Davis, 2004), que ofrece seguridad fisica y vigilancia para que no se efectuen actos
indebidos. La consecuencia, indica Hernandez, es “la intimidacion hacia los usuarios a

través de detenciones, revisiones e identificaciones indiscriminadas y multas (2015: 143).

La ciudad, concretamente la administracion, al criminalizar la pobreza esta llevando a cabo
una linea de intervencion de caracter neoliberal, en la que en lugar de ocuparse de los
problemas de vivienda de los habitantes hacen todo lo posible. Indica Diaz, que en “un
marco de politicas urbanas neoliberales el sector publico desarrolla equipamientos y
dotaciones estratégicamente para apoyar un mercado libre, cuando no salvaje, de la
vivienda” (2014: 123). Ejemplos de esto son las actualizaciones de leyes de alquileres y

rentas como la Ley Boyer.

Explica el geografo Adrian Hernandez (entrevistado el 13/5/2016, via videoconferencia),
que en el caso de Ciutat Vella en Barcelona lo que se hizo fue recuperar el centro historico
a partir de la creacion del espacio publico durante las décadas 1980 y 1990. En estos afios el
centro vivia una etapa de densificacién social y habitacional, las enfermedades eran
dificiles de erradicar. Ante esta situacién se emprendid la primera etapa para el control del
espacio publico: esponjamiento o acupuntura urbana. Esta estrategia consistia en la
actuacion sobre puntos especificos que el ayuntamiento identificaba como conflictivos,
principalmente derrumbando edificios con el objetivo de crear espacios abiertos, plazas.
Hernéndez describe esta técnica como perfecta “pues ante la posibilidad de tener plazas los
unicos vecinos que se quejarian serian los directamente afectados, mientras que los otros

disfrutarian de plazas nuevas”.

Las personas en riesgo de exclusion social, indica Hernandez (2015, 142) “se vuelven el

centro de las politicas de represion en las ciudades, siendo asociados con el vandalismo, la



violencia, el narcotrafico, asi como criminalizando la pobreza y la diferencia”.
Precisamente en esto consistio la segunda fase, explica Hernandez, (entrevistado el
13/5/2016, via videoconferencia), en gestionar estos nuevos espacios publicos que de
manera logica fueron ocupados por poblacion en riesgo de exclusion social, toxicomanos. ..
Se crearon ordenanzas civicas y un aparato juridico en conjuncion para civilizar los nuevos
enclaves, asi se criminalizaria presencia de la pobreza y la alteridad en éstos cuando se
llevaran a cabo practicas para las que no estaban disefiados. Todo lo que rebase los limites
debe ser relegado a los bastidores de la ciudad. La existencia de manuales de convivencia

es muestra de ello.

En la Ordenanza de medidas para fomentar y garantizar la convivencia ciudadana en el
espacio publico de Barcelona, elaborada por el Ayuntamiento de Barcelona (2015)
y actualizada el 02/04/2015 se sancionan los cddigos 6808 y 6809 dormir en los espacios
publicos y utilizar los bancos y los asientos publicos para usos diferentes a los cuales estan
destinados, respectivamente. De la misma manera se sanciona, bajo el codigo 6811, lavar
ropa en las fuentes, estanques, duchas o similares. Este cddigo dota a las fuerzas de
seguridad de una base para sancionar con multas una conducta incivica que en la ciudad no

estd permitida.

En palabras de Arella (2009 en Hernandez 2015, 142) los codigos de conducta “sirven para
distinguir entre lo civico y lo incivico, lo deseable y lo indeseable; y a su vez, permiten
separar a los ciudadanos de primera (los civilizados) de los ciudadanos de segunda que
transgreden el orden social (las prostitutas, los indigentes y los jovenes)”. Objetivo:
homogeneizar conductas de las personas y evacuar de los espacios publicos a los parias
urbanos”. Desde el punto de vista de Aricd, la ordenanza civica no se aplica por una razén
social y de convivencia, sino “porque tenemos que vender ese espacio de una manera

ordenada y limpia a un inversor”. (Entrevistado 6/5/2016, Barcelona).

Un ejemplo de referencia es la plaza George Orwell en el barrio Gotico de Barcelona: habia
en el centro una plataforma sobre una serie de cuatro escalones. Estos escalones fueron
eliminados para evitar el uso del espacio publico, precisamente como lo que es, espacio
publico. Los jovenes se sentaban a hacer botellon. En la misma linea se encuentra la
instalacion de pinchos en lugares que puedan constituir un refugio para personas sin casa.

También es posible sefialar la sustitucion de bancos colectivos por sillas individuales con



reposabrazos para evitar lo mismo o bien su supresion directa, limitando los lugares donde
descansar, tomar algo o disfrutar de la plaza. El caso de la plaza George Orwell, conocida
como plaza del Trippy, es extrapolable a otras plazas que han sufrido transformaciones
recientes. Asi, el disfrute de estos enclaves se limitard a las personas que tengan la

capacidad adquisitiva para consumir en ellas.

Precisamente en esto consiste la tercera fase del urbanismo defensivo: la conversion del
espacio publico en uno privado, que se materializa en un fenomeno bautizado como
terracificacion. La terracificacion, a la vez que se beneficia de las plazas nuevas
construidas durante la primera fase, y la prohibicion de ciertas actividades de la segunda,
actian como barrera ante los colectivos marginales. En palabras de Hernadndez (2015:
149) prolongacion de restaurantes y bares hacia el espacio publico “ademés de obtener
beneficios econdmicos, busca la pacificacion y homogeneizacion del mismo, creando asi
una imagen que resulta atractiva para inversores y visitantes, olvidandose de los vecinos,
sobre todo de aquellos que pagan rentas bajas, en el marco del aumento de las
desigualdades sociales, producto de la crisis economica”. El mismo Herndndez
(entrevistado el 13/5/2016, via videoconferencia), determina que estas son “estrategias

sutiles pero violentas, [porque] si no estas sentado consumiendo, no puedes estar”.

Dada la proliferacion de terrazas, las politicas llevadas a cabo para algunos vecinos se
presentan incoherentes porque se dan cuenta de que la “presion policial ha coincidido con
las facilidades en cuanto a concesion de licencias para la apertura de mas y mas bares que
son de ambiente moderno, mas juvenil. Pretenden que a las doce cierren y se vayan a su
casa, lo cual no tiene sentido” (Diaz, 2014:118). Asi se hace patente que las politicas de
supresion de bancos, escalones y espacios como lugar de encuentro no se hacen con el
objetivo de mejorar la calidad de vida y el suefio de los vecinos. En cambio, estos

argumentos se utilizan como excusa para privatizar el espacio, porque el ruido continua.

En resumen, el barrio se convierte en el campo de batalla de “una lucha no so6lo por los
nuevos y los viejos espacios urbanos sino también por el poder politico y simbdlico en la
determinacion del futuro urbano”. (Smith, 2012: 88). En la que los gentrificadores, indica
Hernéndez, 2015: 27) aliados con las autoridades municipales, empresarios locales y
transnacionales, buscan regresar y tomar revancha de su ciudad e intentan la recuperacion

de la ciudad por las clases medias y altas anglosajonas, generando”, y aqui emplea una



expresion de la gedgrafa Luz Marina Garcia (2001: documento en linea), una
reconstruccion clasista del paisaje del centro urbano, es decir, una estructura urbana social
y geografica en la que los entes con mayor capacidad adquisitiva y en conjuncion con la
administracion, tienen todas las de ganar. “Esta estrategia se basa en la reconfiguracion de
la ciudad de tal modo que niegue la diferencia y excluya a los grupos mas pobres y
marginados utilizando estrategias cada vez mas agresivas contra ellos”. (Mufioz, no figura
fecha: 182). Lo que se busca es la construccion de una ciudad que esconda en sus periferias

sus miserias, precisamente, las que ha creado y potenciado.

5. ACTORES GENTRIFICADORES

Los primeros enclaves de la ciudad que sufren procesos de gentrificacion son, por lo
general, los centros histéricos. Desde el nucleo de las ciudades el fendmeno se ird
extendiendo, expulsando hacia las periferias a la poblacion mas vulnerable. Los centros
historicos son atractivos, explica Adrian Hernandez (entrevistado el 13/5/2016, via
videoconferencia), porque concentran un gran patrimonio cultural, cuentan con localizacion
central segin en el modelo clasico de planificacion urbana y ademés poseen una

infraestructura potente.

Los actores gentrificadores son muchos. Los mas visibles son personas de clase media,
quienes, a su vez, atraen comercios de diferentes a los que ya existian previamente, también
hay nuevas iniciativas culturales y por lo tanto mas personas que acuden tanto a vivir como
a consumir ocio y cultura. Estos, paradojicamente, nuevos centros histdricos se convertiran
en un lugar de obligatoria visita para los turistas. Este conjunto de actores se
retroalimentard, teniendo como consecuencia continuas expulsiones, retornos y la presencia

constante del capital como articulador: la gentrificacion.

5.1 Artistas

Smith considera este proceso como el avance de la frontera urbana que resulta de una nueva
lucha de clases, en la cual los artistas tienen un papel fundamental debido a que ellos son
los pioneros que encarnan “las tropas de choque de la elitizacion” (Smith, 2001: 19 en
Hernéndez, 2015: 27). Ley (1996) también otorga un papel protagonista a los artistas, pues

los considera “gentrificadores por excelencia”, ademas de ser quienes “se ven en varios



casos beneficiados de la existencia de las politicas urbanas de apoyos y subvenciones para

que el arte y la cultura proliferen en los barrios gentrificados” (Hernandez, 2015: 28).

Morell encuentra una justificacion al interés de los artistas en enclaves degradados en su
caracter. Por lo general, los artistas son “gente bohemia, que no tiene las clases sociales
muy limitadas, que se puede mover con facilidad entre clases, que busca un alquiler
asequible y que encuentra algo de bohemio en el hecho de moverse a un lugar degradado, a
parte del precio”. Debido a la especulacion que viene de la mano de la gentrificacion los
artistas pasardn de ser gentrificadores a ser desplazados en fases mds avanzadas de este

fendmeno.

5.2 Las clases creativas

La recuperacion y reintegracion de los cascos antiguos a las ciudades se expresa a través de
estas dindmicas sociodemograficas segun Hernandez (2015: 21): el repoblamiento y
rejuvenecimiento del vecindario, el aumento de poblacion extranjera, el incremento en el
nivel de instruccion escolar, la profesionalizacion de sus habitantes y la complejidad en la

formacion de hogares.

Smith (2001; 2008 en Herndndez, 2015: 27) “considera que la gentrificaciéon germina a
partir del agotamiento del modelo econdmico fordista y de la restauracion econdmica-
territorial. Segun €1, con la globalizacion surge una nueva clase media dedicada a los
servicios con diferentes estilos de vida cosmopolita que hace posible la gentrificacion”. Es
precisamente a estas clases medias a quienes estan dirigidas las mejoras, a las que se intenta

atraer a los barrios rehabilitados.

A esta nueva clase media se le denomina clases creativas. Explica Luis del Romero que, el
concepto acufiado por Richard Florida (2002), no deja de ser una etiqueta mas para poder
justificar determinadas dinamicas urbanas. Del Romero sefiala que las clases creativas son
“supuestamente el capital humano que hace que las ciudades sean dindmicas: una poblacién
con estudios universitarios, cualificada, cientificos, artistas... que movilizan toda una serie
de recursos que atraen inversiones”. En este grupo es posible encontrar cientificos, personas

dedicadas a las comunicaciones, al sector legal, a la educacion superior, a los negocios y las



finanzas, en concreto, personas que utilicen su capacidad intelectual como sustento de vida,

de ahi su relacion con la época posfordista.

Explica Luis del Romero que las tendencias juegan un gran papel en el interés de las clases
creativas en el centro de las ciudades : “Las modas son muy importantes. Si miras series
norteamericanas de los afios 80 y 90 los protagonistas siempre viven en la periferia. El
modelo de vida imperante incluye un chalet con piscina... Desde los medios de
comunicacion se transmite que es bonito vivir en la periferia. Se esgrimen argumentos
como que la vivienda es mds barata y que es mas seguro. Sin embargo, entre finales de los
90 y principios de los 2000 cientificos, solteras de oro, grupos de amigos viven en los
centros de las ciudades” todos ellos protagonistas de las series muy exitosas como Sexo en

Nueva York, Friends, How I met your mother'y The Big Bang Theory.

Hernéndez (entrevistado el 13/5/2016, via videoconferencia), en la misma linea, explica
que las nuevas generaciones buscan los centros huyendo de la concepcion del suburbio
“una vida periférica desencarnada con poco contacto vecinal”, para acudir a los centros
donde encuentran “una diversidad significativa, bares, museos e incluso en busqueda de ese
sentimiento canallesco que emerge de los centros historicos”. En el caso del barrio de la
Alameda, parte del centro historico de Sevilla explica Iban Diaz que la “poderosa identidad
de la Alameda y su carécter de simbolo de la cultura popular, de espacio ilicito, rebelde y

libre, es un elemento que ha atraido poblacidon a la zona hasta en sus periodos de mas

profunda decadencia”. (Diaz, 2014:99)

El arquitecto Chema Segovia, entrevistado el 8 de mayo en Valencia, no cree que el modelo
periférico haya caducado. Sefiala este modelo de ciudad y el céntrico aun estan en disputa:
“el parén de la actividad inmobiliaria parece que ha frenado el crecimiento desbocado”,
sefala, “pero atin no ha encontrado su fin”. Segovia considera que este giro de los jovenes
hacia los centros se trata de un cambio generacional, que ademads tiene que ver con el
contexto econoémico “ya no nos podemos mirar en nuestros padres. Nuestro suefio ya no es
tener una casa, un coche e ir al trabajo. Somos una generacién que no piensa en comprarse
una casa porque no puede, geograficamente somos mds moviles, no nos preocupa
solamente el salario, sino también tener una calidad de vida agradable, acceso a la cultura”,

(entrevistado el 8/5/2016, Valencia).



El responsable del término de creative class, Florida, celebra su existencia puesto que este
conjunto de personas juegan un papel importante en un modelo urbano global en el que
“ciudades que han de competir entre si, han de especializarse como producto, han de
segregar, es decir, han de atraer a determinadas clases sociales en detrimento de otras”,
describe del Romero. Es decir, se estd haciendo una ciudad habitable y atractiva solamente
para unas personas con determinadas caracteristicas. Aquellas que no cumplen con este
perfil no tienen cabida en la ciudad planificada. Aclara Morell (entrevistado el 4/5/2016,
via videoconferencia) que esta planificacion tiene que ver con los procesos de
globalizacion, asi que las ciudades cuenten con centros histdricos atractivos y con una vida
social intensa es un factor clave para atraer tanto turistas como poblacion de los sectores
creativos para vivir y consumir. Sefiala Diaz (2014) que la llegada de la nueva poblacion
esta “relacionada con la desaparicion de parte de la personalidad anterior del espacio y del
vecino popular; y el lamento de los primeros por el barrio perdido resulta tan paraddjico

como la alegria de los segundos por el disciplinamiento y expulsion del lumpen”. (p. 127)

En este contexto, sefiala Morell, que hay autores que incluso hablan de supergentrificacion.
Un ejemplo que menciona el antropdlogo Hackney: un barrio de Londres que ya habia sido
gentrificado, pero que debido a su cercania a la City, centro financiero de la ciudad, esta
siendo colonizado por altos ejecutivos. Este barrio antes de ser enclave de las clases medias
era habitado por personas que se podria calificar con el término de underclass, en el
término inglés, clases marginales. También sefiala el antropdlogo social que hay zonas
donde la gentrificacion se estanca y otras donde se revierte el proceso y se vuelve a

degradar. (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia)

5.3 Gentrificacion comercial

Adrian Hernandez (entrevistado el 13/5/2016, via videoconferencia), antrop6logo social,
explica que la llegada de nueva poblacion de ingresos medios y altos, con unos habitos de
consumo diferentes a los de los antiguos residentes, genera una demanda de servicios
nuevos. Como consecuencia el paisaje comercial también sufrird cambios. Segiin Marc
Morell (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia), la gentrificacion es una nueva
expresion de la lucha de clases, una lucha que ya no se libra solamente en el lugar de

trabajo sino que se extiende a los lugares de consumo colectivo.



El nuevo sector de clase media, las clases creativas, se caracteriza por tener unos patrones
de consumo y “por demandar lo gourmet, lo ecologico, lo natural este sector de clase
media, ilustrado con estilos de vida diferentes, mas natural... critican el suburbio por un
lado, pero también quiere ser parte de otras experiencias, hay que mostrar la distincion a
través del consumo, como dice Pierre Bourdieu”. Bourdieu explica los conceptos del

habitus y el gusto en su obra La distincion. Criterio y bases sociales del gusto (1988).

La llegada de nueva poblacion no es el unico factor que influye en el cambio del paisaje
comercial. Es posible sefialar elementos como la actualizacion de leyes, como la Ley de
Arrendamientos Urbanos (LAU) que no pone freno a la presion inmobiliaria, si no por el
contrario, da via libre. A esto se le suma el envejecimiento y jubilacion de las personas que
regentaban los comercios de toda la vida, y la negativa de sus descendientes a continuar
con el negocio familiar y con el mismo modelo. Estos son elementos a tener en cuenta en el
momento de analizar el cierre y la apertura de locales comerciales. Morell sefiala que
aunque los cambios de los sectores laborales no son la causa principal de la gentrificacion,
contribuyen a ella; ya que “han desaparecido ciertos comercios porque tenemos diferentes
patrones de consumo. Hay tantos bares y no tiendas de ropa porque la gente compra en
grandes superficies o por internet”. Lo mismo pasa con tiendas discograficas y con
librerias, por ejemplo. Explica Morell (entrevistado 4/5/2016, via videoconferencia), que la
comercializacion del espacio publico tiene su expresion en el hecho de que “todos los bajos

de todas las fincas que acaban siendo bares”.

Chema Segovia (entrevistado el 8/5/2016, Valencia) considera que al comercio no se le
presta tanta atencion como merece. Como experto en planificaciéon urbana opina que el
comercio es un dinamizador urbano bésico, ademds de ser un servicio esencial como por
ejemplo un hospital o una biblioteca, puesto que es necesario en la vida cotidiana. Desde su
punto de vista, “el comercio ha de construir ciudad de una manera respetuosa y dar
servicios al vecino desde la proximidad. Debe ser un comercio 1til, y no uno que utilice el
espacio publico de manera intensiva”, mediante la instalacion de la terrazas mencionadas

anteriormente, por ejemplo.

Un punto de vista el de Segovia (entrevistado el 8/5/2016, Valencia), bastante alejado de las
politicas que se estan llevando a cabo respecto a los mercados municipales, por ejemplo en

Barcelona. La capital catalana se ha convertido en ejemplo en materia de renovacion y



transformacion de los mercados municipales. Adrian Hernandez analizd en su tesis En
transformacion... Gentrificacion en el Casc Antic de Barcelona, los cambios en el mercado
de Santa Catarina. Menciona el autor que las “transformaciones que estan ocurriendo en los
mercados publicos resultan fundamentales para comprender los actuales procesos de
gentrificacion, mayoritariamente los que se estan desarrollando en las ciudades espafiolas
(Hernandez, 2015: 97). Hernandez (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia), cita a

Manuel Delgado quien bautiza la transformacion del mercado de Santa Catarina como

Caballo de Troya de la gentrificacion, porque el mercado era el corazon del barrio,
funcionaba como un espacio publico donde no solo se iba a consumir sino a
establecer relaciones sociales, que ademas se forjan a partir de la confianza y de la
antigiiedad, cuando habitas en un barrio conoces al comerciante, puedes pedir
fiado... Se crean unos lazos de espacio publico que en el mercado de Santa

Catarina se rompieron cuando se inicia su remodelacion.

De esta manera lo que se pretende es que el cambio emane desde dentro para proceder a
una diferenciacién de la gente civilizada de la que no lo es a través del consumo de

distincion.

Menciona Herndndez (2015: 97) en su tesis el trabajo de Gonzalez y Waley (2013) que
analiza el mercado de Kirkgate de Leeds. “Los autores demuestran la forma en que los
centros de abasto se asumen como la nueva frontera de la gentrificacion y como, bajo este
esquema, son entendidos como espacios deteriorados de la clase obrera”. Asi desde los
discursos gubernamentales y empresariales son representados como baratos, salvajes y
sucios. En este supuesto deterioro encuentra la administracion, una vez mas, la justificacion
para su rescate. Esta labor de salvacion de los mercados tradicionales incorpora ‘el
posterior redescubrimiento de su valor comercial y urbanistico para rejuvenecerlos con la
inclusion de locales de productos gourmet, expulsando a los comerciantes mas precarios”.
Asi de manera progresiva y como consecuencia de la nueva demanda cada vez hay “mas
productos ecologicos, artesanales, naturales que basicamente son nuevas formas de
consumo pero que son mas caras que las convencionales”, especific6 Herndndez

(entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia).



La administracion de Barcelona, en este caso, puso su mirada en los mercados publicos
como “espacios estratégicos para impulsar la transformacion urbana de la ciudad”. Sefiala
Hernéndez (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia) al Instituto Municipal de
Mercados de Barcelona, creado a partir de la celebracion de los Juegos Olimpicos de 1992,
como impulsor de estos cambios. El Instituto concibe estos enclaves, especialmente lo
ubicados en el centro histérico, como nuevos iconos turisticos de la ciudad que pueden
formar parte de un recorrido turistico. La modernizacion de los mercados se llevo a cabo “a
través de la ejecucion de un nuevo sistema de administracion mixta. El modelo de
administracién otorga mayor injerencia a la iniciativa privada con el objetivo de hacer
competitivos a los mercados mediante lo que el Instituto denomina la actualizacion de la

oferta comercial y la adaptacion a su entorno. (Mercartsben.cat)

Bajo esta dindmica de actualizaciéon y busqueda de mayores réditos, relata Herndndez
(entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia), “los vecinos del barrio de toda la vida no
pueden comprar porque los precios han subido, antes era uno de los mds baratos de
Barcelona. Ahora compran en los colmados de los barrio, esta parte de espacio publico
como centro articulador de la vida barrial se elimind”. En el caso de Santa Caterina para
financiar la reforma se concede parte del espacio a un supermercado, alquiler de un
restaurante: curiosamente las nuevas formas de consumo hacia lo tradicional o lo popular
ofrece cuina de mercat, lo exotismo, que precisamente antes era lo sucio, lo popular.
Dictamina Herndndez (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia) que lo que se
practica en estos mercados es “un consumo de distincioén, porque lo que se vende ahi no es
barato: para los turistas es toda una experiencia de lo que ellos creen que es auténtico, que

en verdad no lo es”.

Hernéndez (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia) afirma que el modelo de
mercados de Barcelona ha sido replicado. En Sevilla el mercado de las Setas ha sufrido un
cambio incluso mas radical que el Mercado de Santa Catarina, “arquitectura de espectaculo,
reduccion de superficie comercial y el descubrimiento de una zona arqueoldgica”, son los
adjetivos con los que lo define el antrop6logo. Los mercados se han convertido en museos,
en malls, en lugares contenedores de lo auténtico esterilizado, modificado, petrificado.
Aclara Hernandez (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia) que esta concepcion de
los mercados como puntos turisticos e impulsores de procesos de especulacion son parte de

dindmicas mas amplias, en las que se inscriben las politicas de organismos supranacionales



y transnacionales que promulgan estos cambios, como el Banco Interamericano de
Desarrollo que marca estos lugares tradicionalmente de intercambio como impulsores de
cambios ain mayores. Asi a los mercado publicos ubicados en el centro de la ciudad,
concebidos como viejos equipamientos con nuevos usos, se les dota de capacidad de

reconversion y generacion de recursos econdmicos.

5.4 Turistificacion

Explica Morell que la gentrificacién no es un proceso que empiece en 0 y acabe en 10. Una
siguiente fase de la gentrificacion, posterior a la llegada de las clases creativas y paralela a
la gentrificacion comercial es la turistificacion. En este proceso los gentrificadores
pioneros, sefiala Marc “han servido como excusa para poder avanzar y domesticar ciertos
territorios donde luego llegaran grandes proyectos turisticos, por ejemplo, grandes hoteles”
(entrevistado 4/5/2016, via videoconferencia). La mano invisible entra en juego una vez
mas, a mayor demanda y misma cantidad de oferta: los precios suben. La conversion del
barrio gentrificado como emplazamiento atractivo provoca un ciclo de especulacion en el
que la industria del turismo entra en juego. Asi los primeros en tener que renunciar a vivir
en los centros seran los artistas, que encontraban en los precios bajos un aliciente para
habitar alli. En segunda instancia las personas de clase media, con titulos universitarios y

aun con trabajo tienen que marcharse porque la especulacion los supera.

Sin embargo, el papel del turismo va mas all4 de la subida de precios tanto de la vivienda
como de los comercios. El término turistificacién, se remonta al concepto de turismo, y “se
preocupa de la arraigada distincion entre lugares auténticos y experiencias escenificadas. Es
un modelo de transformacion urbana que se representa con un marcado caracter politico-
econoémico” (Canas, 2009: documento en linea). La turistificacion se puede concebir como
la consecuencia y al mismo tiempo el objetivo de las politicas gentrificadoras de la
Administracion. Un barrio gentrificado es igual de atractivo para las clases medias que para
los turistas. Los visitantes ven en estos enclaves ya gentrificados una parada obligatoria
porque les son vendidos como contenedores de lo auténtico, de la esencia. Son,

supuestamente, la conjuncion perfecta entre ocio, cultura y patrimonio.

El gedgrafo Luis del Romero (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia) pone como
ejemplo el caso del barrio Ruzafa, de Valencia, que entre la década de 1990 y la entrada del

milenio era de clase obrera, comercial y personas inmigrantes. La administracién de Rita



Barbera no le prestaba atencidon y que presentaba déficits de colegios y centros de salud
publicos. El barrio, a partir de una rehabilitacion de fachadas y calles, comenzé a
convertirse en la nueva zona de bares de la capital valenciana. “Ahora, es uno de los
primeros sitios recomendados en las guias turisticas de Valencia”, sefiala del Romero
durante la misma entrevista. En el caso del Casco Historico de Palma de Mallorca, Marc
Morell sefiala que después de la primera gentrificacion masiva, las clases medias estan
dejando el centro y alquilan sus viviendas a través de plataformas como A4iBnB y otras
similares”. Indican Morell y del Romero que la gentrificacion ha servido a largo plazo para
poder incluir las zonas marginales de sus ciudades de estudio, Palma y Valencia,
respectivamente, en la ruta turistica e historica. (Entrevistados 4/5/2016, y 3/05/2016,

respectiviamente - via videoconferencia).

La atraccion de turismo se debe a la oportunidad de tener una mayor cantidad de
potenciales consumidores, bien porque cuentan con una capacidad adquisitiva mayor que
los residentes o porque en su plan vacacional incluyen un mayor gasto. “Por consiguiente,
la promocion de lugares para el turismo urbano puede considerarse una estrategia
fundamental del desarrollo econémico, sobre todo cuando la ciudad es considerada por
politicos y promotores urbanos como una maquina de entretenimiento” (Gotham, 2005 en

Sequera, 2013: 49).

Como parque de diversiones califica Stanchieri (entrevistado el 3/5/2016, Barcelona) la
ciudad de Barcelona, todo un referente en cuanto a turismo y planificaciéon urbana:
“Barcelona se parece cada vez mas a Port Aventura, de hecho cada barrio es como una
pequenia parte de un parque de atracciones. Por ejemplo, el Born, que siempre habia sido un
barrio popular, ahora se ha convertido en un enclave para hipsters, modernillo en tiendas
que no se sabe exactamente qué venden, con pequeilos comerciantes que se encuentran con
la dificultad de pagar los nuevos alquileres altisimos y siempre han de estar retrocediendo.
El Raval mismo no deja der un barrio medio canalla, en el fondo atrae la curiosidad del
turista que quiere experimentar lo exdtico. El Gotico también tiene lo suyo, y ahora Gracia,

estd asumiendo el mismo papel”.

Las particularidades de las ciudades se convierten en su ventaja competitiva, en un mercado
global en el que las urbes luchan por destacar a toda costa. Asi el objetivo sera la ciudad

que mas: la que mas enclaves culturales tenga, la que cuente con una cultura mas original y



arraigada, la que tenga una historia mas interesante y lugares que lo demuestren, incluso

por ser la que mas ofrezca ocio nocturno.

Se crean rutas estandarizadas para un consumo turistico con “patrones de comportamiento
espacial muy concreto que dejan beneficios nimios fuera de estas zonas” (Sequera, 2013:
49). La cultura, el patrimonio y en consecuencia de la identidad misma de los barrios y las
ciudades pasan de tener un valor de uso, a tener un cambio al servicio de los turistas y en
ultima instancia al servicio de los beneficiarios de este modelo econdmico del turismo de
masas a los que Sequera identifica como “las grandes corporaciones con modelos de
cooperacion empresarial y monopolistico: agencias de viaje, grandes lineas hoteleras y
compafiias aéreas. Por tanto, el desarrollo econdmico de las ciudades gracias a la economia
turistica se percibe en los grandes indices, pero no en una economia sostenible y

distributiva de la ciudad” (2013: 49)

Mas allé de los barrios, o mejor dicho siendo estos diferentes nucleos o productos vendibles
por la ciudad-empresa, las urbes “se erigen como los centros de produccién econdmica,
sobre todo del sector de servicios y, segiin las ventajas que pueden ofrecer, se emplazan
como nodos en los circuitos de movilidad de capitales (pag. 18) financieros, mercancias,
conocimientos y personas. Esto conduce a una competicion con otras urbes, incentivando a
que las administraciones publicas utilicen los recursos ofrecidos por el urbanismo
neoliberal tanto en la gestion de la ciudad como en su forma de desarrollo urbano para

situar a sus ciudades en la escena global” (Hernandez, 2015:19).

Es interesante exponer un ejemplo propuesto por Morell (entrevistado el 4/5/2016, via
videoconferencia) en el que confluyen los tres actores de la gentrificacion aqui expuestos.
La construccion de ramblas y peatonalizacion de calles supone en un primer momento el
embellecimiento de la zona. Los edificios que estdn en las fronteras experimentaran un
aumento de precio. Al mismo tiempo los bajos hospedaran mas bares y terrazas, es decir, se
limitara el uso de estos nuevos espacios publicos. Ademas, incluso si se sitlan en barrios
lejanos a los centros, atraeran turistas. Por esta razon, las zonas pueden incluso a llegar a

convertirse en lugares ideales para la instalacion de hoteles.



6. EL PAPEL DE LA CULTURA

El geodgrafo social Jordi Nofre i Mateo otorga en su investigacion Politicas culturales,
transformaciones urbanas e higienizacion social en la Barcelona contemporanea (2010) un
papel esencial a la cultura en las grandes transformaciones urbanas de las ciudades
occidentales. Nofre hace hincapié en el caso de Barcelona donde por un lado se hace uso
del término cultura como poseedor de una naturaleza Unica y singular, que omite la
multiplicidad de nacionalidades como las infinitas maneras de concebir el término, en la
busqueda de cierta homogeneizacion social. Asi mismo, también sefiala la existencia de los
museos generadores de exclusion en tanto que se entiende que solamente es arte o cultura

lo que esta entre sus muros.

En conjuncion con el cambio de poblacion y de manera mas material es posible sefialar la
instalacion de enclaves culturales como nucleos para una extension radial de la
gentrificacion, es decir “como punto de inflexion entre el proceso de degradacion y el
proceso de revalorizacion”, sefiala Morell (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia).
En relacion a los centros historicos indica el antropdlogo que hay un proceso de
redescubrimiento del patrimonio, no como patrimonio en si mismo, sino como un activo
que mercantiliza el espacio. En este proceso se le otorga importancia a unos elementos a los

que ni la gente ni la administracion se los habia dado anteriormente.

Coinciden en el argumento de la mercantilizacion de la cultura Giuseppe (entrevistado el
6/5/2016, Barcelona)y Marc Morell, ambos mencionan el ejemplo del Museo de Arte
Contemporaneo de Barcelona como motor para impulsar un cambio en la zona, ademas de
la Facultad de Geografia e Historia de la Universidad de Barcelona, el Centro de Cultura
Contemporanea de Barcelona y a unas pocas manzanas la Filmoteca, todos ellos, en
palabras de Morell “elementos institucionales que se instalan en nombre de la cultura, la
educacion y el progreso humano en sitios donde antes no se daban”, (entrevistado el
4/5/2016, via videoconferencia). La pregunta que Morell plantea es precisamente a quiénes
estan dirigidos estos enclaves, ;a los gentrificadores y turistas que acuden a consumir
cultura o a aquellos que ya viven en los barrios? Arico (entrevistado el 6/5/2016,
Barcelona), indica que es una estrategia maestra, porque nadie se opondré a la promocion
de la cultura, se utilizard tanto para la entrada de nuevos capitales como bares, restaurantes

y tiendas hipsters como para la entrada de nueva poblacion.



Otro ejemplo, citado de manera recurrente es el museo Guggenheim de Bilbao, que incluso
tiene su propio término: “Efecto Guggenheim”, descrito por Ibai Gandiaga y Elisa de los
Reyes (2016) como fendmeno urbanistico que describe la transformacion del modelo
productivo y recuperacion econdmica de una ciudad, gracias a grandes transformaciones

urbanisticas y arquitectonicas.

7. EL NEOLIBERALISMO APLICADO A LA CIUDAD

Indica del Romero (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia) que tradicionalmente
en la mayor parte de paises europeos y en muchos latinoamericanos ha habido una politica
urbanistica para toda la ciudad, en “la que se intentaba planificar, con mas o menos acierto,
unos usos del suelo, equipamientos publicos como hospitales, escuelas, avenidas”. Sin
embargo, el gedgrafo sefiala que la desregulacion del urbanismo ha facilitado enormemente
la produccion de ciudad a la iniciativa privada, las consecuencias de este laisse faire es que
el “el Uinico objetivo es la generacidon de beneficio privado, cuando en la construccion de la
ciudad ha de haber mucho consenso y muchos actores implicados” (entrevistado el

4/5/2016, via videoconferencia).

A partir de ejemplos como la mercantilizaciéon de la cultura, la criminalizaciéon de la
pobreza, la concepcion de los mercados como contenedores de una autenticidad artificial y
la esterilizacion de los espacios publicos, no es errdneo afirmar que ciertos barrios estan
siendo planificados bajo ldgicas que priman la obtencién de réditos por encima del
bienestar de sus habitantes. La iniciativa privada estd transformando espacios de manera
radical, dirigidos al consumo y con un tipo de vivienda accesible solo para una parte de la

poblacion.

Contintia del Romero (entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia) explicando que “el
urbanismo neoliberal es aquel que convierte al ciudadano en cliente y que segrega
espacialmente la ciudad, invierte en determinados espacios porque son atractivos y en otros
no, con lo cual si no hay una accién del gobierno esos espacios se degradan”. Esta manera
de concebir la ciudad como espacio de consumo afecta al ciudadano de manera que se ha de
acostumbrar a pagar por todo en todo momento, y agrega el geografo en la misma
entrevista, “genera una serie de alienaciones, crea una psicologia consumista, materialista e

individualista que tiene que ver con unos habitos poco saludables”. La ldgica neoliberalista,



concluye del Romero consigue romper los vinculos sociales que puede haber en una

comunidad “para que cada individuo vaya por su lado y que no pare de consumir”.

Como es posible distinguir a partir de este texto la inversion de capitales tanto publicos
como privados es esencial para promover un cambio, sin embargo este cambio se hace a
través de su significado, hay una reconstruccion simbolica de la ciudad, en la que como
menciona de repente hay un patrimonio que proteger. Explica Jorge Sequera, que esta
reconstruccion simbolica estd “rodeada de conceptos como autenticidad, originalidad o
singularidad, con objeto de poner en venta la cultura y las tradiciones de un determinado
lugar”. Sequera aclara que no se trata acciones aisladas, sino que son un tipo de
empresarialismo urbano (urban entrepreneurialism), “en el que los distintos poderes
estatales, junto con otras organizaciones y corporaciones privadas, gestionan los cambios
de direccion en el desarrollo o en la regeneraciéon urbana. Nos referimos a una serie de
inversiones publicas y privadas en lugares determinados, que promuevan un espacio urbano
para convertirlo en mercancia, en valor de cambio con alto potencial”, (2013, 76). Estos son

los mercados, los museos, las galerias de arte e incluso las tiendas de ropa de diserio.

En el marco neoliberalista los espacios pierden su valor de uso que se convierte en un valor
de cambio. Es decir, no se prima el beneficio que puede extraer de su uso, sino el beneficio
monetario que se puede extraer al venderlo. Morell expone como ejemplo el trabajo, su
valor de uso seria lo que se haga con ¢€l: el producto resultante de las horas invertidas; el
valor de cambio son los beneficios econémicos que se obtienen al venderlo. Claramente
ambos valores pueden convivir, y lo hacen, el problema es la supremacia del valor de

cambio que deriva en la especulacion.

La gentrificacion, explica Aricd (entrevistado el 6/5/2016, Barcelona), es una expresion
mas del neoliberalismo, en el que hay una apertura al mercado, “al gran festin” del suelo.
Esta 16gica ha permeado poco a poco lo que era la ldgica urbanistica que si no era hecha
por las personas, al menos lo pretendia, y “ha creado la idea de la ciudad vendible, que en
el caso de Barcelona comienza en 1986 a partir de la concesion de los Juegos Olimpicos a
la ciudad. El Modelo Barcelona en si, al principio no era una cosa negativa, el corpus era la
participacion, la cooperacion... Hacer que los ciudadanos tuvieran derecho a la ciudad,
mera retorica porque luego tuvo un giro empresarial en el que todo ha sido puesto en manos

de las empresas. El actual Modelo Barcelona es urbanismo neoliberal en el que todo es



comercializable”. En esta linea, Stanchieri (entrevistado el 3/5/2016, Barcelona), aclara que
el Modelo Barcelona no se limita al urbanismo, sino es un modelo social “de buenos

ciudadanos que viven en espacios desconflictivizados”

7.1 La ciudad como marca

Para Aric6 el concepto de city branding tiene que ver con una nueva gobernanza global,
una cosmovision, en la que todo lo que tiene que ver con urbanismo es puesto al servicio de
inversores. Bajo esta manera de ver el mundo “la ciudad no es un sitio en el que
relacionarte sino una mercaderia de la que se puede extraer cada vez mas valor”, asi a partir
de ordenanzas civicas se dictamina una manera de vivir: “cdmo te mueves, como tienes que
comprar, se estableceran ciertos usos del suelo dependiendo de la ciudad y la posicion que

ocupa en el mercado global”, (entrevistado el 6/5/2016, Barcelona).

No es posible hablar de este concepto sin mencionar la ciudad de Barcelona, todo un
paradigma que se ha convertido en un modelo a seguir, una ciudad patria, la califica
Stanchieri, que “no cederd al orgullo de imitar a otra y que, de hecho, es un modelo
vendible”, (entrevistado el 3/5/2016, Barcelona). El modelo se ha exportado, indica
Hernédndez, “a diferentes ciudades latinoamericanas en las que los urbanistas son

reconocidos y vanagloriados”, (entrevistado el 13/5/2016, via videoconferencia).

En este punto Herndndez opina que por parte de los tedricos latinoamericanos hay poca
critica respecto a las pautas colonialistas: “seguimos comprando los modelos que se
producen en los centros”. Ademas lamenta que la“ parte mala de la gentrificacion es
invisibilizada porque los que se quedan fuera son los pobres, la poblacién en riesgo de
exclusion social, porque en esta época de neoliberalismo hay personas desechables. Lo
importante son los negocios, la extraccion de capitales, el nuevo rostro del puerto... Y las
voces criticas son acalladas, quienes lo intentan o las personas de izquierdas son tachadas
de comunistas o populistas”.

La marca ciudad no se reduce a hacerla atractiva a potenciales visitantes. Al mismo tiempo
quiere ser atractiva para las clases creativas extranjeras. Estas junto con las autéctonas,
tendran varias funciones. Primeramente, “son las que hacen del centro de las ciudades un
nuevo lugar, mediante sus nuevos patrones de consumo”, (2013, 86). En segundo lugar, son
reclamadas por la agenda neoliberal, a través de “politicas concretas, como

ejemplificadores sociales para la propagacion de la gentrificacion”. Es decir, la clase



creativa se convierte, debido a sus maneras civilizadas de comportarse, en un modelo a
seguir para las clases bajas, un ejemplo del éxito, de gusto y de estilo de vida. En ltimo
lugar, estas personas con estudios, son para las ciudades un activo vendible a inversores y
empresas puesto que son capital humano altamente cualificado. Serdn otro factor de
atraccion para que las empresas transnacionales escojan una ciudad y no otra como centro

de operaciones, por ejemplo.

Sefiala Giuseppe Aricod (entrevistado el 6/5/2016, Barcelona) que en algunos casos “los
ayuntamientos tienen especial interés en regenerar un area degradada de la ciudad y
estimulan fiscalmente a empresas de vanguardia, especialmente tecnoldgicas, audiovisuales
y de comunicaciones, para que se instalen en ese barrio. En Espaia el principal ejemplo es
el sector 22(@ de Barcelona, que transformo el antiguo barrio industrial del Poblenou”, un

barrio que esta sufriendo procesos de gentrificacion y de turistificacion en la actualidad.

En esta competicion global por la atraccion de capitales el Ayuntamiento de Barcelona
decidio en el 2000 reconvertir los usos del suelo industrial con calificacion 22a, en desuso
desde hace varios afios por el traslado de las industrias, primero a las periferias de la ciudad
y después fuera del Estado. En la pagina oficial del 22Barcelona.com (2016) se explica que
“el proyecto reinterpreta la funcioén de los antiguos tejidos industriales de Poblenou y crea
un nuevo modelo de espacio urbano que admite la convivencia de todas las actividades
productivas no molestas ni contaminantes”, asi mismo declara que el objetivo es recuperar
la vocacion productiva del “antiguo corazéon econdémico de la ciudad de Barcelona para
crear un nuevo modelo de espacio urbano a medida de las necesidades de la actual sociedad

del conocimiento”.

A partir del impulso de Poblenou como barrio para la sociedad del conocimiento con la
entrada al nuevo milenio, en afios mas recientes ha sufrido cambios en su planeacion
urbanistica. Esta transformacion ha dado via libre a la gentrificacion: la llegada de nuevos
habitantes de clase media, con un nivel adquisitivo mas alto, la construccién de la Rambla
de Poblenou y la consecuente terracificacion del espacio urbano y la apertura del barrio al

resto de la ciudad, convirtiéndose en un punto mas del recorrido turistico por la Smart City.



8. GENTRIFICACION RURAL

El concepto de gentrificacion rural suena en si mismo contradictorio, puesto que el término
gentrificacion lleva consigo una connotacion urbana, un retorno a los centros. Sin embargo,
cuando se aplica al rural, implica también un retorno. A mitad del siglo XX, en el Estado
espafiol concretamente pero casi de manera global se vivié lo denominado como éxodo
rural. Las personas que hasta el momento vivian del campo, salieron y se instalaron en los
nucleos urbanos, del campo no se podia vivir y la industria estaba en pleno auge. Asi fue

como poco a poco el mundo rural se quedé despoblado y envejecido.

El estudio de la gentrificacion rural comenz6 en Inglaterra, un entorno con caracteristicas
diferentes al de la peninsula Ibérica. El retorno al rural en Inglaterra consistid6 en una
admiracion hacia los paisajes planos, bucolicos, idilicos. Determinadas zonas comenzaron a
experimentar la llegada de personas con un perfil muy parecido al de los gentrificadores en
los entornos urbanos. Los recién llegados tenian una capacidad adquisitiva mayor que la de
las personas que ya se encontraban alli y tenian unos estilos de vida diferentes. Los mismos
procesos que en los entornos gentrificados de los centros de las ciudades estaban teniendo
lugar: especulacion inmobiliaria, cambios en el paisaje comercial y cambios en el tejido

social.

9. MOVIMIENTOS SOCIALES

En el ejemplo de Poblenou y en muchos barrios gentrificables del Estado espafiol se han
fraguado movimientos vecinales en contra de la limpieza social y la especulacion, al mismo
tiempo que demandaban mejoras y equipamientos publicos, ejemplos de estos movimientos
son Salvem el Cabanyal y Salvem Vallcarca. De igual manera, ha habido vecinos que se
han posicionado a favor de ciertos cambios en la estructura barrial bien porque sus
propiedades quedaran en situaciones mads privilegiadas, con lo cual se revalorizaran o
porque conciben que los problemas sociales no deben resolverse en el lugar donde estan,
estas personas forman los llamados contramovimientos que en los dos casos mencionados
el Cabanyal (Valencia) y Vallcarca (Barcelona) se materializa en Si volem y la Associacio
de Veins Gracia Nord-Vallcarca. Marco Stanchieri resume estas posiciones en dos visiones
del mundo, y dice de los contramovimientos que “los que quieren especular a nivel
individual, estan al mismo nivel de aquellos que lo quieren hacer a gran escala”,

(entrevistado el 3/5/2016, Barcelona).



Aunque los vecinos de los barrios que sufren procesos de gentrificacion no sepan que asi se
denomina el fenomeno que inunda casas, calles, comercios y vidas, sienten los cambios y
saben que ponen en riesgo su estilo de vida. Los movimientos, gestados en el seno de las
Asociaciones Vecinales, se convierten en las voces que se alzan en contra y las Unicas

capaces si bien no de parar la gentrificacion, si de ralentizarla.



PRESENTACION FORMAL DEL PROYECTO

Division tematica

En este apartado se especifica la tematica de cada uno de los catorce reportajes. Esta
division se ha hecho a partir de los conocimientos adquiridos durante la elaboracion del
Estudio del tema. Esta investigacion permitio reconocer cudles son los principales actores,
causas y consecuencias tanto locales como globales para que se de un proceso de

gentrificacion.

1. Proceso de degradacion - El Cabanyal
El barrio el Cabanyal de Valencia, ubicado en la costa e histéoricamente conocido como

barrio de pescadores fue declarado Bien de Interés Cultural en el afio 1993. Desde 1998 el
barrio ha estado amenazado por un proyecto municipal que pretendia prolongar la avenida
Blasco Ibafiez, que, precisamente, acaba a las puertas del barrio. El anteproyecto de
Prolongacion aprobado bajo el mandato del Partido Popular valenciano liderado por Rita
Barberd, contemplaba la destruccion de 1651 viviendas, aniquilando la trama urbana, objeto
de Interés Cultural. Desde la aprobacion del Proyecto, en 1998, hasta el cambio de partido
politico al frente del Ayuntamiento, en el 2015, pasaron 17 afios. Durante este tiempo el
barrio sufri6 una abandono intencionado, gracias al cual se convirtié en lugar de venta de
drogas, llegada de inmigracion con situacion administrativa irregular con pocos medios de
supervivencia, abandono de casas y de pequefios comercios... Mientras tanto, el
Ayuntamiento compraba inmuebles con el objetivo de derribarlos, dejando a su paso un

area denominada: la zona cero.

2. Problematica de la vivienda. La ciudad para quién? El Cabanyal
Con la entrada del tripartido formado por Compromis, Iniciativa y Partido Socialista del

Pais Valencia la situacion tomo un giro radical. La prolongacion/destruccion no se llevaria
a cabo, pero el barrio estaba esquelético, seco, la intervencion es radicalmente necesaria.
Como Bien de Interés Cultural, al lado de la playa con un entramado urbanistico admirable
y los todavia bajos precios, el barrio es una joya tanto para particulares, como para grandes

inversores y el Ayuntamiento: la gentrificacion esté servida.

Durante los afios de lucha se cre6 en el barrio la Plataforma Salvem el Cabanyal que reunia
los vecinos y colectivos en contra de la division del barrio por la construccion de la

avenida. A la entrada de Joan Rib6o (Compromis) al Ayuntamiento de Valencia, su primera



peticion fue el aumento de presencia policial en el barrio. Como se explica en el apartado
Estudio del Tema, la presencia policial y argumento de la seguridad son las puntas de lanza
de los procesos de gentrificacion empefidndose en hacer una limpieza de lo marginal, lo
que se sale de /o normal. La intensificacion de la presencia policial ha tenido como
consecuencia una reduccion de la venta de droga, pero al mismo tiempo una
criminalizacioén de la pobreza, con tal de hacer apetecible el barrio a aquellos que quieran

invertir.

A partir del discurso de expertos, vecinos del barrio, colectivos y responsables del
ayuntamiento se analizara si la presencia policial es la respuesta a una cuestion de garantias
sociales y minimos de educacidn, integracion y vivienda. Ademas de a qué dindmicas

responden estas acciones de criminalizacion de colectivos.

El barrio del Cabanyal perdié gran porcentaje de su poblacién durante los afos en los que la
amenaza de la destruccion instald en el barrio. El proceso de rehabilitacion que sufrira el
barrio en los proximos meses, la disponibilidad de un gran parque de viviendas y los
todavia precios bajos hacen del barrio un objetivo dulce tanto nuevos habitantes como
estudiantes, familias de clase media y para comerciantes y grandes inversores. Asi en un
proceso especulativo propio de un sistema capitalista es muy posible que las personas con
menos recursos del barrio se tengan que ir a otro, en el que segin Marc Morell
(entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia), seran objeto y excusa para otro proceso
de limpieza, de creacion de espacios de consumo para quien se los pueda permitir. Siendo

relegados de manera continua a los bastidores de las ciudades.

Para evitar que esto suceda, el Ayuntamiento de Valencia se ha planteado la creacion de
viviendas cooperativas, ademds han nacido proyectos de participacion ciudadana como Va
Cabanyal, cuyo objetivo es identificar las necesidades del barrio. Sin embargo, la
diversidad esté servida y la cantidad de vecinos es proporcional a la cantidad de ideas sobre

codmo deberia ser el barrio en futuro a corto plazo.

En este capitulo reluce el eje principal de la gentrificacion, ¢la ciudad para quién? El
urbanismo enmarcado en las dindmicas neoliberales en el capital tiene la ultima palabra

sobre quién ha de disfrutar de las ciudades y quién no.



3. Esterilizacion de los espacios publicos - Raval En Robadors. Barcelona

La planificacion urbanistica de Barcelona se vende al mundo como el modelo urbanistico
por excelencia. Por un lado, porque a ojos vista se concibe como un modelo integrador, un
modelo que ha encontrado la manera de construir una Barcelona limpia, desconflictivizada.
Esta limpieza no se limita a una limpieza material, sino que se quieren imponer ciertos usos
del espacio publico calificando otros de incivicos, salvajes, barbaros. El Raval es uno de las
zonas de la ciudad que maés resistencia ha presentado a estas politicas civilizadoras. Indica
Miquel Fernandez en su tesis “Matar al Chino” (2012) que a calle en Robadors “y gran
parte del resto del barrio del Raval, practicamente desde sus origenes, ha servido de
laboratorio para el desarrollo y perfeccionamiento de culturas de control” (pag. 366). El
control es precisamente lo que se busca con las medidas que se toman, principalmente una

mayor presencia policial.

Sin embargo, estd compuesta por otros factores como por ejemplo la esterilizacion de esta
calle y por tanto del espacio publico. La instalaciéon de la Filmoteca de Catalunya y la
construccion de una gran plaza alrededor en pleno corazén del Raval fue una estrategia
maestra para abrir el espacio y al mismo tiempo matar su esencia. Este enclave cultural se
promovia como “el ultimo salvavidas del Raval” (Fernandez, 2012: 317). Asi lo que se
pretende es una neutralizacion del espacio a través de la presencia de personas consideradas
civicas, para lograr civilizar o expulsar a las que desde las instituciones y el punto de vista
hegemonico no se consideran como tal. Asi, se percibe, como expresa Fernandez que los
“los ideales de libertad, igualdad o democracia no se atisban como accesibles para todos sus
habitantes” (2012: 367). Es necesario repetir que si el objetivo es hacer desaparecer la
pobreza y las conductas ilegales, no se han de perseguir ni con policia ni con estrategias de

acupuntura, sino a través de la creacion de politicas sociales.

4. El centro historico como primer objetivo de los procesos de
gentrificacion. Alameda (Sevilla)

La zona del centro historico de Sevilla denominada Alameda-Hércules se supone el corazon
de la Sevilla obrera histérica, agrupa una serie de barriadas con un cardcter muy similar,

que comparte caracteristicas arquitectonicas, historicas y sociodemogréaficas.



Este barrio ha sufrido muchos cambios en su demografia y arquitectura desde su creacion.
Seglin (Diaz: 2014, 45) su consolidacion fue un proceso lento y “hasta bien entrado el siglo
XIX pervivian en su interior algunas huertas, granjas y almacenes. La laguna de la Feria,
viejo brazo del Guadalquivir, debido al aumento de poblacion se convirtid paulatinamente
en el vertedero de la zona, y las aguas estancadas propiciaban todo tipo de enfermedades.
El conde de Barajas, asistente de Sevilla, ordend su desecacion en 1574. Posteriormente se
procedi6 a su ajardinamiento y embellecimiento con fuentes y alamos, de aqui su nombre.
Era lugar de residencia tanto de familias que contaban con un status como de obreros. Sin
embargo, la pequefia burguesia comenzé a emigrar a palacetes de Madrid. Poco a poco la
zona se fue reconfigurando y sufrié una gran densificacion que obligd a crear nuevas calles

y avenidas para aprovechar el espacio del interior de las manzanas.

Explica Diaz (2014, 48) “durante las décadas de los sesenta y setenta, en pleno
desarrollismo, a medida que se fueron creando nuevos barrios en la periferia de la ciudad,

el sector fue entrando en una progresiva decadencia”. Durante la dictadura el agente
publico no realizé ninguna intervencion y el privado no tenia incentivos para mantener sus
inmuebles dada la cuantia misera que pagaban los inquilinos. Debido al funcionalismo, la
localizacion de las fabricas y la progresiva degradacion que habia sufrido el barrio sus
vecinos encontraban en los barrios de nueva construccion mejores enclaves para vivir. Al
mismo tiempo que estas familias se marchaban llegaban a vivir personas con menos
capacidad adquisitiva de sectores marginales de la sociedad. El barrio se consolidé como un
“espacio socialmente marginal” (Diaz: 2014, 48), convertido en enclave de prostitutas y al

que se sumo durante la década de 1980 el problema de la heroina.

Fue precisamente en ésta década que el barrio alcanz6 su méximo momento de degradacion
y estigmatizacion, razones de peso para una intervencion radical en el barrio. En la prensa

se presentaba el lugar como peligroso, se estigmatizaba mas alla de lo real.

Con la celebracion de la Exposicion Universal de 1992 la alarma increment6. Esa no era la
cara que debia mostrar Sevilla al mundo tratindose éste de un evento global para
promocion de la ciudad. La pobreza, la degradacion del parque de viviendas, su demografia
envejecida y el patrimonio perdido fueron las excusas perfectas para la intervencion. Sin

embargo, cualquier “otro barrio degradado de la ciudad pero con una ubicacidn menos



visible y con menos oportunidades para su explotacion turistica” (Diaz: 2014, 61) no

mereceria esta atencion.

Esta zona enmarcada dentro del centro histéorico de Sevilla cuenta con multiples
particularidades que hacen de ella un territorio a rescatar, a rehabilitar, a repoblar y a
civilizar por su gran potencial. Aqui reside una buena parte del patrimonio histérico de la
ciudad y de la propia identidad de la misma. (Diaz: 2014, 52), aqui se ubicaban los mas
antiguos mercados de abastos y el que es probablemente el mercado baratillo més antiguo
del Estado “El Jueves”, también objeto de estigmatizacion. También estan emplazados
edificios regionalistas de la pequefia burguesia local, palaciegos, y palacios como las
Duetias y la Casa de Alba, de uso privado. También cuenta con gran patrimonio religioso,
entre ellas tres importantes iglesias gotico-mudéjares que cuentan con campanarios que

recuerdan a minaretes. El barrio cuenta con hasta cinco Bienes de Interés Cultural.

Ademas el area ha sido cuna de la cultura popular sevillana, como enclave vinculado a la
identidad obrera y a la lucha social. Todos estos valores han sido puestos en riesgo y
convertido en productos vendibles para la atraccion de capitales y asi como de turistas. En
el programa se analizaran los argumentos utilizados para defender el patrimonio histdrico y

su consecuente “petrificacion”.

5. El papel del comercio y la metamorfosis de este. Transformacion de los
mercados tradicionales. El Mercado de las setas. Sevilla.

Como explica Adrian Herndndez en el estudio del tema, los mercados tradicionales de
barrio son el corazén articulador de las relaciones sociales de los barrios. En ellos se
resume el movimiento, intercambio espontaneidad y la diversidad de lo urbano. En los
ultimos afios se han experimentado un proceso de transformacion que tienden a
“convertirlos en espacio tematizados y excluyentes que replantean su funcion y significado

en la ciudad”, (entrevistado el 6/5/2016, Barcelona).

Ubicado en un antiguo parking informal la propuesta de construccion de un mercado se
aprobo en el afio 2005, con vistas a ser inaugurado dos afios después. No fue sino hasta el
2011 cuando finalmente el mercado se puso a disposicion de vecinos y visitantes. La

construccion de este enclave no ha estado exenta de polémica puesto que el presupuesto



aprobado por el Ayuntamiento de Sevilla, 50 millones de euros, ascendié supuestamente a

75,5 millones aunque algunos lo cifran en 102.

La empresa constructora, Sacyr, “se ha quedado con se ha quedado con la concesion
administrativa para comercializar el edificio durante 40 afios”, segin Barba (2012,
documento en linea). Una vez mds se aprecia la consonancia entre Ayuntamiento y
empresas privadas. Este mercado-museo-atraccion cuenta con ruinas arqueoldgicas
encontradas durante la excavacion para construir un parking subterraneo, y una techumbre,
objeto de visita y de adjetivos como “proyecto faradnico”, que le da nombre: una estructura
de madera que emula el aspecto de las setas. Este mercado, instalado en la plaza de la
Encarnacién, es a ojos de muchos un pegofe en el centro de Sevilla, un lugar publico

privatizado que contrasta con las partes traseras de éste.

En este programa dedicado a los mercados se analizardn los cambios que sufren los
entornos cuando un mercado en el centro de la ciudad, rehabilitado o construido, pierde su
funcion principal, abastecer de alimentos a los vecinos, para convertirse en lugares
contendores de lo supuestamente auténtico pero mucho mas caro, con una estética lejana a
lo que se considera un mercado, convertidos en un punto mas de la ruta turistica. El analisis
se hard a partir de diferentes perspectivas, tanto de personas expertas como de los vecinos.
Entre estos ultimos ven en el enclave un cambio positivo y otros consideran que una

inversion de tal magnitud no era necesaria para revitalizar la zona.,

6. Concepto y papel de las clases creativas y protagonismo en los procesos
de gentrificacion. SOHO MALAGA.

El concepto de clases creativas ya se ha explicado en el apartado Estudio del tema. El
Barrio de las Artes o Soho de Malaga sirve de hilo conductor para explicar qué tipo de
personas son los vecinos ideales para las administraciones que quieren ganarse un lugar en
el ranking de las ciudades. Asi el objetivo de Ayuntamientos es, crear espacios de visita
obligatoria para turistas y locales como lugares de cultura y ocio en detrimento de los
anteriores moradores, que se tendran que ir. Esta zona, localizada junto al Puerto de Mélaga
entre el Sur de la Alameda y el Muelle de Heredia en su eje norte-sur y entre la Plaza de La

Marina y el Rio Guadalmedina, en su eje este-oeste, sufrid una intervencion de cambio



radical. El ayuntamiento de Malaga en consonancia con el Fondo Europeo de Desarrollo

Regional y el programa de Cooperacion Transfronteriza.

Se trata de una antigua zona residencial de las clases adineradas situada en un area clave de
la ciudad que con el paso del tipo se ha dejado degradar. “Se ha apostado por crear un
Distrito Cultural que, bajo la marca internacionalmente conocida de ‘Soho’, dinamice el
entorno y ofrezca, tanto a la poblacion local como visitante, una moderna y diferenciada
oferta de ocio, cultura, comercio y negocio”, asi se explica el proyecto desde la pagina
oficial de Soho Malaga (documento en linea). Ha nacido en su seno ademas el MAUS
(Mélaga Arte Urbano Soho), una iniciativa que pretende poblar las calles de street art,

criticado por numerosos artistas entre ellos,

Numerosos artistas y activistas se han pronunciado en contra. Uno de ellos es Rogelio
Loépez Cuenca artista visual e investigador cuyo trabajo versa sobre la construccion del
imaginario colectivo, la identidad y la memoria. Y dice sobre estos “distritos de arte” que
“son el reclamo tipico, y a la vez la pantalla recurrente de los procesos de gentrificacion y
especulacion inmobiliaria. Si este caso tiene una virtud es que la operacion es tan grosera,
sus promotores van tan sobrados, que ni se han preocupado de salvar las apariencias”.
(Garcia, 2014: documento en linea). Desde el Ayuntamiento se ha contratado a numerosos
artistas que poco tienen que ver con la ciudad, su caracter y que ademads despolitizan ciertos

simbolos reivindicativos.

Evidentemente las personas que se sentirdn atraidas a vivir en el barrio son aquellas que
encuentren en el enclave un lugar coémodo, cultural, tal y como se define. A la
Administracion y a los inversores de dicha zona, de la misma manera, les interesa atraer
capital humano y capital econémico, precisamente para convertirse en un lugar de visita
obligatoria en la ciudad: limpio, esterilizado, civilizado, cultural y de ocio. Todo esto en
detrimento de aquellos colectivos que antes habitaban, la situacion de prostitutas y clases
marginales no se ha resuelto, simplemente se han ido de este “prometedor entorno con
posibilidades para convertirse en un auténtico centro de negocio y residencial moderno y

cosmopolita”. Es decir, un lugar para consumir, ser consumido y producir.

En el programa dedicado al “Soho Mdlaga”, se investigara cuéles son las motivaciones, qué

buscan esas clases creativas y por qué son miel para el Ayuntamiento y los inversores.



7. Enclaves culturas como nucleos y promotores de regeneracion.
Museificacion. Bilbao - Guggenheim.

“El caso del Museo Guggenheim de Bilbao es un hito en la historia de los impactos de los
eventos/artefactos culturales sobre la urbe y su economia”. (Plaza et al., 2011: documento
en linea). Seglin el colectivo Left Hand Rotation Bilbao (2010: documento en linea) a
finales de la década de los noventa esta ciudad inicia “un proceso de regeneracion urbana
en la que lo cultural juega un importante papel en la estrategia de capitalizacién simbolica

de la ciudad”.

Asi, a aquellos fendmenos de gentrificacion relacionados con la instalacién de contenedores
culturales en lugares degradados de las grandes ciudades se le ha denominado “efecto
Guggenheim”. El Guggenheim propici6 el proceso de gentrificacion en el barrio de Bilbao
La Vieja, y de una manera mas dudosa aunque también se pretendia que le afectara al
barrio San Francisco. Ambos barrios se consideraban de rentas bajas e inmigracion,

sometidos a una degradacion por un cierto abandono por parte del poder publico.

La promocién por parte del Ayuntamiento de actividades culturales atraen la atencion de
inversores quienes las identifican con un determinado grupo de gente, con capacidad
adquisitiva alta, lo que da lugar a la especulaciéon. A su vez, y como en todo caso de
gentrificacion las clases mds vulnerables econdmicamente comienzan a tener problemas

para poder permanecer en el barrio.

El “efecto Guggenheim” ha dado lugar a numerosos estudios, comparaciones y titulares.
Este de la revista Contexto ilustra los efectos en la vida vecinal: “Los vecinos de las calles
del bilbaino San Francisco se organizan, por su cuenta, para limar diferencias. La
gentrificacion promovida por los poderes publicos olvidé cuidar de la convivencia”

(Gandiaga y de los Reyes (2016, documento en linea).



8. Importancia de los grupos de inversion. Triball - Malasaiia - Madrid

Una vez mas la historia comienza en un barrio degradado por la falta presencia nstitucional,
que no policial. La falta de inversion para mejoras de viviendas y servicios sociales dejaron
el barrio de Malasafa estigmatizado, y preparado para un proceso de especulacion. En los
80s se convirtid en un territorio bohemios y de musica underground de la ciudad, sin
embargo, los nuevos habitantes jovenes y una cierta poblacion envejecida convivian, sin
entrar en un circulo de especulacion. Poco a poco la gentrificacion se iba asentando sobre el
barrio. El Plan General de Ordanacion Urbana preveia para el barrio una reculaificacion y
regeneracion a través de la promocion cultural y la proteccion al medio ambiente.

El primero se centraba en la insercion del espacio urbano y su reacioén con un conjunto de
activdades econdomicas englobadas en la economia cultural y de servicios: entendiendo la

“cultura” como un motor para la generacion de “valores democraticos y de convivencia”.

El segundo aspecto, la proteccion y el cuidado al medio ambiente, preveia una
tranformacion “ecoldgia” aunque esta solo fue superficial. En realidad, esta voluntad se
tradujo en una rehabilitacion edificatoria - Areas de Rehabilitacion Integrada- y una
transformacion de la escena urbana: remodelacion de plazas en Lavapiés, peatonalizacion
de la calle Fuencarral, modificacion de los viales y intervencion en la plaza Luna para

convertirla en emplazamiento de eventos comerciales.

Con el terreno abonado el barrio se convirtié en el objetivo de numerosos comercios de
nuevas tendencias y sufrié un gran aumento de la hosteleria. En este contexto, en el afo
2007, el proyecto Triball (Acronimo de Tridngulo Ballesta, Supuesto tridngulo virtual

delimitado por las calles Desengaio, Corredera Baja de San Pablo y Barco) entra en juego.

El proyecto se considera el promotor de una gentrificacion inducida en el barrio

Proyecto Triball S.L. se presenta como una asociacion de comerciantes que
representa a un conglomerado de empresas inmobiliarias, promotoras y
administradoras de fincas (Desengafio S.L., San Mateo S.L., Barco S.L., La Palma
S.L., Ballesta S.L., Casa Loft S.L., las Cortes S.L., Salamanca S.L., Espacio Zen
Inversiones Inmobiliarias S.L., Rumbo Proyectos Inmobiliarios S.L.) que en

realidad esconden un monopolio de una inica empresa, Rehabitar Gestion S.A., una



promotora inmobiliaria especializada en la compra y rehabilitacion de edificios
antiguos para el mercado residencial en la zona centro de Madrid y que asume

el100% del capital de Ac Triball. (Todo por la praxis, 2013: documento en linea).

El espacio publico y viviendas, al cual tienen derecho todos los habitantes de una ciudad, se
quedan en manos de unos pocos. Al mismo tiempo, el pequeiio comercio desparece ante
este panorama de grandes jugadores. El proyecto encontrd en Malasafia una rentabilidad de

la inversion mas que viable: 30%

El comercio ante este panorama sufre una homegeneizacion sin precendentes ante la
especializacion del barrio tanto en la oferta de ocio que se traduce en bares hipsters como

en tiendas asequibles para pocos.

Este capitulo es esencial para entender cuéles son las dindmicas de la gentrificacion en el
que las sinergias entre la Administracion y la empresa privada, siempre juegan a favor de la
ultima y en detrimento de los habitantes de la ciudad. Es decir, es esencial para analizar las
politicas neoliberalistas en las que se enmarca este fendmeno urbanistico. Un modelo en el
que los habitantes de la ciudades salen perjudicados, principalmente aquellos que no se la
pueden permitir, pero también aquellos cuyos impuestos van a parar a manos de

especuladores.

9. Turistificacion, la ciudad volcada a los visitantes. Palma de Mallorca

El estudio del fenomeno de la turistificacion se centra en los efectos del turismo en razén de
su poder transformador de los paisajes sociales y espaciales. Como ilustra Marc Morell
(entrevistado el 4/5/2016, via videoconferencia) citado en el estudio del tema, la
turistificacion se puede considerar al mismo tiempo una causa y una consecuencia de un

proceso gentrificador.

Palma de Mallorca ha volcado todos sus esfuerzos en la traccion de turistas como base de
su economia, en detrimento de sus habitantes y del medio ambiente. Se analizaran las
politicas llevadas a cabo por parte del Ayuntamiento para convertir Mallorca en un espacio

que atraiga al potencial visitante. En el marco de la gentrificacion el desplazamiento por el



turismo esta siendo acelerado atin mas por la inversion de los fondos de la UE y las
politicas implementadas por el programa URBAN (Janoshka et al. 2014, documento en

linea).

En el programa se hard un breve repaso a la historia del turismo en Mallorca, desde los
primeros afios de apertura, los sesenta, cuando era un turismo de “sol y playa”, masivo a las
actuales politicas que han buscado promover el turismo urbano. Explica Morell (2009,
documento en linea) que para hacer funcionar este “turismo urbano” en Palma de Mallorca
las politicas se orientaron hacia el centro, convirtiéndolo en su totalidad en una atraccion:
“expandiendo el turismo y la hosteleria, y creando o cambiando de manera sustancial el

entorno social y cultural del centro historico.

Ha habido por parte del Ayuntamiento varias iniciativas, a priori buenas e inofensivas, que
han tenido como consecuencia el desplazamiento forzoso de las clases mas humildes. Na de
ellas es la de la “mezcla social” presente en el Plan General de Ordenacion Urbana de 1998,
que consistia en la convivencia en los mismos edificios de personas de clase media que
llegarian y las personas con menos recursos que ya habitaban estos lugares. “Estas politicas
de “mezcla” han tenido como consecuencia una sustitucion de facto de la poblacion mas
pobre”. Las personas de clase media se veran desplazadas con el paso del tiempo por la
subida de precios, ante la oportunidad de propietarios grandes y pequefios de obtener

mayores rentas a través de apartamentos turisticos o hoteles en toda regla.

10. Cambio usos del suelo. 22(@ PobleNou Barcelona

En la sociedad del conocimiento, evolucion de las sociedades industriales, la nueva
principal actividad econdmica es precisamente esta: la produccion de informacion y
tecnologia. El Ayuntamiento de Barcelona antes de la entrada de siglo ya se habia
percatado de que las actividades industriales bien se habian mudado a las periferias o a
terceros paises con mano de obra mas barata, un mayor margen de beneficio estaba
asegurado. En esta competicion global por la atraccion de capitales el Ayuntamiento de
Barcelona decidio en el 2000 reconvertir los usos del suelo industrial con calificacion 22a,
para usos industriales. “El cambio de usos del suelo se presenta como una de las primeras

condiciones indispensables que facilita directamente el proceso de gentrificacion



productiva”, segin (Casellas et al., 2010: documento en linea). El suelo calificado como
22a es el equivalente a 117 manzanas del Eixample, casi dos millones de m*. El uso del
suelo como industrial estaba contemplado en el Plan General Metropolitano, asi las
transformaciones estan incluidas en la Modificacion del Plan General Metropolitano

(MPGM) (Marrero, 2003: documento en linea).

En la pagina oficial del 22Barcelona.com (2016) se explica que “el proyecto reinterpreta la
funcion de los antiguos tejidos industriales de Poblenou y crea un nuevo modelo de espacio
urbano que admite la convivencia de todas las actividades productivas no molestas ni
contaminantes”, asi mismo declara que el objetivo es recuperar la vocacioén productiva del
“antiguo corazén econdmico de la ciudad de Barcelona para crear un nuevo modelo de

espacio urbano a medida de las necesidades de la actual sociedad del conocimiento”.

Las farolas inteligentes que al mismo tiempo que dan luz también son antenas de sefial
WiFi, son un ejemplo de la Smart City que Barcelona aspira a ser, que con un coste de 2000
euros van en detrimento de otras inversiones mas necesarias para sus habitantes como
centros escolares o servicios sociales, explica Giuseppe Aricod (entrevistado el 6/5/2016,
Barcelona). “La implementacioén del proyecto 22@Barcelona implica una transformacion
hacia la especializacion en actividad terciaria intensiva en conocimiento. Como
consecuencia de las nuevas directrices urbanisticas, el proyecto ha provocado un proceso de
desplazamiento productivo de las actividades tradicionales localizadas en el nuevo distrito
tecnoldgico”. La gentrificacion productiva, no se ha llegado a consolidar del todo explica
José Mansilla (2013, documento en linea) recurriendo a David Harvey que “el hecho de
facilitar la llegada del capital mediante grandes inversiones publicas podria tener el efecto
perverso de allanar el camino de salida de las mismas. Y esto debido, entre otras
cuestiones, al hecho de que no habian tenido que asumir muchos de los costes necesarios

para su instalacion, los cuales ademas, se hallarian a su disposicion en otras localidades™.

Sin embargo, la apertura hacia la sociedad del conocimiento y a la ciudad misma de
Barcelona del barrio de Poblenou sirvié de avanzadilla para una gentrificacion tal y como
se entiende: la llegada de nuevos habitantes de clase media, con un nivel adquisitivo mas
alto, la construccion de la Rambla de Poblenou y la consecuente terracificacion del espacio
urbano y la apertura del barrio al resto de la ciudad, convirtiéndose en un punto mas del

recorrido turistico por la Smart City.



En el programa se analizardn las pretensiones del proyecto 22@, la gentrificacion
productiva y el posicionamiento del barrio del Poblenou como nuevo enclave casi-central

de la ciudad de Barcelona.

11. La gentrificacion en el marco del city branding, Barcelona

Como se ha descrito en el apartado “Estudio del tema”, Barcelona se ha convertido en un
modelo a seguir, en una marca, en un producto vendible y exportable. Esto obedece a una
dindmica mas global en “las que las ciudades toman el protagonismo y se convierten en los
actores principales en la competencia por la jerarquia internacional en la ubicacion de
nodos estratégicos a escala global” (Martin, 2016: documento online). Asi buscara
especializarse en ciertos sectores, preferiblemente de la tecnologia, la informacién y el

conocimiento para atraer empresas como es el caso del 22@.

Explica Fernandez “en el mundo del creciente branding las ciudades se han convertido
ellas mismas en enormes anuncios que encarnan aquello que cada marca tiene como
emblema: lo saludable, la autenticidad, o lo canalla, sin dejar de ser simbolos se veran
materializados en las ciudades tematizadas” (2012, 74). Es precisamente esto en lo que se
ha convertido la capital catalana, un parque tematico con diferentes mundos que ofrecer a
inversores y visitantes: tiene su parte historica, contenedores culturales, sol, enigma,
encanto, incluso su parte reivindicativa es un parada obligatoria en el recorrido. Desde la
puesta a punto de la ciudad para los Juegos Olimpicos de 1992, los planificadores urbanos,
entre ellos Jordi Borja aclamado mundialmente, se han preocupado mas por maquillarla y
ponerla guapa al exterior que no en preocuparse por sus habitantes. Paraddjicamente, en
paralelo al olvido de sus habitantes se iba creando lo que Fernandez llama “patriotismo de
ciudad que une dos elementos “el ejercicio del jefe de calmar las hostilidades dentro del
grupo y mantener la union bajo su manto, al tiempo que desencadena los procesos de
individuacion” (2012, 220). Es decir, a través del patriotismo se lleva a cabo un proceso

civilizador que al mismo tiempo que promulga la creacion de un otro.

Barcelona se ha convertido en lo que Manuel Delgado llama “La ciudad mentirosa” (2016:
documento en linea), el autor dice de ella:
La ciudad ha sido puesta en manos, como un precioso juguete, de arquitectos-

principes que se han encargado de hacer de nuestras calles y plazas piezas de



especulacion formal pensadas mas para ser vistas que para ser habitadas. Se ha
conseguido, eso si, que Barcelona sea la capital mas interesante, admirada y
fotografiable del mundo. Qué pena que sea cada dia mas duro vivir en ella.

Barcelona: escenario perfecto del triunfo de lo bello sobre lo humano.

12. Gentrificacion en espacios rurales. Emporda, Catalunya

La gentrificacion rural ha sido infimamente estudiada en el dmbito del Estado espaiol.
Antonio Miguel Solana Solana, geodgrafo, ha sido uno de los Unicos expertos que ha
analizado esta vertiente de la gentrificacion en la peninsula. Se ha entrevistado al geodgrafo
con el objetivo de realizar esta explicacion el dia 31 de mayo de 2016 en la Unviersitat
Autonoma de Barcelona. Solana ha utilizado como caso de estudio la zona de la Emporda

catalana.

La llegada de nueva poblacion que busca un entorno mas natural donde vivir ha tenido
varias consecuencias. La primera se hace notar en el precio de la vivienda. Como se ha
mencionado el campo del Estado habia sido abandonado por lo que se acumulaba una gran
cantidad de stock de viviendas casi abandonadas y deterioradas. Sin embargo, la mayoria
de las personas que viven en pueblos viven en régimen de propiedad por lo que la
especulacion no deberia afectar a los autdctonos de sobremanera. Asi pues no hay un
fenémeno de desplazamiento directo, éste se da en el momento en el que las personas
jovenes se quieren emancipar en el mismo lugar en el que crecieron. La oferta de viviendas
ha disminuido y las restantes han subido de precio debido a las reglas de “la oferta y la
demanda”. Es por esta razon que muy posiblemente estas personas tengan que irse a otros
pueblos, nucleos urbanos o rurales mas grandes. Asi mismo identifica Solana, (entrevistado
el 31/052016, Bellaterra) un fendémeno de geriatrificacion, precisamente porque los
desplazados son los jovenes y las personas recién llegadas, con una capacidad adquisitiva

mayor, tienen mas edad.

El perfil de las personas gentrificadoras por otra parte se puede identificar como el de las
clases creativas, que quiere huir de las aglomeraciones y los ritmos de la urbe. En el
estudio realizado por Solana se aprecia que éste grupo trabaja en bancos e incluso en las

ciudades y se desplaza diariamente durante dos horas a Barcelona. Es necesario tener en



cuenta que independientemente de los nuevos pobladores el paisaje comercial ha cambiado,
ya no hay comercio de proximidad de la misma manera que las personas del pueblo no
viven de la agricultura y la ganaderia debido a los cambios globales de tecnificacion del
campo y la dedicacidn al sector servicios. Es necesario sefialar que si bien no es la causa
principal, la llegada de un nuevo perfil de personas crea nuevas demandas que es necesario

suplir, por lo tanto potencia el cambio de comercio.

Segun Solana, es posible indicar que se crean conflictos cuando los recién llegados
pretenden mantener el espacio rural como congelado en el tiempo. Mientras tanto las
personas autdctonas clasifican positivamente la instalacion de poligonos industriales y

nuevas empresas en pro de la creacion de puestos de trabajo.

Aunque las personas que viven en los pueblos o aldeas ya no se dedican a las actividades
conocidas como rurales: agricultura o ganaderia, quieren dar una imagen de actividad rural,
que desde luego es superficial. Los objetos se disponen en los pueblos y en las casas como
en aparadores. Solana define esto como una ruralidad museificada, los pueblos se
convierten en museos al aire libre y declara que cuando se pretende mantener algo estatico,

es porque esta muerto.

13. Movimientos vecinales como forma de resistencia. Gamonal

Es dificil afirmar que existen movimientos vecinales o sociales surgidos de una
gentrificaciéon inminente. Sin embargo, si que surgen contra una accién concreta: la
construccion de ramblas, calles o avenidas, la demolicion de edificaciones para construir
nuevas, la construccion de grandes emplazamientos comerciales y, aunque mas raramente,

emplazamientos culturales.

Es el caso del barrio de Gamonal de Burgos, que fue protagonista durante la semana del 11
al 17 de enero del 2014. Numerosos titulares de la prensa y apertura de telediarios. El
conjunto vecinal se alz6 ante la construccion de un parking, privado que solucionaria los
problemas de aparcamiento de la zona, y un boulevard que costaria a la Administracion 8
millones de euros. En el corazén de la protesta se gestd la Plataforma Boulevard Ahora

NO. En enero de 2014, y seguramente ahora, el barrio necesitaba servicios sociales,



guarderias, colegios y parkings PUBLICOS, habia miedo a la potencial especulacién y

ademas a que los cimientos de los edificios no aguantaran las obras.

El descontento se fraguaba en un barrio nacido de la inmigracion rural que constituyd un
barrio de clase obrera. Gamonal es fruto de una urbanizaciéon rapida y precaria que tuvo
lugar en los afios 60. En la actualidad, cuenta con una demografia que se divide entre
envejecida a la que dada la coyuntura de crisis econdmica le han recortado las pensiones, y

una juventud precarizada, universitaria y en paro.

Dicen los vecinos que la lucha de Gamonal fue estigmatizada desde los medios de
comunicacion: les llamaban radicales, antisistema e incluso sugerian que ni siquiera eran
los vecinos los que hacian las manifestaciones. Unos vecinos que por otra parte, se
organizaron para hacer guardias y no dejar a las maquinas continuar su camino. Hubo

protestas a lo largo del Estado espafiol en apoyo al barrio, “Efecto Gamonal”, le llamaron.

14. Medidas que han tomado o podrian tomar las administraciones
publicas para paliar los efectos de la revitalizacion y rehabilitacion de los
barrios.

La existencia de barrios que han sufrido una degradacion es innegable. También lo es el
hecho de que estos barrios, y por ende las viviendas y sus espacios publicos, necesitan una
intervencion, principalmente porque todas las personas tienen derecho a una vivienda y a
un espacio dignos. La cuestion es como lograr que estos cambios sean precisamente para
las personas que llevan viviendo afios en estos enclaves, como evitar que las mejoras

atraigan a personas con mayor capacidad adquisitiva y los primeros se tengan que ir.

Con el objetivo de paliar los efectos negativos de la rehabilitacion la alcaldia de Paris esta
llevando a cabo un plan gubernamental que se ha convertido en ejemplo. Para el proyecto
se ha elaborado una lista de 257 direcciones —un total de 8.021 viviendas-. En el momento
en el propietario de cualquiera de estos inmuebles ponga los ponga en venta el primer
comprador potencial sera el gobierno metropolitano, que lo compraré a precio de mercado

para convertirlo en vivienda subsidiaria.



La alcaldia de Paris, regentada por Anne Hidalgo también contempla, segin recoge en el
articulo Paris anuncia medidas radicales para detener gentrificacié de Nicolads Valencia,
asegurar “zonas residenciales de gran conectividad, servicios y equipamiento en el centro
historico a personas de bajos y medios ingresos, evitando su expulsion a la periferia desde
barrios progresivamente habitados por grupos de altos ingresos, los llamados ghettos de

millonarios” (2015: documento en linea).

Merece la pena destacar la voluntad de regular los pisos turisticos por parte del
Ayuntamiento de Ada Colau que sanciona a las personas que alquilen sus viviendas a
turistas de manera continua sin permiso legal . Al mismo tiempo, se limita su cantidad. La
normativa “establece que no se puede abrir ningiin nuevo piso turistico a menos que se
cierre alguno de los existentes. Suponiendo que se cerrara alguno, solo se podria abrir en
los barrios periféricos. Y ademds no podrian hacerse en ningun espacio que sea una
vivienda. De facto, pues, prohibe la apertura de nuevos HUTS, las siglas en catalan de

Viviendas de Uso Turistico”, indica el Clara Blanchar (2016)

Estas politicas paliativas estd en perfecta consonancia con las recomendaciones de los
expertos a los que se entrevistd para la elaboracion de este proyecto: todos abogan por una
mayor participacion, incidencia y regulacion de los Ayuntamientos en pro de los vecinos
con menores recursos, porque como dijo Lahaye, encargado de Vivienda durante el
gobierno de Delanoé, exalcalde de Paris "todos tienen el derecho a la belleza y a vivir en un
bello ambiente y no es sélo el dinero el que debe determinar quien vive (y) dénde".

(Valencia, 2015: documento en linea).



PERFILES
PERFILES DE EXPERTOS

La serie de reportajes contard con testimonios de vecinos, autoridades y expertos. Estos
ultimos provienen de distintas areas de estudio que convergen en el fenomeno a tratar: la
gentrificacion. Asi, dotardn a los reportajes de un caracter explicativo y analitico, dando
caracter global a lo local, las experiencias de los vecinos y las decisiones de las

instituciones.

Los expertos que intervendran no se limitan a los aqui mencionados. Los perfiles variaran
segun la tematica del programa y se buscara la especializacion de los participantes en el
lugar y el fenomeno del que se hable. Las primeras seis personas ya han sido entrevistadas
y las siguientes tres son personas a las que se ha considerado de relevancia durante la

investigacion para el disefio del proyecto.

Adrian Hernandez

Licenciado en Geografia Humana por la Universidad Auténoma metropolitana de
Iztapalapa, alli se empezd a interesar por la gentrificacion. En el 2011 obtuvo na beca a
través del gobierno de México para hacer un Doctorado en Geografia en la Universitat
Autonoma de Barcelona. Se interesé por la capital catalana porque el Modelo Barcelona ha

llegado a Latinoamérica como un ejemplo a seguir.

Su tesis doctoral hace una radiografia de la gentrificacion en el Casc Antic de Barcelona,
concretamente en La Ribera. En su estudio tomé en cuenta diferentes aspectos como la
degradacion, los perfiles de los gentrificadores y de los desplazados, el espacio publico, la
gentrificacion comercial y los mercados publicos, las luchas vecinales y el papel que juegan

en el proceso.

Actualmente reside en México. Es profesor asociado en la Universidad Auténoma

Metropolitana de Iztapalapa, donde ha continuado con su investigacion.

Marco Stanchieri
Licenciado en Antropologia Social y Cultural por la Universita La Sapienza de Roma.

Obtuvo el titulo de Master en “Investigacion etnografica, teoria antropoldgia y relaciones



interculturales” en la Universitat Autonoma de Barcelona con una tesis sobre la destruccion

y la reconstruccion del espacio urbano, tomando como caso estudio el barrio de Vallcarca.

Stanchieri es doctor de la Universidad de Barcelona en Antropologia social con una tesis en
Antropologia Urbana en la linea Processos de control social: treball, exclusions i violéncia,
tomando una vez mas el barrio de Vallcarca como objeto de estudio centrandose en las
formas de organizacion y resistencia local y sus impactos sobre el planeamiento
urbanistico. Stanchieri forma parte del grupo del Observatori d’ Antropologia del Conflicte

Urba (OACU).

Luis del Romero

Gedgrafo profesor de la Universidad de Valencia. Especializado en planificacion territorial
urbana. Realiz6 entre el 2009 y el 2010 estancias de investigacion en la Universidad de
Québec con sede en Montréal y en la Laval University de Québec. Actualmente reside en

Santiago de Chile

Siempre se ha sentido atraido por la gentrificacion como un fendmeno social y como uno
de los grandes problemas urbanos a los que se enfrentan las ciudades del mundo. Del
Romero concibe este fendmeno como una fase mas del capitalismo globalizado. El profesor
es co-autor del estudio De barrio-problema a barrio de moda el “soho” valenciano (2015).
En el estudio analiza el papel de las clases creativas en la gentrificacion comercial del

barrio de Russafa, Valencia.

Marc Morell

Antropologo social, y licenciado en Historioa por la Unviersitat de Barcelona.
Especializado en el estudio de caracter de clase de la produccion del espacio. Sus ultimas
investigaciones tienen que ver con la gentrificacion. Tiene una hipotesis sobre el diferencial
de clase que se haya en el diferencial de renta. Morell estd vinculado a la universidad de las
Islas Baleares y a la Universidad de Barcelona. Es miembro y colaborador de diversos

grupos de investigacion como el OACU (UB).

Ha hecho estudio de campo en Mallorca, Malta y Catalunya en temas variados como el
trabajo agricola, la inmigracidon extracomunitaria, el conflicto entorno a la memoria

historica, el turismo cultural, la produccion de patrimonio y finalmente la formacion de la



clase en la sociedad urbana Morell, acaba de defender su tesis doctoral sobre el proceso de

gentrificacion de Sa Gerreria, una barriada historica y céntrica de Palma.

Giuseppe Arico

Es doctor en Antropologia Social por la Universitat de Barcelona (UB) y licenciado en
Antropologia Cultural y Etnografia por la Universita di Bologna (Italia). Estudia los
procesos sociales relacionados con el urbanismo de la ciudad, centrandose en los procesos
de periferializacion, gentrificacion, exclusion y estigmatizacion social, especificamente de

Barcelona.

En su tesis doctoral Processos de control social: treball, exclusions i violencia, realizdé un
andlisis del impacto social de las transformaciones urbanisticas en el barrio de La Mina de
Sant Adria de Besos (Barcelona). Es miembro del Es miembro del Observatori
d’ Antropologia del Conflicte Urba (OACU), del Grup de Recerca sobre Exclusi6 i Control
Socials de la Universitat de Barcelona (GRECS-UB) y del Grup de Treball Etnografia dels
Espais Publics del Institut Catala d’Antropologia (GTEEP-ICA). También tiene interés en
campos como el “espacio publico”, sus retoricas , asi como la conflictividad social y las

dindmicas de regeneracion urbana vinculadas con el urbanismo neoliberal.

Chema Segovia
Arquitecto titulado por la ETSA de Sevilla en 2009. Vive desde el 2011 en Valencia, donde
ha centrado su interés profesional y su curiosidad de recién llegado en el descubrimiento y

analisis de como la ciudad es construida y vivida.

Segovia es miembro de L’embaixada, un estudio multidisciplinar en el seno del cual naci6
La Ciudad Construida. La ciudad construida es un concepto efimero que se materializa en
la consultoria de politicas urbanas y estudio social aplicado, de esta asociacion forman parte
Ramon Marrades economista y David Estal también arquitecto. Segovia, se aleja de los
discursos tremendistas. Es bastante pragmatico y considera que la ciudad estd sembrada de
movimientos de desplazamiento, segregacion y exclusion, y que estas dinamicas solo se

pueden mitigar con una buena politica publica.



La ciudad construida cuenta con un espacio en eldiario.es. En este blog David Estal y
Chema Segovia, entre otros, explican las metamorfosis que sufren ciudades, pueblos y

huertos valencianos por diferentes cambios sociales y la aplicacion de ciertas politicas.

Laura Lara Martin

Licenciada en Ciencias Ambientales por la Unviersidad de Valencia. Particip6 en el grupo
“Spaces in conflict and crisis” organizado desde la misma universidad. A partir de esta
colaboracion y conocimiento a cerca de diversos conflictos urbanos y ambientales planted
la investigacion sobre gentrificacion en Russafa. Estudio que co-escribié con Luis del

Romero.

La investigacion De barrio-problema a barrio de moda el “soho” valenciano (2015), fue

presentada en el congreso internacional Conflicts in the City.

Lara considerd interesante presentar una investigacion sobre Valencia en un congreso
internacional que tenia lugar en esa ciudad y que, sin embargo, no se trataba ningin tema
local. Era un proceso que la ambientéloga estaba viviendo y que veia como estaba

transformando un barrio de manera subita.

Jose Mansilla

Antropologo urbano. Sus intereses profesionales y académicos iniciales estuvieron
vinculados al mundo del desarrollo rural en Andalucia. Posteriormente centrd su atencion
en la cooperacidn internacional, tanto a nivel municipal como a través de las ONGD, en

paises como Cuba o la India.

Actualmente es el responsable del Area de Proyectos de una ONGD y miembro del
Observatori d’ Antropologia del Conflicte Urba (OACU), del Institut Catala d’ Antropologia
(ICA), y del Grup de Reserca sobre Exclusié i Controls Socials (GRECS) de la Universitat
de Barcelona. Ademads, Mansilla tiene un blog, antropoperplejo.com, en el que recoge las

reflexiones, los estudios y las fotografias que tienen que ver con la vida en la ciudad.



Manuel Delgado

Manuel Delgado Ruiz es una figura de referencia multidisciplinar. Se licencié en Historia
del Arte por la Universidad de Barcelona y es doctor en Antropologia por la misma .. Es
desde 1984 profesor titular de Antropologia Social de la Universitat de Barcelona y
coordinador del Programa de Doctorado Antropologia del Espacio y del Territorio, asi
como Publicos. En la actualidad, Manuel es investigador principal del GRECS (Grupo de
Investigacion en Exclusion y Control Sociales) de la Universidad de Barcelona y del Grupo
Etnografia de los Espacios Publicos del Institut Catala D’ Antropologia. Ha participado en

diferentes obras colectivas.

Es miembro del consejo de direccion de la revista Quaderns de I'ICA. Actualmente forma
parte de la junta directiva del Institut Catala d'Antropologia. Manuel Delgado es el autor de
La ciudad mentirosa (2007) en el que continlla un debate sobre los modelos de ciudad y
senala los aspectos mas oscuros de una ciudad, convertida en producto, que se pretende
vender como perfecta. En este libro Delgado analiza desde una perspectiva antropoldgica la

Barcelona actual. Dice que Barcelona seduce porque sabe mentir.

PERFILES PROPUESTOS PARA EL PROGRAMA SOBRE EL CABANYAL

A continuacidn se presentan los perfiles de las personas entrevistadas para la produccion de
los dos programas dedicados al barrio del Cabanyal, Valencia. La seleccion de estos
perfiles tiene como criterio presentar la mayor variedad posible en cuanto a puntos de vista
sobre la situacion y el futuro del barrio. Se puede contar con personas del ambito
institucional, de la misma manera que se incorporan discursos de personas activistas, tanto
de Salvem el Cabanyal, con una vision mas conservadora, como de La Fusteria y Espai
Veinal, que encuentran en el Cabanyal una posibilidad para la aplicaciéon de un modelo
econémico que no contemple la expulsion de los colectivos vulnerables en pro de la
regeneracion del barrio. En los grados medios de este espectro hay una gran variedad de

opiniones.

Estas han sido las personas entrevistadas, sin embargo, es posible que los reportajes no

cuenten con los testimonios de todas.

Vicente Gallart



Gerente de la empresa publica Plan Cabanyal Canamelar. Estd trabajando en la empresa
desde septiembre de 2015. La empresa nace cuando el Plan Especial de Proteccion y
Reforma Interior (1998) se empieza a tramitar y tiene que ponerse a disposicion publica. Su
primer nombre fue oficina AUNSA, el principal objetivo era explicar plan, objetivos,
alegaciones, sugerencias...Para cumplir con los formalismos. Estuvo funcionando asi hasta
el 2004. Fue en este afilo que cambid su nombre a Cabanyal 2010, marcando como meta el
fin de la primera década del 2000. Se ponia en marcha con el objetivo de tomar las acciones

encaminadas a cumplir los objetivos del plan: la prolongacion de la avenida.

Asi la empresa se dedicod durante cinco afios a comprar propiedades. En estos momentos era
mixta, el 51% de su capital era publico y el resto privado. Con la llegada de la crisis
econdmica y del ladrillo, finalmente las empresas privadas (de construccion en su mayoria)
vendieron su parte, y se queda como una empresa de capital publico: 50% Generalitat

Valenciana, 50% Ayuntamiento. La entidad pasa a llamarse plan Cabanyal cafiamelar.

Vicent Sarria

Concejal Portavoz del Area de Urbanismo y Movilidad del Grupo Municipal Socialista en
el Ayuntamiento de Valencia. Estd en el puesto desde la entrada del tripartido al
Ayuntamiento, se ha encontrado con un barrio que reconstruir. A esta area del
Ayuntamiento le estan llegando quejas de algunos vecinos del Cabanyal por no actuar tan
rapido como desearian en cuanto a limpieza, seguridad y desalojos. Por otra parte, otros
colectivos alegan que sus actuaciones van encaminadas a /impiar el barrio de lo indeseable:

los pobres, marginales y los okupas de ideologia.

Maribel Domenéch

Portavoz Salvem El Cabanyal

Esta en la plataforma desde su creacion, hace 17 afios. La Plataforma Salvem el Cabanyal
nacio en 1998 cuando bajo el mandato del PP se aprobo el plan de la prolongacion de la
Avenida Blasco Ibaiez. Se fragu6 en el seno de la Asociacion de Vecinos (ASS) del barrio.
Se conformé como plataforma independiente al darse cuenta de que habia mucho trabajo
por hacer y las tareas de la ASS eran otras. La Plataforma reunié muchas asociaciones,

muestra de la diversidad del barrio.



Eva Raga — Va cabanyal

Arquitecta especialista en la elaboracion de proyectos de planificacion urbana. Raga forma
parte del colectivo contratado para la consulta y elaboracion de un proyecto de
regeneracion del Cabanyal. Va Cabanyal, nombre bajo el cual se constituyeron, llevo a
cabo un proceso de redaccidon colaborativa de la estrategia integrada de desarrollo
sostenible (EDUSI). Esta estrategia se elabor6 con el objetivo de obtener subvenciones de

la Unién Europea para la revitalizacion del barrio.

La Fusteria CSO

El portavoz prefiere que su nombre no figure por temas policiales puesto que hace parte del
colectivo okupa. La Fusteria nace como espacio de encuentro en el barrio, una herramienta
politica en forma de centro social autogestionado. Lleva en funcionamiento cuatro afios en
ella tienen lugar talleres, actividades de distintos colectivos y de todo tipo. Reiki, Muai

Thai, grupos de autodefensa feminista, talleres de danza, talleres de cocina ecoldgica.

Maria Ibanez - Cabanyal Reviu

Cabanyal Reviu se cre6 en el 2014 a raiz de un curso de dinamizacion social. Sus
participantes percibieron que no habia espacios de confluencia donde se encontraran los
diferentes puntos de vista del barrio. Su primera tarea consistio en mirar donde confluian
las diferentes asociaciones e identificar qué estaba haciendo cada asociacion para no hacer

trabajos paralelos. Su objetivo era crear red.

Con el cambio de gobierno se crea Va Cabanyal una asociacion que entrd a hacer esta tarea
en el &mbito arquitectonico, urbanistico. El plano urbano también tiene que contar con un
plano social, ecoldgico y dinamizacion. Va Cabanyal nace con el objetivo primordial de

elaborar un proyecto para adquirir financiacion europea.

Participante de Espai Veinal — prefiere mantener el anonimato

Espei Veinal nace como un espacio de confluencia de las personas y colectivos del barrio
del Cabanyal. A partir de encuentros quieren llevar a cabo un proceso de participacion
autogestionada para recoger las necesidades y propuestas con las cuales construir un
modelo de convivencia para el barrio. Un modelo en el que sean los propios vecinos

quienes decidan sobre el futuro que quieren para el Cabanyal.



Jordi Bosch - Associacio Brufol

La associacié Brufol surgio de la idea de profesionales de diferentes ambitos de lo social
con el objetivo de crear espacios educativos con personas en riesgo de exclusion social y
minorias étnicas. Tienen la voluntad de trabajar con el colectivo gitano rumano, al que
consideran el més desfavorecido de la situacion ha pasado en el barrio en los tltimos afios.
Abogan por la reinsercion educativa, profesional, acceso de grados, pues creen que es la

mejor manera de combatir la desigualdad es el acceso al mercado laboral.

Isabel caballero coodirectora artistica del festival Cabanyal intim

Cabanyal Intim es un festival urbano e independiente centrado en el teatro intimo, proximo
y experimental. Estas caracteristicas le son atribuidas porque tiene lugar en el interior de las
casas del Cabanyal y en sus solares, ahora casi plazas. Esta es una de las tantas propuestas
que quisieron y siguen queriendo dar color al territorio castigado por la administracion de

Rita Barbera.



CRITERIOS DE REALIZACION

“Llegd gentrificacion y me echd del barrio” pretende ser una serie de reportajes
radiofonicos que aporten informacion sobre este fendomeno urbano de una manera clara y

cercana.

Careta
El programa contara con una careta sencilla en la que priman los sonidos de la ciudad. Una

voz masculina establecerd tres didlogos con tres personas distintas. La primera escena
ocurre en una cafeteria, el protagonista dice

- Tepago

- Un café con leche verdad? Son dos euros cincuenta - Camarero

- Yeso?

- Gentrificacion

En siguiente escena:
- Yla fruteria que habia aqui?
- Ya no esta ahora hay una tienda de alquiler de bicis para turistas.... Ya sabes,

gentrificacion...

Teléfono suena,
Que vende el edificio y nos suben el alquiler? El doble... Yo esto no me lo puedo permitir...

Dice usted que es por gentrificacion?

“Llego gentrificacion y me echo del barrio”

Cierre de puerta

Con esta careta lo que se pretende es crear un ambiente, un contexto y explicar a través de

las conversaciones, rapidas, los cambios que trae consigo (la) gentrificacion.

Tono
El objetivo es dotar a los reportajes de un tono irénico pero al mismo tiempo poético. En un

primer momento parece que estas dos modalidades son incompatibles, sin embargo, la



naturaleza del tema lo permite. Cuando se habla de regeneracion desde los poderes publicos
se hace alabanza de sus beneficios, quedan patente a través de las intervenciones de los

personajes son positivas solamente para un pequefio nimero de personas.

La voluntad de situar al oyente en un lugar en el que no estd y que no percibe con la vista,
hace que tanto las palabras como los sonidos tomen protagonismo. Con el objetivo de crear
espacios ambos deben tener fuerza para poder transmitir. El tono poético se deja entrever
en la manera de describir los los efectos de la gentrificacion. En el caso del Cabanyal, se

hace a través de la descripcion del vacio, de los solares, de las lineas blanco, marr6 y ocre.

Tratamiento
Es posible que en el caso del programa del Cabanyal se haya dedicado tiempo en demasia a

la parte historica. Sin embargo, era necesario para dar a conocer el cardcter del barrio y
proveer informacion para la compresion del proceso de degradacion, primera fase de la

gentrificacion.

Es todo un reto lograr mezclar los discursos de expertos sobre la gentrificacion y de los
diferentes actores locales. Se plantea hacerlo de dos manearas. El experto da una definicién
o explicacion de la fase o el hecho y después, a través del discurso de vecinos o actores
institucionales se aterrizara el concepto. También se puede hacer al contrario, con el

objetivo de que no parezca un hecho aislado.

Se intentara en la medida de lo posible que sean los personajes los que interacten entre si,
dejando a la voz en off un papel cohesionador del discurso y de presentacion de las voces

que intervienen.

Ritmo
Se prevé que al principio el ritmo sea lento. Se esta contando una historia y el objetivo es

capturar la atencion del oyente, fomentar su curiosidad y situarlo en un espacio en el que
posiblemente no haya estado nunca. A continuacidn, cuando comienzan a intervenir las
diferentes voces el ritmo aumentara, pues se pretende que las intervenciones simulen un

dialogo.



No se descarta, si la frase lo amerita, que sea un actor, un vecino o un experto quien
comience con el reportaje. Se considera que dotar a los reportajes de la mayor variedad
posible es necesario para incentivar que el oyente quiera escuchar otro reportaje. Esta

capacidad de variacion no puede afectar al sentido unitario de la serie, a su identidad.

Intervenciones
Toda la serie de reportajes contard con una voz en voz que tendrdn tres funciones

principales. La primera sera aportar contexto con el objetivo de dotar las intervenciones de
sentido. En segundo lugar, la voz en off tendrd la tarea de despara que las intervenciones se

entiendan, describir los espacios y conectar y presentar las diferentes voces.

Recursos sonoros y musica
La primera parte de los reportajes serd la que mas cuente con recursos sonoros. En el caso

del programa del Cabanyal se utilizan olas para destacar su localizacion costera. Al mismo
tiempo, se utiliza de modo irénico, aunque posiblemente imperceptible, el sonido de una

gavina y se asocia con la llegada del PP al Ayuntamiento de Valencia.

Se intentara en la medida de lo posible que las voces de los diferentes personajes no pasen a
un segundo plano por la presencia de recursos sonoros. Asi es como en la segunda parte,

una vez explicado el contexto, los recursos sonoros disminuiran.

Se intentard llevar a cabo las entrevistas en entornos abiertos, sin que esto sea en detrimento
de la calidad del sonido. Se pretende que los sonidos de la ciudad, del entorno del barrio

sean una constante.

Los recursos sonoros se utilizaran para marcar cambios, como por ejemplo el paso del

tiempo, o una nueva fase en el proceso.

Cierre
Para el cierre del programa se utilizaran sonidos de obras que denoten una rehabilitacion y

el sonido de ruedas viejas. Una voz pregunta: por qué te vas? “Gentrificacion me echd”,

grita la voz masculina de la careta y se escuchan pasos que se alejan.



ESCALETA DEL PROGRAMA

TIEMPO (EN SEGUNDOS) PERSONA

20

TEXTO / RECURSO
SONORO
Olas de mar

10

Voz en Off

Siglo XIX. Poblenou de la
mar, un pueblo se interpone
entre la ciudad de Valencia 'y
la costa. Las barracas y una
cuadricula perfecta son su
distintivo.

19

Olas de mar

10

Voz en Off

1987. Ante una crisis
econdmica, el pueblo costero
se anexiona a la ciudad. Los
pescadores ahora hacen parte
del censo de la capital
valenciana.

21

Olas de mar

Voz en off

Algunos incendios arrasan
con el antiguo pueblo y por
ley se han de hacer casas.

Olas de mar

12

Voz en off

Siglo XX, afios cincuenta. La
amenaza de la prolongacion
de una de las principales
avenidas de Valencia se posa
sobre el barrio: lo quieren
dividir en dos. La propuesta
no se consolida.

11

Olas de mar

26

Voz en off

1998. El Plan General de
Ordenacion Urbana declara el
barrio Conjunto Histdrico
Protegido, con un catélogo de
773 edificios. Por otro lado,
se considera "irrenunciable"
el proyecto de ampliacion de
la avenida. Finalmente, el
barrio se deja como esta.
"Ante la duda, mejor no
invertir", piensan algunos
vecinos. Estos son los
primeros atisbos de un
proceso de degradacion.

12

Olas de mar / Gavina

12

Voz en off

1991. El Partido Popular se
pone comoda en el asiento de
alcaldesa: alli se quedara
durante 24 afios.

Gavina / Olas de mar

16

Voz en off

1993. El Cabanyal es
declarado bien de interés




26

27

23

50

Voz en off

Maribel Domeénech

Voz en off

Voz en off

Vicent Gallard

cultural. Las lineas perfectas
en vista aérea de sus calles
donde antes habia barracas; y
la arquitectura popular de sus
casas, le valieron este
reconocimiento.

Olas de mar / Gavina
Maribel Doménech, vecina
del barrio del Cabanyal

Es un conjunto histdrico
protegido atipico, en el
sentido en que se ha
protegido lo popular. Este es
un barrio hecho sin
arquitectos, en que cada
familia ha hecho estas casas
que tu puedes ver, como han
creido. Es singular, y en este
barrio han sido las personas
quienes han hecho y
construido sus casas a su
gusto.

Olas de mar

1998. En su segundo
mandato, Rita Barbera toma
el plan de prolongacién que
se consolida en forma de
"Plan Especial de Proteccion
y Reforma Interior", PEPRI.
Su abreviacion era un
eufemismo para darle nombre
a la destruccion fisica y
simbolica de la identidad del
barrio. La avenida Blasco
Ibafiez finalmente se abriria
paso al mar, en detrimento del
patrimonio y la memoria
historica.

Olas de mar

El Cabanyal se convierte en
territorio de guerra. La
alcaldesa y su gobierno se
dedicaron a comprar para
derruir, a comprar para dejar
sin vida.

Nace la oficina Cabanyal
2010. Vicente Gallard,
gerente desde hace 9 meses
de la oficina plan Cabaiial,
derivada de Cabanyal 2010,
habla sobre las funciones de
la empresa en época pepera.
El 90% del trabajo era
concentrarse en comprar



15

14
46

39

Voz en off

Voz en off

Vicent Gallard

propiedades, no siempre se
compraban justificindose
desde el punto de vista del
plan. Las determinaciones del
plan eran tirar esas casas para
abrir una avenida y construir
otras.

Desde ese punto de vista no
se justificarian determinadas
comprar muy alejadas de lo
que era el ambito del plan ni
siquiera como realojo. Un
bajo comercial en un edificio
no tiene sentido.

El barrio que seria divido en
dos de manera fisica, también
se divide de facto de manera
simbolica ante esta propuesta:
los que quieren la
prolongacioén de la avenida y
los que no. Los primeros
solamente debian dejar hacer,
los segundos se organizan.
Efecto de sonido demoledora
Cual grafitero, el
ayuntamiento de Rita Barbera
deja su huella en las paredes.
Lineas diagonales, blanco,
marron, ocre... Pasan a fromar
parte de un paisaje
caracteristico de la nueva
Zona Cero -asi fue bautizada
el area por la que debia pasar
la Avenida: Zona Cero.
Como si hubiera caido una
bomba, como si fuera
territorio de luto. Aqui hubo
una casa, después una
demoledora, ahora solo queda
un solar. Y asi, uno detras de
otro, alrededor de 80.

Para lograr su objetivo, la
alcaldesa someti6 al barrio a
un proceso de degradacion.
Rita Barbera quiso convertir
el Cabanyal en territorio de
nadie.

A medida que el
ayuntamiento se va haciendo
con determinadas
propiedades, las va dejando
abandonadas, consiente que
las ocupen de forma ilegal,
consiente que se venda droga



10

26

35

16

Presentacion integrante casa
Okupada "La Fusteria" - Voz
en off

Integrante de la Casa
Okupada "La Fusteria"

Voz en off

Presentacion Antropologo
Marc Morell

Marc Morell

en el interior... La zona se va
despoblando, con lo cual las
posibilidades de entrar y
degradar aumentan. Es un
proceso que se autoalimenta.
Eso a llevado a a la agitacion
que tenemos en estos
momentos.

Un integrante del casal
okupado "La Fusteria", que
prefiere no ser identificado,
aclara en qué consistio la
permisividad del
ayuntamiento.

Se permiten una serie de
cosas que en otros barrios no
se permitirian. El problema
de lo droga no es solamente la
venta, sino la compra-venta,
la gente que compra droga no
tiene porqué ser la de este
barrio. Hay una intencion de
que el problema se sittie
solamente en el Cabanyal.
La inaccidn, la permisividad
de la venta de drogas y la
falta de limpieza a las que se
sometio el barrio lo
convirtieron en el escenario
perfecto para una
intervencion publica
aniquiladora. El estado del
barrio era el argumento
perfecto para destruirlo.

Se instala el colectivo gitano
romani, que a falta de
licencias, cédulas de
habitabilidad y condiciones
dignas en las que vivir
comienza a pinchar de la luz
y el agua.

Este colectivo con bajos
recursos, fue estigmatizado
solamente con el objetivo de
propiciar més ventas, menos
ganas de vivir en el barrio.
El antropdlogo Marc Morell
describe de manera global el
papel de los colectivos con
bajos recursos en los procesos
de degradacion.

Esta gente es necesaria para
el proceso, es la gente que
con su presencia va a recrear



11

20

17

69

Voz en off

Integrante de "La Fusteria'

Voz en off

Presentacion de Viceng
Sarria, Concejal

VicenT Sarria

1

y reproducir el proceso de
estigmatizacion territorial que
se da para propiciar luego una
futura gentrificacion en otros
barrios.

Cuanta mas gente se iba del
barrio, mas casas compraba el
Ayuntamiento. La expulsion
la explica un miembro de la
Fusteria, que no quiere ser
identificado por su nombre.
La poblacion siempre se esta
expulsando en todo el proceso
de gentrificacion. La cuestion
es entenderlo como un
proceso global, no se puede
entender una parte sin la otra.
A finales del 2009 hay un
atisbo de esperanza. El
tribunal superior de justicia
de valencia declara el plan
irrealizable. El ministerio de
cultura dicta una orden
declarando el PEPRI un
expolio al patrimonio
espafiol.

Viceng Sarria, Concejal del
Area de Urbanismo y
mobilidad.

En su momento el Ministerio
de Cultura, siendo ministra de
cultura Gonzalez Sinde,
paralizo6 por expolio este plan
en la medida en la que
afectaba la declaracion de
BIC (Bien de Interés
Cultural), tanto porque
afectaba los elementos que
habian motivado esa
declaracion, como los
edificios protegidos que se
descatalogaban, como que
afectaba la trama histodrica del
barrio, que era un bien a
preservar. Eso provoco una
situacion de bloqueo
intstitucional, ante lo que el
gobierno local reacciond con
una paralizacion de licencias
en todo el Cabanyal, no so6lo
afectando estrictamente la
prolongacion, y con un
proceso gradual de
degradacion.



9 Voz en off A partir de este momento
comienzan a aparecer unos
nuevos carteles en los
balcones del barrio: "Si
volem" - si queremos-, rezan.

17 Presentacion Maribel Lo explica Maribel

Doménech Doménech, vecina y portavoz
de "Salvem el Cabanyal", la
plataforma mas visible de la
lucha contra la prolongacion.
"Salvem", como se le llama
en el barrio, llevo la lucha en
la calle y la juridica para la
derogacion del plan.

30 Maribel Domeénech "Si volem" apareci6 en 2010,
hace relativamente poco.
Cuando salio la orden
ministerial que prohibia
cualquier derribo en el barrio,
porque era expoliacion del
patrimonio histérico, Rita
Barbera dijo a sus
compaifieros: "hay que
moverse".

13 Voz en off Las licencias de reparacion y
rehabilitacion estan
totalmente paralizadas, mas
que nunca. Aunque se
quisiera, bajo el mandato de
Rita Barber4, no se puede
resucitar la Zona Cero del
Cabanyal.

36 Olas de mar / Gaviota

WDFCWV

PRESUPUESTOS

En estos presupuestos se tienen en cuenta todas las fases del proyecto: pre-produccion,
tanto de investigacién como de organizacion, produccion y postproduccion. Se prevé que la
realizacion del proyecto tenga lugar en dos meses, teniendo en cuenta que la fase de

investigacion ya se ha realizado.



Estos presupuestos se muestran en dos tablas. La tabla 1 pretende proveer de manera clara
los costes de cada capitulo y el total. La tabla 2 ensefia los capitulos y las partidas que se

han contemplado.

TABLA 1
Resumen de aportaciones Total euros
Capitulo 1 Desplazamientos internos, 924
alojamiento, comidas
Capitulo 2 Desplazamientos entre 236
ciudades
Capitulo 3 Material Técnico Basico 1401,64
Capitulo 4 Gastos generales 164
Capitulo 5 Sueldos 4.100,81
Total 6.826,45
TABLA 2

Cap.1 - Desplazamientos internos, alojamiento, comidas

Concepto Precio Unidades Total
Hotel 20 18 360
Transporte interior’ 8€/10 viajes 9 64

Comidas diarias 20 20 400
Imprevistos 100 - 100
Total 924€

L Se conoce que los desplazamientos dentro de la ciudad seran minimos puesto que la
mayoria de las entrevistas tendran lugar en el barrio objetivo.



Cap. 2 - Desplazamientos entre ciudades

Barcelona — Malaga 357 35
Malaga —Sevilla 19 - 19
Sevilla - Madrid 75 - 75
Madrid - Burgos 10 - 10
Burgos - Bilbao 7 - 7
Bilbao — Palma de 45° 45
Mallorca

Palma de Mallorca - 40* 40
Barcelona

Total 236€

Cap. 3 - Material Técnico Basico (Material y Software)

Grabadora Olympus 34,95 1 34,95
VN731PC
Microéfono de 18,35 1 18,35

Solapa para
grabadoras de
Audio

BOYA BY-M1

Adobe Audition CC 24,20/mes 2 48,40/mes

Apple MacBook 1.286,99 1 1.286,99
Pro 13,3"i7 2,9GHz
| 4GB RAM |
500GB HDD

2 Si se opta por viajar el 19/09/2016. Vueling. [http://bit.ly/1Pq449q]
3 Si se opta por viajar el 4/10/2016. Vueling. Consultado el 29/5/2016.
4 Si se opta por viajar el 7/10/2016. Vueling, Consultado el 29/5/2016.




Sony MDR-
ZX110W Blanco -

Auricular Headset

12,95

12,95

Musica:
jamendo.com y
sonidos con licencia

Creative Commons

Total

1401,64

Cap. 4 - Gastos generales

Oficina — estudio

radio

Internet + Fijo +
Movil

Movistar Fusion

62€/mes

134

Varios (libretas,

boligrafos)

15

30

Total

164€

Cap. 5 — Sueldos




Sueldo tnico:
Guionista 1459,14
Productora 1878 2 3006,46
Montadora 1262

+/3 1533,3/mes’
Guionista 364,78/semana 3 1094,35
(preproduccion)®
Total 3006,46
Total presupuesto 6.826,45

Fuente: elaboracion propia.

5 Se obtiene a partir de la suma de los tres sueldos propuestos por el BOE y su division.

BOE (2016) Resolucion de 28 de diciembre de 2015, de la Direccion General de Empleo, por la que se
registran y publican los Acuerdos de prorroga y tablas salariales del aiio 2016 del II Convenio colectivo de
la industria de produccion audiovisual (técnicos). MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL .

Num. 19 Viernes 22 de enero de 2016 Sec. I1I. Pag. 5969. Documento en linea recuperado 31/5/2016
en [https:// www.boe.es/boe/dias/2016/01/22/pdfs/BOE-A-2016-599.pdf |

6 Se ha considerado la labor de investigacion previa y el tiempo invertido, unas tres
semanas en total si se entiende como una jornada de 8 horas.



PLAN DE TRABAJO

Se prevé realizar el trabajo de produccion en su totalidad en dos meses. Se han tomado los
meses de septiembre y octubre como base porque coinciden con la vuelta de las vacaciones
de verano tanto de los funcionarios como de los vecinos del barrio. Este periodo también es
optimo porque coincide con el final de la temporada alta, asi las estancias en hoteles y los
vuelos seran mas baratos. Durante estos dos meses tendran lugar todas las fases: pre
produccion, produccion y post-produccion. Se aclara que la fase de investigacion ya se ha
llevado a cabo durante la realizacion de este proyecto, de todas maneras se tienen en cuenta

las horas invertidas para hacer una estimacion el total.

Investigacion
La investigacion elaborada aporta la informacion suficiente para conocer la realidad que se

pretende ensefar. El siguiente paso sera identificar los actores: institucional, sectores
activistas, vecinos y personas expertas — arquitectos, gedgrafos, socidlogos y antropdlogos.
A partir de las informaciones recopiladas se procedera a buscar, localizar y contactar a los

personajes que se consideren mas adecuados para los reportajes.

Se toma Barcelona como centro de operaciones, aqui se llevara a cabo la preproduccion
durante la primera quincena del primer mes — contactar e investigar-.El objetivo es
comenzar la ruta con todas las entrevistas concertadas. Si se toma como experiencia base la
elaboracion de los programas del Cabanyal, se puede firmar que es importante comenzar a
establecer una relacion de confianza desde dias anteriores con los entrevistados porque a
partir de una persona o colectivo es posible descubrir otros actores implicados con los que
previamente no se contaba. De manera paralela a la preproduccion, se produciran los cuatro
programas que se centran en Barcelona (Poblenou, city branding y esterilizacion del

espacio) y el area rural catalana (gentrificacion rural).



FASES

Fase Horas por Cantidad Total horas
programa invertidas

Investigacion 11 (aprox.) 150
Preproduccion 3 14 42

Produccion 12 14 168
Postproduccion 14 364
(Trascripcion y |10 14

edicion) 16 14

Total horas 52 724

Fuente: Elaboracion propia.

Investigacion
En la investigacion se han invertidos 150 horas de trabajo, es decir aproximadamente tres

semanas de trabajo si se cuentan como jornadas de 8 horas.

A partir de la experiencia con los dos primeros programas

Preproduccion

Se necesitaron un total 6 horas para buscar, contactar, enviar mails y llamar a las personas
que se queria entrevistar en el Cabanyal. Si se dividen estas 6 horas entre dos como si fuera
proporcional al nimero de programas, se deduce que se le han dedicado 3 horas a la

preproduccion de cada programa. Por lo tanto, para los 14 programas se invertiran un total

de 42 horas.

Produccion
Fueron necesarias tres jornadas de 8 horas para los dos primeros programas, un total de 24

horas. Durante estos dias se realizaron cinco entrevistas en profundidad y cinco entrevistas
cortas. Si se considera que fueron directamente proporcionales al nimero de programas, se
deduce que se necesitaron 12 horas por programa. A partir de estos resultados se deduce
que son necesarias 168 horas acumuladas para la produccion de todos los programas. Por lo
tanto, dos jornadas de 8 horas son suficientes para producir un programa. Sin embargo, se

prevé dedicar 20 jornadas a la produccion los 10 los programas fuera de Barcelona y unos



ocho dias a la produccién en Barcelona. Como se ha mencionado, durante la produccion en
Barcelona también se llevard a cabo la fase de preproduccion de los programas en otras

ciudades.

Postproduccion
Se preveia invertir 12 horas a las a la postproduccion de cada programa del Cabanyal. Sin

embargo, a partir de la experiencia se comprueba que son necesarias mas horas. La
metodologia se desconocia y se comprobd que se estaba trabajando de manera errénea. Se
descubre que es necesario transcribir las entrevistas para tener una perspectiva tangible del
material. Se estima que son necesarias dos horas para trascribir una hora de entrevista. Se
dedicaran 140 horas a esta tarea. Asi se prevé que el tiempo dedicado a edicion sea mas
productivo y se necesiten 16 horas por programa, 224 horas para 14 programas. El total de

horas dedicadas a las trascripcion y edicion sera de 364.

A través de estos céalculos se estima que para la elaboracion de la serie de reportajes son

necesarias un total de 724 horas.

Fechas Ciudad Tareas

1-16/9 Barcelona Preproduccion
Produccion:
City Branding

Esterilizacion espacios
publicos - Raval

Cambio de usos de suelo -
Poblenou

Gentrificacion rural

19-21/9 Malaga Produccién de
Clases creativas: Soho -

Malaga



21-23/9 Sevilla Produccién de dos programas:
Centros historicos - Alameda
De Mercados tradicionales a
mercados gourmet - Mercado
de las Setas

26-28/9 Madrid Papel de los grupos de
inversion - Malasafia

28-30/9 Burgos Movimientos sociales -
Gamonal

2-4/10 Bilbao Museificacion - Efecto
Guggenheim

4-7/10 Palma de Mallorca Turistificacion — Es BArri.

10-31/10 Barcelona Postproduccion

Fuente: elaboracion propia.




CONCLUSIONES

"Lleg6 gentrificacion y me echo del barrio" es un proyecto ambicioso que busca llevar un
tema hasta ahora relegado al 4ambito académico a un publico general. La dificultad es mas
alta cuando se trata de enfocar, en cada reportaje, un aspecto diferente de este fendmeno

urbano.

La labor de documentacion ha sido larga y detallada. De no haber sido asi, distinguir la
gran cantidad de factores y actores que entran en juego en un proceso de gentrificaciéon no
se hubieran detectado, teniendo como resultado unos reportajes con un contenido pobre.
Las entrevistas con los expertos han dotado de realismo los conocimientos adquiridos a
través de las lecturas. Al mismo tiempo han logrado dotar de matices el proceso,

convirtiendo la elaboracion de este proyecto en todo un proceso de aprendizaje personal.

Hubiese sido muy irreal disefar el proyecto sin haber tenido una experiencia paralela de
produccion. La experiencia en el Cabanyal fue incomparable, durante ésta fue posible la
diversidad de opiniones que pueden existir entorno a la planificacién urbana, los derechos

de los habitantes de un barrio y en definitivamente el derecho al disfrute de la ciudad.

Por otro lado, fue a través de la experiencia que se detectaron los posibles fallos al elaborar
la serie entera. Es principalmente en la fase de postproduccion cuando salen a relucir todos
los aspectos que no se tuvieron en cuenta en las anteriores fases. Como por ejemplo la
planificacion del montaje y la cantidad de horas que se le ha de dedicar tanto a la

transcripcion como a la fase creativa de guion.

Se considera que a través del estudio del tema se ha logrado transmitir que la gentrificacion
es un asunto politico, en el que las clases marginales y aquellos que por diversas razones no
pueden defender sus derechos (véase personas en situacion administrativa irregular)
siempre saldran perdiendo. Por esta razon, es complicado, y desde un punto de vista
personal, irresponsable no tomar partido o posicionarse en contra de los intereses del
capital. Por esta razén, se considera que este proyecto o cualquier tipo de divulgacion
periodistica es necesaria para sefalar a los poderes publicos como responsables de la
proteccion del derecho de vivienda, encargados de crear una ciudad con espacios publicos
para todos y en ultima instancia, garantes de unas condiciones de vida dignas y respetuosas

para con todos los habitantes de la ciudad.
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