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1. Introduccidén

Hacer buen periodismo ya no es el objetivo principal de los profesionales de la
comunicacion. Con la llegada de las nuevas tecnologias, la profesion del periodista se
ha visto debilitada, en especial la de aquellos que se dedican a la prensa escrita en
papel. La gente ya no va cada mafiana al quiosco a comprar el periédico, sino que con
sus teléfonos moviles, tabletas u ordenadores pueden informarse de manera gratuita

de las Ultimas novedades.

Por esa razon, la prensa en papel ha perdido un gran numero de consumidores. Por
ello, los diarios han tenido que evolucionar de la misma forma en la que ha
evolucionado la sociedad. Los diarios han tenido que lanzarse a la red y adaptarse al
cambio que esto supone. Ahora, deben crear contenidos més visuales que mas tarde
han de difundir a través de las redes sociales. Ademas, por su propia supervivencia

han tenido que disefiar estrategias con las que atraer al publico y hacerlo fiel.

El periodismo pide que se informe para el conjunto de la poblacién y no solo para unos
cuantos (Lecaros, 1989). Pero eso ya no importa. Lo que importa es ganar visitas a la
pagina web, conseguir que unos lectores determinados pinchen en los titulares y de

este modo entren a leer los articulos.

En el ambito de la prensa deportiva, los grandes diarios niegan tratos desiguales hacia
deportes o equipo de futbol. Pero pese a ello, si se analizan estos medios se ve que
escriben unos contenidos concretos. El fatbol es el deporte que mas repercusion tiene
y por eso han de escribir principalmente sobre él. Ademas, AS y MARCA son diarios
con sede en Madrid y Mundo Deportivo y SPORT la tienen en Barcelona. Por tanto,
eso puede condicionarlos y hacer que escriban para los seguidores del Real Madrid y

del FC Barcelona respectivamente.

Por otro lado, y como se ha dicho en parrafos anteriores, el tipo de informacion que
escriben en la red es diferente. Pero el hecho de querer captar al mayor nimero de
lectores posibles hace que vayan mas alla. Es por eso que los medios deportivos no
estan limitados a hablar sobre deportes. Ahora, espectacularizan y banalizan la
informacién y en ocasiones, hacen incluso que el tipo de prensa que hacen se acerque

a la prensa del corazon.




Pese a todo lo citado, Josep Maria Casanovas, fundador y redactor del diario SPORT,
dijo en una entrevista® que el hecho de ser un diario de Barcelona no significaba que
tuviesen que ir en contra del equipo de la capital espafiola. Por tanto, se entiende que

desde este medio deportivo se trata por igual a FC Barcelona que a Real Madrid.

Ademas, desde las paginas web de los grupos empresariales a los que pertenecen los
cuatro diarios, también se explica que éstos hacen una buena cobertura de todos los
deportes.

Asi, con la investigacion que aqui se empieza se quiere estudiar la importancia que
tiene cada deporte para AS, MARCA, Mundo Deportivo y SPORT, el trato que reciben
los dos equipos mas importantes de Espafia y la percepciébn que tienen los

consumidores sobre ello.

* Ver mas en http://www.sportyou.es/diario/20121017/12/



http://www.sportyou.es/diario/20121017/12/

2. Problematica de investigacion

En este apartado se explicara detalladamente el tema del trabajo y el objeto de estudio
y ademas, se formularan una serie de objetivos, preguntas de investigacion e hipotesis

de trabajo.

2.1. Tema

El presente trabajo pretenderd responder al problema de investigacion que a
continuaciéon se presenta: Cudal es la importancia que se le da a la informacién sobre
los diferentes deportes desde los cuatro grandes diarios deportivos espafioles y cual
es el trato que reciben las informaciones sobre FC Barcelona y Real Madrid®. Con ello,
por tanto, se sabra también si estos medios cumplen con los valores béasicos de los

cédigos deontolégicos del periodismo, tales como la objetividad y la imparcialidad.

Por tanto, en esta investigacion se analizara a los cuatro grandes medios de la prensa
deportiva: AS, MARCA, Mundo Deportivo y SPORT? —los dos primeros de la capital y
los dos siguientes con sede en la Ciudad Condal-. Esto permitira conocer si estos
medios dan la misma importancia a todos los deportes y si tratan de la misma forma al

equipo importante de su ciudad que a su maximo rival.

La percepcion general es que estos diarios centran sus contenidos en el futbol y que
favorecen a un equipo y desfavorecen al otro —cosa que como se ha dicho en la
introduccion, les permitiria fidelizar a un sector determinado de los lectores de prensa
deportiva—. Si a través del estudio se demuestra que esto es cierto, se podra saber

también en qué medida lo hacen y como lo hacen.

2.2. Objetivos de la investigacion

El primer objetivo de esta investigacidn es conocer la cobertura que tienen las
informaciones sobre los diferentes deportes y equipos de futbol en los cuatro grandes

diarios deportivos espafioles.

2 Siempre que se cite a los dos equipos a la vez, se hara por orden alfabético
® Siempre que se cite a mas de un medio a la vez, se hara por orden alfabético
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El logro de este primer objetivo nos derivara a otros objetivos complementarios que
nos permitirdn profundizar y conocer méas detalladamente el trato que se le da a la

informacién desde este tipo de prensa.

Asi, el segundo objetivo de este trabajo es estudiar el trato que la prensa deportiva le
da a FC Barcelona y Real Madrid y conocer las semejanzas y las diferencias entre el
trato a uno y otro. Ademas, también se quiere saber si se limitan a ofrecer informacién
deportiva o la banalizan y hablan de temas extradeportivos. De aqui deriva otro

objetivo y es saber cémo y en qué medida lo hacen.

El tercer objetivo de esta investigacion es analizar la percepcion que tienen los
lectores de los grandes diarios de prensa deportiva de Espafia sobre estos medios y
en especial la percepcion que tienen segun el trato que recibe la informacion sobre FC

Barcelona y Real Madrid.

2.3. Preguntas de investigacion

A partir de los tres objetivos expuestos en el apartado anterior, se plantean un seguido
de preguntas de investigacion que trataran de resolverse en las conclusiones, una vez

finalizado el estudio.

e ¢Qué grado de importancia se le da desde los cuatro grandes diarios

deportivos de referencia en Espafia a los diferentes deportes?

e ;Qué grado de importancia reciben FC Barcelona y Real Madrid respecto al
resto de equipos de futbol?

e ¢ Cual es el trato que reciben FC Barcelona y Real Madrid en la prensa
deportiva espafiola? ¢Se escribe con objetividad, imparcialidad y veracidad
sobre ambos equipos? En caso de favorecer a uno y desfavorecer al otro,

¢,como lo hacen?

e ¢(Se limita la prensa deportiva espariola a ofrecer contenidos informativos sobre
esta temética o por el contrario banalizan la informacién? En caso de ser asi,

¢cémo y en qué medida lo hacen?

e ;Cual es la percepcion que tienen los lectores de los grandes diarios de prensa
deportiva de Espafia sobre estos medios segun el trato que reciben tanto la

informacion como FC Barcelona y Real Madrid?




2.4. Hipotesis de trabajo

En relacion al primer objetivo, mi hipétesis es que los cuatro grandes diarios
deportivos espafioles le dan preferencia al futbol respecto al resto de deportes.
Ademas, por lo que hace al futbol son FC Barcelona y Real Madrid quienes acaparan

mas atencion.

En relacién al segundo objetivo de la investigacién, mi hipétesis es que los cuatro
medios, segun si son de Barcelona o de Madrid, favorecen a uno de los dos equipos y
desfavorecen al otro. De este modo, pierden valores esenciales del periodismo como
son la imparcialidad y la objetividad. A veces, incluso, se llega a manipular
informacion. Ademas, banalizan la informacién y en ocasiones se acercan a la prensa

del corazon.

En relacién al tercer objetivo expuesto, mi hipétesis es que los lectores de prensa
deportiva escogen uno u otro medio dependiendo del equipo con el que simpaticen

debido al trato desigual que se le da a los equipos.

2.5. Objeto de estudio

Para realizar la investigacién y poder cumplir los objetivos expuestos, el objeto de
estudio seran las portadas de las ediciones web de dos semanas de los diarios AS,
MARCA, Mundo Deportivo y SPORT. Estas semanas seran las comprendidas entre el
15y el 28 de febrero de 2016 y durante ese periodo de tiempo revisaré una vez al dia

las portadas de los cuatro diarios.

He escogido estos cuatro medios porque son los grandes medios de referencia de la
prensa deportiva de Espafia, dos de la capital —AS y MARCA- y dos de Barcelona —
Mundo Deportivo y SPORT-.

El hecho de analizar estas fechas se debe a que ademas de disputarse partidos
correspondientes a la Liga durante los fines de semana, también hay compromisos de
Champions League entre semana —una semana juega el FC Barcelona y a la siguiente
el Real Madrid o a la inversa— y por tanto esto me permitira conocer con mayor

exactitud el trato de los medios a ambos equipos.

Por lo que hace al hecho de analizar la versibn web, esto es asi porque en la
actualidad las nuevas tecnologias tienen cada vez mas peso y por tanto, cada vez mas

gente se informa por Internet.
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Asi, por un lado analizaré las portadas para hacer un recuento de las noticias y saber
sobre qué deporte es cada una, cosa que permitira saber el grado de importancia que
se le da a cada uno.

Por otro lado, analizaré mas en profundidad las primeras 25 noticias del FC Barcelona
y las primeras 25 noticias del Real Madrid escritas por cada medio, ademas de todos

los articulos de opinion. Con esto, sabré el trato que recibe cada equipo.

Finalmente, forman parte de la muestra un nimero indefinido de lectores mayores de
18 afios que seran encuestados mediante una encuesta realizada y difundida por
Internet. Se les preguntara por el medio que leen con mayor regularidad y se
pretendera conocer cual es su percepcion sobre ese diario y por qué lo leen. Asi, sera
una muestra probabilistica representativa del total del universo, es decir, de todos los

lectores de los cuatro medios objeto de estudio.
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3. Marco tedrico y conceptual

Para redactar este apartado se ha hecho una busqueda en profundidad de toda la
bibliografia previa que existe sobre el tema que tratamos. De este modo, se ha
realizado una documentacion sobre los cédigos deontolégicos del periodismo, la
parcialidad e incluso de la teoria del framing —que pese a no ser un elemento esencial
en la presente investigacion, esta relacionado con ella—, uniendo esto con el

periodismo deportivo.

3.1. Cddigo deontologico del periodismo

La relacion que tienen periodismo y sociedad es muy cercana. Los medios de
comunicacion son quienes se encargan de informar a la poblacién sobre los sucesos
de alrededor del mundo y por tanto, son ellos quienes influyen en gran medida en la

creacion de la opinion publica.

Trimano (2010) explica que los medios de comunicacién son fundamentales a la hora
de construir la realidad. Es por eso que tienen una gran responsabilidad, que es la de
ofrecer informacion veridica y objetiva acerca de los acontecimientos mas importantes
que tienen lugar tanto a nivel mundial como local. De este modo, pueden hacer
conscientes a los ciudadanos de lo que ocurre alrededor del mundo y eso les permite

crearse una opinion propia acerca de ello.

Por el motivo citado en el parrafo previo, el periodismo tiene una serie de valores
éticos recogidos en varios codigos deontolégicos. El primero de ellos fue elaborado
por la Asociacion de Editores de Kansas en 1910 y a lo largo de la historia éstos han
ido variando, pero se han mantenido intactas las ideas esenciales que surgieron desde
el inicio.

Asi, el art.3 del Cédigo Deontolégico Europeo de la Profesion Periodistica dice que “el
principio basico de toda consideracion ética del periodismo debe partir de la clara
diferenciacion, evitando toda confusién, entre noticias y opiniones. Las noticias son
informaciones de hechos y datos, y las opiniones expresan pensamientos, ideas,
creencias o juicios de valor por parte de los medios de comunicacion, editores o

periodistas”.

Por tanto, los periodistas deben diferenciar entre lo que es informacion y opiniéon y no

entremezclar ambas cosas. Noticias y columnas de opinién son géneros diferentes.

12



Ademas, en el art. 5 dice que “se debe exigir que la emisidn de opiniones se realice
desde planteamientos honestos y éticos” y en el art. 6 sefiala que “la opinidn referente
a comentarios sobre acontecimientos o acciones de personas o instituciones, no debe

intentar negar u ocultar la realidad de los hechos o de los datos”.

Por tanto, este articulo pide que los periodistas no se dejen llevar por su opinion pata

faltar asi al principio de veracidad.

Por otro lado, el art. 1 del Cédigo Internacional de la Etica Periodistica de la UNESCO
destaca “el derecho del pueblo a una informacion veridica: El pueblo y las personas
tienen el derecho a recibir una imagen objetiva de la realidad por medio de una
informacion precisa y completa, y de expresarse libremente a través de los diversos

medios de difusion de la cultura y la comunicacion”.

En la misma linea, el art. 4 del Cédigo Deontol6gico Europeo sefiala que “la emision
de noticias debe realizarse con veracidad, a través de las actividades verificadoras y
comprobadoras oportunas y con imparcialidad en la exposicién, descripciéon y

narracion de los mismos”.

Pero estos valores éticos no aparecen solamente en los cddigos deontoldgicos
internacionales. Asi, el art. 3 del Codigo del Sindicato de Periodistas de Madrid dice
que “ellla periodista informara con objetividad, rigor, imparcialidad, responsabilidad y
honradez para que la ciudadania obtenga los datos relevantes y pueda formarse su

propia opiniéon”.

De este modo, tras repasar varios cddigos deontoldgicos se extrae que el periodista

debe poseer y trabajar con los siguientes valores:

Veracidad
Objetividad
Rigor
Responsabilidad
Honradez
Precision

Etica

N N R

Imparcialidad

En este trabajo nos fijaremos en el cumplimiento o no de estos valores por parte de los
periodistas de AS, MARCA, Mundo Deportivo y SPORT en sus publicaciones —tanto

en noticias como articulos de opinion— sobre FC Barcelona y Real Madrid.
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Por otro lado, es importante sefialar que el Gltimo de los conceptos citados en la lista
invita a hablar sobre uno de sus anténimos: la parcialidad. Esta es mucho més sencillo
que aparezca cuando se trata de periodismo deportivo 0 en especial de fatbol, que
cuando se trata de periodismo en general. Esto se debe a que es habitual que los

periodistas simpaticen con uno u otro equipo.

Por eso y porque es uno de los elementos clave de la presente investigacion, se ha

elaborado un apartado para tratar de definir con exactitud el término.

3.2. Parcialidad

Como se ha citado en el apartado anterior, en el campo del periodismo los
profesionales pueden mantener dos actitudes contrarias sobre las informaciones que
tratan. Los periodistas pueden ser imparciales —como dictan los cédigos
deontolégicos— o parciales. Como se ha visto anteriormente, ambos son conceptos

estrechamente relacionados con la objetividad y la veracidad.

La imparcialidad es definida por el Diccionario de la Real Academia de la Lengua
Espafola (DRAE) como una “falta de designio anticipado o de prevencion en favor o
en contra de alguien o algo, que permite juzgar o proceder con rectitud”. Por el
contrario, consideran que la parcialidad es un “designio anticipado o prevencion en
favor o en contra de alguien o algo, que da como resultado la falta de neutralidad o
insegura rectitud en el modo de juzgar o de proceder”. De este modo, con estos
conceptos los académicos se refieren al hecho de posicionarse o no a favor o en

contra de algo.

En el periodismo, la parcialidad es un término que deberia estar prohibido ya que es la
imparcialidad la que aparece en el codigo deontoldgico de los periodistas. Pero en el
periodismo deportivo esto es algo complicado porque por lo que hace al futbol —
considerado por Antonio Alcoba (1993:74) como el rey de los deportes—, el periodista
es aficionado a uno u otro equipo. Por tanto, cuando escribe sobre este deporte le es

dificil separar lo profesional de lo emocional.

Asi, Alcoba (1993:50) considera que la parcialidad existente en este tipo de prensa
viene condicionada por dos motivos. El primero de ellos es mostrar su fanatismo por
uno de los equipos. Por otro lado, cree que la otra de las razones por la que los
periodistas deportivos son parciales es por el hecho de vivir en la ciudad de cada uno
de los dos equipos —en este caso FC Barcelona y Real Madrid—, lo que los lleva a

verse con la necesidad de ‘atacar’ al conjunto rival.
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Por otro lado, y continuando con el objetivo de definir el término, Steven E. Clayman
(2002) lleg6 a la conclusién de que ser parcial consiste en mostrar cierto favoritismo

hacia uno u otro lado.

Por su parte, Camilo Taufic (2005) piensa que un periodista nunca debe ser parcial y
por tanto, opina que éste debe relatar todos los aspectos de un suceso y mostrar los
puntos de vista de todas las parte, no solo los que coinciden con lo que piensa el

medio.

Pero en el periodismo deportivo, los profesionales de la comunicacion se han dejado
llevar por la dualidad Real Madrid — FC Barcelona. Javier Gomez Bueno (2014) cree
que este hecho lleva a la falta de credibilidad, pero considera que los medios
deportivos no le dan importancia porque lo Unico que quieren y lo que buscan es un
mayor numero de fieles consumidores. Gomez Bueno, ademas, asegura que los
autores de las publicaciones usan apelativos negativo o positivos hacia los

protagonistas del articulo y considera que ésta es una de las claves de la parcialidad.

En la misma linea encontramos el discurso racista de Teun Van Dick, que pese a no
hablar de deportes, la idea que se extrae de él se puede aplicarse al tema en cuestion.
Para Van Dijk (2007:9-16), la segunda forma de discurso racista consiste en dar una
imagen positiva de Nosotros y una imagen negativa de Ellos. En la presente
investigacion, por tanto, se considerara Nosotros al equipo de la propia ciudad y Ellos

al maximo rival.

Ademas, Van Dijk considera que los aspectos negativos sobre uno mismo se omiten o
se les resta importancia y lo mismo ocurre con la informacion positiva de Ellos. A partir

de su articulo y de sus ideas se puede formular un esquema sobre la parcialidad:

Expresar / enfatizar informacion positiva sobre Nosotros
Expresar / enfatizar informacion negativa sobre Ellos

Suprimir / desenfatizar informacion positiva sobre Ellos

AN N NN

Suprimir / desenfatizar informacién negativa sobre Nosotros

Ningun autor ha podido definir con exactitud en qué consiste la parcialidad. Pero
ademas del esquema de Van Dik, a partir del andlisis de las opiniones e
investigaciones de los expertos en la materia se han podido extraer otras conclusiones

sobre a qué hace referencia este concepto.

v Falta de neutralidad

v" Muestra de favoritismo hacia uno u otro bando
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v" Muestra s6lo de una parte de los aspectos sobre un suceso
v' Muestra Unicamente de los puntos de vista coincidentes con los propios

v' Uso de apelativos positivos 0 negativos hacia los implicados

Este término, por otro lado, se puede relacionar con una de las teorias comunicativas
mas estudiadas por los expertos: la teoria del framing. Como se ha citado al comienzo
de este marco tedrico, no es esencial en esta investigacion. Pero pese a ello, se ha
considerado oportuno dar algunas pinceladas que ayuden a conocer un poco mas

sobre ella.

3.3. Teoria del framing

Si en el apartado anterior hemos visto que la parcialidad es un concepto que no tiene
una definicién clara, la teoria del framing o del encuadre todavia es mas dificil de
definir. Pese a ello, son muchos los autores que la han estudiado, han tratado de

profundizar en ello y han aportado ideas propias acerca de esta teoria.

La teoria del framing fue mencionada por primera vez por Erving Goffman en 1974.
Este autor estudio exhaustivamente el tema y concluy6 que los frames o encuadres
son el resultado de seleccionar unos hechos de una manera determinada para que
mas tarde favorezcan a una interpretacion en concreto. Sadaba (2008), por su parte,
opina que esta teoria intenta responder al modo en el que las personas conocen su

entorno y le dan un significado.

Otro autor que estudio y tratdé de definir el concepto fue Entman (1993:52). Para él, el
framing consiste en el proceso por el cual los medios de comunicacién encuadran los
acontecimientos sociales. Encuadrar, por otro lado, dice que es seleccionar ciertos

aspectos y hacerlos destacar por encima de otros.

Como se ha dicho anteriormente, esta teoria esta relacionada con la parcialidad y es
por eso que podriamos relacionar la ultima definicion con el esquema de Van Dijk

presentado previamente.

A comienzo de siglo, James Tankard (2001) quiso explicar lo que implica encuadrar
una informacion. Asi, a partir de su aportacién y a modo de resumen de las ideas
expuestas hasta el momento, se puede elaborar el siguiente esquema sobre la teoria

del framing:

v' Enfocar el tema de un cierto modo o desde una determinada perspectiva
v Fijar una agenda de atributos

v' Escoger palabras clave para elaborar un discurso
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v" Manipular la aparicion de elementos: Como decia Van Dijk (2007), enfatizar
algunos de ellos o suprimir otros.

v' Pensar una idea central a partir de la que redactar toda la informacion

Por su parte, y ya para finalizar, Juan Carlos Aguila y Juan Antonio Gaitan Moya
(2013) opinan que los frames estan presentes en todas las noticias. Para ellos, éstos
pueden ser resultado tanto del trabajo periodistico rutinario como de la intencion del

autor de influir en la audiencia orientdndola hacia una percepcion en concreto.

4. Marco contextual

En este apartado se hara una breve explicacion sobre los cuatro diarios objeto de
estudio y por tanto se conoceran los datos basicos sobre ellos: desde afio de

fundacion hasta principales periodistas de la plantilla actual.

4.1. Diario AS

El diario AS es una publicacion deportiva espafiola, con sede en Madrid, que
pertenece al Grupo PRISA. Luis Montiel Balanzar fue su fundador en el afio 1967 y
con su creacion quiso hacer competencia al diario MARCA —del que se hablara a

continuacion—.

El primer nimero del diario en papel salié al mercado el dia 6 de diciembre de 1967

bajo la direccion de Luis Gonzélez de Linares y tuvo una tirada de 60.000 ejemplares.

En los afios 90, AS se convirti6 en el primer diario a color en su totalidad y en el
segundo diario deportivo mas vendido en Espafia. Pero pese a todo, la familia Montiel
tenia pérdidas y en 1993 puso a la venta el diario para su posterior compra por parte
del Grupo PRISA en julio de 1996.

La nueva empresa mantuvo, en general, al mismo grupo de trabajadores. Pronto, eso
si, fue incorporando a periodistas que también trabajaban en medios de relevancia
como El Pais, Cadena Ser o Canal +. El cambio més importante que se produjo fue el
del director: desde entonces y hasta la actualidad, el diario AS est& dirigido por el

periodista deportivo Alfredo Relafio.
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Fotografia 1. Alfredo Relafio tras la presentacion del libro que sostiene. Fuente: Diario AS.

Desde sus inicios, este medio ha ofrecido a diario informacién deportiva, aunque
aposté principalmente por el futbol. De todos modos, segun dice PRISA en su pagina

web, no descuid6 ni descuida ninguno de los otros deportes.

Segun un estudio de 2015 realizado y publicado por la OJD, AS es el segundo diario
deportivo espafiol con mayor tirada con un promedio de 185.488 ejemplares y una

difusion de 133.503 ejemplares de media. Su precio de distribucién es de 1 euro.

Pero ademas de su ediciobn en papel, con la creciente importancia de las nuevas
tecnologias el diario AS se lanzé también a la red. Asi, cre6 una edicién web en el sitio
www.as.com y comenz0 a expandirse en las redes sociales. De esta manera, ofrece al

instante las Gltimas novedades a sus lectores.

Entre sus colaboradores y columnistas mas destacados, encontramos los siguientes

nombres:

e Tomas Roncero: Es un periodista espafiol que trabaja como redactor jefe de la
seccion del Real Madrid en el diario AS. Ademas, es comentarista en el
Carrusel Deportivo de la Cadena SER y en television, colabora en el Chiringuito
de Jugones de La Sexta.

¢ Manuel Esteban ‘Manolete’: Periodista deportivo que trabaja como redactor
jefe del diario AS. Colabora en el Carrusel Deportivo y en El Larguero.

e Juan Mora: Periodista deportivo y subdirector del diario AS.
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e Javier GOmez Matallanas: Periodista deportivo y director de AS TV. Trabaja

de adjunto a la direccion del diario AS y ademas, escribe en El Confidencial.

e Pedro Pablo San Martin: Es un periodista espafiol que lleva dedicandose al
periodismo deportivo 27 afios. Actualmente y tras el despido de Juanma

Truebas, es subdirector del diario AS.

e Guillem Balagué: Periodista deportivo espafiol experto en La Liga. Trabaja
para Sky Sports —medio al que se uni6 siendo corresponsal en Londres para la

revista Don Balon—, Onda Cero y AS.

4.2. Diario MARCA

MARCA es un diario deportivo espafiol con sede en Madrid que se fundo el 21 de
diciembre de 1938 y que pertenece al grupo Unidad Editorial. A sus inicios se trataba
de una publicacibn semanal, pero en noviembre de 1942 pasé a publicarse

diariamente.

Su primer director fue Manuel Fernandez-Cuesta Merelo y actualmente, recién llegado

al puesto este mismo 2016, lo es Juan Ignhacio Gallardo.

Fotografia 2. Juan Ignacio Gallardo fue escogido director de MARCA. Fuente: Unidad Editorial

Desde sus inicios, el diario MARCA ha ofrecido contenido deportivo y en especial
sobre fatbol. Tras recibir afirmaciones que decian que la linea editorial que ha seguido
desde su creacion es la de una ideologia madridista, el hasta hace tres meses director

del diario, Oscar Campillo, definié a este medio como “el diario de todas las aficiones”.

Segun un estudio de la OJD del pasado 2015, actualmente es el mayor diario
deportivo espafiol tanto por lo que hace a la tirada (tiene un promedio de 221.867)
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como por lo que hace a la difusion (promedio de 149.459). Su precio de distribucién en

el mercado es de 1 euro.

En 1995, MARCA decidio iniciarse en el mundo web y creo su sitio www.marca.com

para poder informar de la actualidad mas reciente a sus seguidores. En 2010, también
comenzo a publicitarse por las redes sociales.

Actualmente, algunos de sus redactores y columnistas mas importantes son:

e Roberto Palomar: Periodista deportivo espafiol que trabaja como redactor jefe

de la edicion en papel de MARCA.

e Emilio Contreras: Es el periodista deportivo jefe de la redaccion de Redactor
MARCA. Es también tertuliano en Radio MARCA.

e Marcos Lépez: Periodista deportivo que trabaja como analista en MARCA.
Ademas, es colaborador en Tiempo de Juego de la COPE y a su vez es

comentarista de A3 Media.

e Rubén Jiménez: Periodista deportivo espafiol y uno de los principales
columnistas en MARCA.

4.3. Diario Mundo Deportivo

Fundada en febrero de 1906, Mundo Deportivo es la publicacién deportiva mas antigua
de Espafia y la segunda de Europa, solo por detras de La Gazzetta dello Sport (1896).
Este diario tiene su sede en Barcelona y pertenece al grupo Godd. A sus inicios se

trataba de una publicacion semanal, pero en 1929 pasoé a ser un diario.

Desde su creacion, el nombre original fue El Mundo Deportivo, pero en 1999 sufrié una
remodelacién. Por un lado, se suprimi6 el articulo en el nombre y pasé a llamarse
Mundo Deportivo. Por otro lado, se cre6 un nuevo disefio que era mas colorido, con

MAas y mejores imagenes y con mayor niamero de paginas.

Desde 1991 y hasta la actualidad, su director es Santi Nolla desde 1991. El grupo

Godo le dio la confianza para dirigir el medio durante los Juegos Olimpicos de 1992.
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Fotografia 3. Santi Nolla, director de Mundo Deportivo. Fuente: Defensacentral.com

Desde que fue creado, este medio se centra en dar informacion deportiva y en sus
paginas en papel tiene relevancia el futbol. De todos modos, también da buena

informacion sobre el resto de los deportes.

Actualmente, segun el andlisis de la OJD en 2015, es el tercer diario deportivo espafiol
de mayor tirada y difusion. De promedio, tiene una tirada de 86.081 ejemplares y una

difusion de 58.161. Como el resto de medios, su precio en el mercado es de 1 euro.

En 2009, su pagina web —hasta entonces www.mundodeportivo.es—, abri6 una

hemeroteca en Internet en la que los consumidores del medio podian consultar

informaciones publicadas desde 1906.

En 2011 se renové la pagina web y también se decidié cambiar el dominio. De este

modo, desde entonces el sitio web de esta publicacion es www.mundodeportivo.com.

Algunos de sus redactores y columnistas mas destacados se ven agrupados en la

siguiente lista:

e Miguel Rico: Periodista deportivo espafiol que trabaja como director adjunto en
Mundo Deportivo. Ademas, colabora en tertulias sobre deportes en la cadena
COPE.

e Cristina Cubero: Directora de relaciones externas de Mundo Deportivo, esta

periodista de deportes es una de las principales columnistas en dicho medio.

e Héctor Coca: Periodista deportivo que trabaja como subdirector en Mundo
Deportivo. Es también el responsable de la pagina web y de los soportes

digitales.
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e Francesc Aguilar: Periodista deportivo y columnista en Mundo Deportivo.

o Oscar Zarate: Es un periodista que se dedica a los deportes y trabaja en
Mundo Deportivo desde 1989. A partir de 1994 pasé a tratar los temas sobre el
Real Madrid.

4.4. Diario SPORT

Con Antonio Hernandez Filloy como director, el diario SPORT fue fundado en el afio
1979 por Josep M2 Casanovas —editor todavia en el medio— y su primera publicacién
salié en noviembre de ese mismo afio. Con sede en Barcelona, este medio deportivo

espafiol pertenece al grupo Zeta.

Actualmente el director del diario es Ernest Folch, quien también trabaja como

presentador en Arrelats TV3.

Fotografia 4. Ernest Folch, director de SPORT. Fuente: Grupo Zeta.

Desde que el medio viese la luz, fue muy importante y llamé la atencién gracias sobre
todo a su disefio: usaba grandes fotografias y unos graficos que se basaban en el

color.

Pese a todo, tal y como indica el estudio de la OJD realizado el afio pasado, es entre
los cuatro grandes medios deportivos espafioles el que menos tirada y difusion tiene.
De este modo, segun los ultimos datos publicados, SPORT tiene una tirada media de
85.240 ejemplares y una difusién de 54.751 ejemplares de promedio.

Pero ademas de trabajar en la edicion en papel, SPORT quiso adaptarse al gran

crecimiento de las nuevas tecnologias. Asi, en 1997 se inici6 en formato digital y poco
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a poco fue dandole mas importancia a este nuevo canal. Ahora su sitio web es

www.sport.es y en él publican los dltimos acontecimientos deportivos al instante.

Algunos de los periodistas mas destacados del medio son los que se muestras a

continuacion:

e Lluis Mascard: Periodista deportivo que trabaja como director adjunto en
SPORT. Es habitual en las columnas de opinion.

e Xavier Ortufio: Licenciado en periodismo, Xavier Ortufio es el responsable de
los contenidos web de SPORT.

e Josep M2 Casanovas: Fundador del diario, este periodista dejo la television
para dedicarse en exclusiva a SPORT, donde todavia hoy contindia siendo uno
de los redactores mas destacados. En la actualidad es consejero editorial del

medio.

e Joan M2 Batlle: Periodista deportivo, director adjunto y uno de los principales
columnistas del diario SPORT.

o Josep Capdevila: Hasta el pasado mes de diciembre, este periodista deportivo

fue el redactor jefe de la seccidon online de SPORT.

o Albert Masnhou: Periodista deportivo que trabaja como subdirector del diario
SPORT.
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5. Metodologia y técnicas de investigacion

Existen dos tipos de metodologias: la primera de ellas es la cualitativa y la segunda la
cuantitativa. A este segundo grupo pertenecen las encuestas, los datos estadisticos, el

analisis de contenido y el analisis hemerogréfico (Lorenzo Vilches et al., 2011).

Para la investigacion en cuestion se seguira por tanto una metodologia cuantitativa,
que se llevara a cabo a través de la realizacion de un andlisis de contenido y de una

encuesta.

Con la combinacién de ambas cosas se conseguira una buena profundizacién en el
objeto de estudio y se aportard una visibn completa del &mbito de investigacion que

resulta desconocido hasta el momento.

Pese a ello, la idea inicial era realizar también un grupo de discusion con 8 personas
con el que poder conocer todavia mas la opinién de la poblacion. Sin embargo, por
falta de tiempo debido a la amplitud del analisis de contenido, esta idea no se podra

llevar a cabo.

5.1. Analisis de contenido

Para la realizacion del andlisis de contenido, tal y como se ha explicado previamente
en el objeto de estudio, se analizaran una vez al dia las portadas web de AS, MARCA,
Mundo Deportivo y SPORT durante las semanas que comprenden los dias 15 y 28 de
febrero. Con ello, se pretendera conocer la importancia que otorga cada uno de los
medios a los diferentes deportes y cumplir de este modo el primero de los objetivos

expuestos en la problemética de investigacion del trabajo.

Por otro lado, se leeran y analizaran en profundidad las primeras 25 noticias sobre el
Barca y las primeras 25 noticias sobre el Real Madrid que firme cada diario o
periodista del diario. Ademas, se hara lo mismo con todos los articulos de opinion
sobre uno u otro equipo. Con ello, se obtendra una muestra representativa del total de
noticias y articulos de opinién y servira para conocer el trato e importancia que se le da
por parte de los diarios objeto de estudio a estos equipos. De esta manera, se

cumplira el segundo de los objetivos presentados al inicio del documento.

Este andlisis de contenido formara parte de una investigacion descriptiva, a partir de la
gue se podrd obtener informacion detallada tanto del espacio que le dedican estos
medios a cada deporte como de la importancia que le dan a cada uno. A su vez,

también se conocera el trato que reciben los articulos que tratan sobre el FC

24



Barcelona y/o el Real Madrid porgue una de las hipétesis es que Mundo Deportivo y
SPORT son parciales hacia el primero de los equipos y AS y MARCA lo son hacia el

segundo.

Para llevar a cabo satisfactoriamente esta metodologia, se han elaborado una serie de
variables con sus respectivas categorias a partir de las hipotesis establecidas al inicio
de esta investigacion. Ademas, se ha hecho una clasificacion de variables siguiendo
un esquema de Lorenzo Vilches et al. (2011) y se ha diferenciado entre variables
cualitativas y cuantitativas y variables de imagen o de discurso. A continuacioén, se

explicara en que consiste cada una de ellas:

e Cualitativa: Variable que expresa cualidades o modalidades. Puede ser
dicotomatica, cuando solo puede adquirir dos categorias (por ejemplo ‘si’ y ‘no’)
o politomatica (cuando puede adquirir mas de dos categorias).

e Cuantitativa: Variable que expresa valores numéricos.

e Deimagen: Variable que analiza las imagenes, los videos, la ubicacion etc. Es

una variable notoria a la vista.
o De discurso: Variable que analiza el texto.

Dicho esto, se hara un recordatorio de las hipétesis de la investigacion. Seguido, se
presentaran las variables y sus respectivas categorias, definiciones vy justificaciones y

clasificacion.

HIPOTESIS 1: Los cuatro grandes diarios deportivos esparioles le dan preferencia al
futbol respecto al resto de deportes. Ademas, por lo que hace al futbol son FC

Barcelona y Real Madrid quienes acaparan mas atencion.
A partir de esta hipétesis, se elaboran las siguientes variables:
e Variable 0: Diario
o Categorias:
= AS
= MARCA
= Mundo Deportivo

= SPORT
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Variable 1: Deporte del que habla el articulo

O

O

Categorias:

Fatbol

Baloncesto
Deportes de motor
Otro deporte

No es deporte (se incluyen tanto publicaciones de temas
extradeportivos —a excepciéon de los de FC Barcelona y Real Madrid—

como publicaciones sobre secciones como ocio o tecnologia)

Definicion: Esta variable pretende contar cuantos articulos tratan cada

deporte para confirmar o desmentir que se le da prioridad al ftbol sobre los

otros. Ademas, hard un recuento de las noticias que aparecen entre medio

de las deportivas pero que pertenecen a otra seccion.

Clasificacion: cualitativa de discurso.

Variable 2: Articulos sobre futbol

O

Categorias:

FC Barcelona
Real Madrid
Otros equipos espafioles (incluida la seleccion espafiola)

Equipos internacionales (incluidos los articulos sobre la FIFA)

Definicion: Esta variable permitira saber sobre qué equipo es cada articulo

sobre futbol para confirmar o desmentir que se le da prioridad al FC

Barcelona o al Real Madrid segun el medio del que se trate.

Clasificacion: cualitativa de discurso

Variable 3: Autor del articulo

O

Categorias:

Agencia

Diario
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O

@)

= Nombre del periodista
=  Otro medio
=  Otro medio relacionado

Definicién: Esta variable ayudara a conocer quién escribe la publicacion.
Se entendera que si esta firmada por el diario o con el nombre del
periodista se le ha dado mas importancia al deporte o equipo que si lleva la
firma de una agencia o de otro medio. Esto es asi porque buscar y redactar
el contenido lleva mas tiempo que si éste estd ya escrito y solamente se le

afiade una imagen y se publica.

Clasificacion: cualitativa de discurso

Variable 4: Género del articulo que se analiza

Categorias:
= Cronica
= Directo

= Entrevista

= Galeria de imagenes

= Noticia estricta o interpretativa
=  Opinion

= Reportaje

* Video

Definicion: Con esta variable se conocera el género del articulo analizado
y como la anterior, permitira saber a qué se le da prioridad desde el medio.
Se considerara que se le da mas importancia a un deporte o equipo de
futbol si elaboran un reportaje que una noticia. Esto es asi porque el
reportaje requiere mas tiempo en su elaboracion. Ademas, se considerara
mas importante para el diario objeto de estudio un equipo de futbol o
deporte que aparezca en las galerias de video e imagen que uno que no lo

haga. De nuevo, se le habra dedicado més tiempo.
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La eleccion de estas categorias se ha hecho tras un primer analisis
superficial de las portadas de estos medios. Con ello, se ha podido conocer

gué géneros escriben o publican en sus ediciones web.

A continuacion, se especificardn las caracteristicas que debe tener cada
articulo para pertenecer a uno u otro género y se afiadird un ejemplo para

cada uno de ellos.

- Cronica: Articulo que ofrece informacion sobre un acontecimiento en
concreto. Puede ser informativa —si explica lo ocurrido con detalle.
Suele escribirse cuando se trata de un acontecimiento con poca
repercusion— o interpretativa —si aporta impresiones u opiniones propias
del autor—. Ejemplo: El Eibar rompe su mala racha ante el Levante
(SPORT, 15 de febrero de 2016).

- Directo: Publicacion que narra el minuto a minuto de un
acontecimiento. Ejemplo: Messi abre el marcador (MARCA, 17 de
febrero de 2016).

- Entrevista: Articulo en el que aparecen preguntas realizadas o bien por
el propio medio o bien por otro medio y las respuestas del entrevistado.
Ejemplo: Maverick: “Australia es la cara y la cruz de mi carrera” (AS —
18 de febrero de 2016).

- Galeria de imagen: Articulo en el que se presentan un conjunto de
imagenes. Ejemplo: Ultimo entreno del PSV (SPORT, 23 de febrero de
2016).

- Noticia: Publicacion en la que lo esencial es la informacion. A veces, es
informacion estricta y en otras ocasiones, aparecen impresiones y
valoraciones del autor de la misma. Ejemplo: Oblak cobraba 300.000

euros al afio por jugar cinco partido (AS, 15 de febrero de 2016).

- Opinién: Articulo en el que el autor muestra su opinién acerca de unos
hechos concretos. Ejemplo: El dia de San Lionel (Mundo Deportivo, 15
de febrero de 2016)

- Reportaje: Pieza que profundiza en un tema en concreto y da
informacion detallada sobre ello. Acostumbra a ser de mayor longitud
gue una noticia. Ejemplo: La tribu se siente agredida (AS, 23 de febrero
de 2016).
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- Video: Publicacién en la que aparece un video sin un texto que lo
acomparnie, ya sea en mitad de una portada o al final en una galeria.
Ejemplo: Asi fue el penalti de Cruyff que imitd6 Messi (Mundo Deportivo,
15 de febrero de 2016).

Clasificacion: cualitativa de discurso

e Variable 5: Ubicacion del articulo en la portada

O

O

Categorias:

= Abre la portada
= Zona superior

= Zona media

= Zona inferior

Definicidn: Esta variable dara a conocer la posicion de las noticias en la
portada, considerando que se le da mas importancia a las que la abren y a
las que se encuentran en la zona superior que a las que se encuentran en
las zonas media o inferior. El motivo es que el lector vera primero las que

estén en la parte de arriba.

Clasificacién: cualitativa de imagen

e Variable 6: Inclusién de video

Categoria:
= Si
= No

Definicion: Con esta variable se estudiara si las noticias de la portada
incluyen video o no lo hacen, ya que lleva més trabajo incluirlo. Asi, en caso
de que contengan uno se considerara que se le da mas importancia a ese

tema que a otros.

Clasificacion: Cualitativa de imagen
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HIPOTESIS 2: Los cuatro medios, segun si son de Barcelona o de Madrid, favorecen a

uno de los dos equipos y desfavorecen al otro. De este modo, pierden valores

esenciales del periodismo como son la imparcialidad y la objetividad. A veces, incluso,

se llega a manipular informacion. Ademas, banalizan la informacion y en ocasiones se

acercan a la prensa del corazon.

A partir de esta hipétesis, se elaboran las siguientes variables:

e Variable 7: Expresar y/o enfatizar informacién positiva sobre nosotros y

suprimir y/o desenfatizar informacién negativa

O

Categorias:

= Imparcialidad

» Parcialidad Barca
» Parcialidad Madrid
Indicadores:

» Rasgos estilisticos del texto (comparaciones, dichos y expresiones,

redundancia...)

= Caracteristicas presentes en el texto (adjetivos, adverbios de modo,

descalificativos, inclusién de opiniones...)
= Contenido de la noticia
* Repeticion de noticias sobre el mismo tema
* Inclusion de primera persona.

Definicidn: Para elaborar esta variable se ha usado un esquema de Teun
Van Dijk (2007) que ya se ha citado en el marco teorico. Esta variable
definird el caracter de la noticia teniendo en cuenta diferentes elementos,

tales como los rasgos estilisticos u otras caracteristicas del texto.

Cuando el diario analizado sea o bien AS o bien MARCA, se considerara
que ‘nosotros’ es el Real Madrid y ‘ellos’, el FC Barcelona. En los casos de
Mundo Deportivo o SPORT, sera a la inversa. Asi, a través del analisis de
contenido se podra saber si lo que hace el medio con esa noticia es dar una
buena imagen del equipo de su ciudad, recalcando las cosas buenas y
guitdndole importancia o eliminando la informacién negativa o por el

contrario se muestra imparcial y explica los hechos con objetividad.
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O

Clasificacion: Cualitativa de discurso

Variable 8: Expresar y/o enfatizar informacion negativa sobre ellos y suprimir

y/o desenfatizar informacion positiva

O

O

Categorias:

» |mparcialidad

= Parcialidad Barca
= Parcialidad Madrid
Indicadores:

= Rasgos estilisticos del texto (comparaciones, dichos y expresiones,

redundancia...)

» Caracteristicas presentes en el texto (adjetivos, adverbios de modo,

descalificativos, inclusion de opiniones...)
= Contenido de la noticia
= Repeticién de noticias sobre el mismo tema
= Inclusion de primera persona.

Definicion: Del mismo modo que ocurria en la variable 7, en ésta también
se ha hecho uso del esquema de Van Dijk. A su vez, también definira el
caracter de la noticia teniendo en cuenta diferentes elementos, tales como

los rasgos estilisticos u otras caracteristicas del texto.

Siguiendo el mismo esquema que en la variable anterior, cuando el diario
analizado sea o bien AS o bien MARCA, se considerara que ‘nosotros’ es el
Real Madrid y ‘ellos’, el FC Barcelona. En los casos de Mundo Deportivo o
SPORT, serd a la inversa. Asi, a través del andlisis del contenido se podra
saber si lo que hace el medio con esa noticia es recalcar la informacion
negativa del equipo rival al de su ciudad y restarle importancia a la positiva,
dando asi una peor imagen de dicho equipo, o por el contrario se muestra

imparcial y trata a los dos equipos con igualdad.

Clasificacion: Cualitativa de discurso

31



e Variable 9: Contenido del articulo
o Categorias:
» Informacién deportiva
= Informacién extradeportiva

o Definicion: Esta variable permitird saber si el medio se limita a dar
informacion sobre deportes o por el contrario da a conocer también detalles
sobre la vida privada de los deportistas de Barca y Madrid. Asi, se
considerard que banaliza la informacién y que con ello busca llamar la
atencion de sus lectores. Esto es asi porque en ese caso se preferiria dar

informacion extradeportiva a hablar de otros deportes.
o Clasificacion: cualitativa de discurso
e Variable 10: Contenido periodistico del titular
o Categorias:
= |nformativos

= Mixtos (por ejemplo, si ponen una declaracion pero no el nombre de

quién pronuncia la frase)
= No informativos

o Definicién: Con esta variable se conocera el animo del titular, es decir, si
pretende informar o si pretende llamar la atencién del lector y conseguir asi

gue entre a leer el articulo.
o Clasificacion: cualitativa de discurso
e Variable 11: Parcialidad o imparcialidad de los titulares
o Categorias:
» Imparcialidad
» Parcialidad Barga
= Parcialidad Madrid

o Definicidn: Esta variable permitira conocer si los titulares de las noticias

analizadas dejan entrever parcialidad hacia uno de los equipos
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o Clasificacion: cualitativa de discurso

e Variable 12: Enfoque de la noticia si el contenido esta relacionado con FC

Barcelona y Real Madrid
o Categorias:
» |mparcialidad
= Parcialidad Barca
= Parcialidad Madrid

o Definicién: Esta variable se utilizard solamente para las noticias que
ofrezcan contenido de FC Barcelona y Madrid a la misma vez, pues
pretende conocer el enfoque que le dan los medios a estos articulos en

concreto.

o Clasificacion: cualitativa de discurso
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Para facilitar y agilizar el analisis de contenido, se ha creado un libro de cddigos que

recoge todas las variables y sus respectivas categorias y que afiade un cédigo para

representar mas brevemente cada una de ellas.

Variable Categoria Cdédigo
AS A
Diari MARCA M
aro Mundo Deportivo MD
SPORT S
Baloncesto B
b del habla el articul Deporte de motor DM
eporte del que habla el articulo Fatbol =
Otro deporte oD
No es de deporte ND
Equipos internacionales El
. . FC Barcelona FCB
Articulos sobre futbol Otros equipos OE
Real Madrid RM
Agencia Ag
A el . Diario D
utor de la noticia Nombre del periodista NP
Otro medio oM
Otro medio relacionado OMR
Cronica Cro
Directo Di
Entrevista Ent
Género del articulo que se analiza Galeria de imagenes Gl
Noticia Not
Opinién Op
Reportaje Rep
Video Vi
Abre la portada AP
Ubicacién del articul | q Zona inferior Zl
icacion del articulo en la portada Zona media M
Zona superior ZS
No No
Inclusién de video Si Si
Expresar y/o enfatizar informacién Imparcialidad 1
positiva sobre nosotros y suprimir y/o Parcialidad Barca 2
desenfatizar la negativa Parcialidad Madrid 3
Expresar y/o enfatizar informacion Imparcialidad 1
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negativa sobre ellos y suprimir y/o Parcialidad Barca 2
desenfatizar la positiva Parcialidad Madrid 3
Informacion deportiva 4

Contenido de la noticia Informacion extradeportiva 5
Informativos 6

Contenido periodistico del titular Mixtos 7
No informativos 8

Parcialidad o imparcialidad de los Imparcialidad 1
titulares Parcialidad Barca 2

Parcialidad Madrid 3

Enfoque de la noticia si el contenido esta | Imparcialidad 1
relacionado con Barca y Madrid Parcialidad Barca 2
Parcialidad Madrid 3

Tabla 1: Libro de codigos. Fuente: Propia

Finalmente, se ha elaborado una hoja de registro en la herramienta informética Excel
2013 para introducir los datos del analisis que se vaya realizando. Para cada diario se
utilizara una pagina diferente y en cada una de ellas habra dos partes pese a que todo

aparezca en un mismo documento.

Primero de todo, se realizar4 un recuento de todas las noticias de las 56 portadas
analizadas y para ello se rellenara la primera parte de la hoja de registro —desde la
columna C hasta la columna H-. Tras esto, se procedera a analizar las noticias sobre
FC Barcelona y Real Madrid y a rellenar la siguiente parte de la hoja —de la columna |
hasta la columna N—. Las columnas A y B serviran para llevar un control de las

publicaciones analizadas.

A B c D E F G H I 1 K L M N

Fecha Titular Deporte N.Futbol Autor Género Ubicacion Video Enfat.info +nosydesenf.info- Enfat. info - ellosy desenf. info + Contenido N. | Contenido T. PolmpT.  Enfoque N.ByRM

“e o aw e

Fotografia 5. Captura de la hoja de registro de Excel. Fuente: Propia.
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5.2. Encuesta

Por otro lado, se realizar4 una investigacion explicativa en forma de encuesta, que se

creard en www.survio.com y de la que se obtendran resultados a partir de una difusion

por Internet. La encuesta permanecera abierta durante cinco dias y al sexto se cerrara
y se dejara lista para extraer resultados. Estos seran extensibles (representativos) al

universo de la muestra, es decir, al total de poblacion que lee estos diarios deportivos.

Con esta encuesta se pretendera conocer el grado de conexion entre el trato que se le
da a los diferentes deportes y equipos de futbol por parte de los cuatro mayores diarios

deportivos espafioles y la preferencia de la poblacién por uno u otro.

Asi, para conseguir cumplir el Ultimo objetivo del presente trabajo y por tanto
demostrar o no la tercera hipétesis, la encuesta deberd tratar los siguientes ambitos:
opinién sobre si en el diario que consumen se trata por igual a todos los deportes, si
consideran que le dan mas importancia a unos equipos de futbol que a otros, si creen
que Barca o Madrid —dependiendo del lugar del que sea el medio- reciben el mismo
trato y por tanto existe imparcialidad por parte de los periodistas, eleccion de uno u
otro medio y opiniéon que tienen sobre la calidad del medio segun las cuestiones

anteriores.

De este modo y siguiendo el listado de temas a tratar, se han formulado un total de
doce preguntas, una de ellas abierta —la respuesta es libre— y el resto cerradas —el

encuestado ha de escoger entre una de las respuestas—.

Las tres primeras cuestiones de la encuesta se realizardn para conocer el perfil del
encuestado y las nueve situadas a continuacion para obtener datos relevantes para la

investigacion en cuestion (Lorenzo Vilches et at., 2011). Las preguntas son, pues:
e Pregunta 1: Edad
o Respuestas:
= Menor de 25
= Entre 25y 35
= Entre35y45

= Mayor de 45
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Pregunta 2: Sexo
o Respuestas:
= Hombre
= Mujer
Pregunta 3: Ocupacion
o Respuesta:
= Estudiante
= Periodista
= Oftro

o Definicion: Se ha decidido proponer estas respuestas porque lo que
tendria mas relevancia seria que un periodista opinase sobre el trabajo de
otros periodistas. Es por eso que el resto de profesiones se agrupan en la

respuesta ‘otros’.
Pregunta 4: ¢ Qué diario consumes con mayor regularidad?
o Respuestas:

= AS

= MARCA

= Mundo Deportivo

= SPORT

Pregunta 5: ¢ Consideras que el medio que consumes trata con igualdad todos

los deportes?

o Respuestas:
= Si
= No

Pregunta 6: Si la respuesta anterior es ‘no’, ;a cual crees que se le da

prioridad?

o Respuesta:
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Pregunta 7: ¢Piensas que todos los equipos de fatbol son tratados de la

misma forma?
o Respuesta:
= Si
= No

Pregunta 8: Si la respuesta anterior es ‘no’, 4crees que el medio que

consumes le da un mejor trato al equipo de su ciudad?
o Respuesta:

= Si

= No

Pregunta 9: Bajo tu punto de vista, ¢cumple este medio el codigo deontolégico
del periodismo basandote en los términos de objetividad e imparcialidad?

o Respuesta:
= Si
= No

Pregunta 10: ¢ Piensas que el medio que lees le da un trato riguroso a la

informacion?
o Respuesta:
= Si
= No
Pregunta 11: ;{Qué es lo que te hace consumir este diario y no otro?
o Respuesta:
= La parcialidad hacia el FC Barcelona
= La parcialidad hacia el Real Madrid
= Suimparcialidad y calidad

= Otros
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5.3.

o Definicidn: Las posibles respuestas a esta pregunta se deben a que lo que
se esta estudiando es la parcialidad o imparcialidad de los diarios. Por
tanto, lo que se debe saber detalladamente es si es ese el motivo por el que

se tiene a cierto medio como medio de referencia.

Pregunta 12: Puntta al diario del 1 al 10 teniendo en cuenta la calidad de la
informacién y los aspectos de las preguntas anteriores, siendo el 1 un medio de

mala calidad y el 10 uno de muy buena.

Plan de trabajo y periodizacion

Para llevar a cabo un control de las tareas realizadas, se ha considerado oportuno

crear un plan de trabajo. Asi, a continuacién se mostrara una reparticion de tareas por

meses que ayudard a concluir la investigacion en el plazo determinado.

Primer y segundo mes:

Elaboracion de la problemética de investigacion

Concrecién conceptual y tedrica de los ambitos tedricos en los que se sustenta

la investigacion.

Revision documental y bibliografica. Actualizacién de la bibliografia y de las

fuentes documentales.

Elaboracion del documento de descripcion de las lineas basicas tedricas en les

que es sustenta la recerca.

Tercer y cuarto mes:

Busqueda de variables y creacion del libro de cédigos para el andlisis de

contenido.

Redaccion de la hoja de registro para la extraccion de datos de los analisis de

contenido.

Planificacion y redaccion de las encuestas.

Quinto mes:

Recopilacion de las portadas de los diarios de la muestra.

Sexto y séptimo mes:
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e Extraccion de datos de las portadas de los diarios de la muestra y registro de
datos.

e Difusiéon de las encuestas.

Octavo mes:

e Interpretacion de los resultados de las encuestas y elaboracion de frecuencias
y tablas de contingencia.

e Interpretacién de los resultados de los analisis de contenido y elaboracion de
frecuencias y tablas de contingencia.

e Redacciéon de conclusiones a partir de las interpretaciones realizadas de los
resultados obtenidos.

e Reuvision de la investigacion y finalizacion del redactado.

Noveno mes:

e Entrega de la investigacion resultante.
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5.4. Cronograma

Finalmente, para dar por finalizada la metodologia, se ha considerado afiadir un
cronograma que recoja las ideas mas importantes del plan de trabajo. De ese modo

resultard mas visual.

Introduccion
al temay
planteamiento
del problema

Problematica de
investigacion

Concrecioén
conceptual y
tedrica

Revisién
documental y
bibliogréafica

Documento
lineas basicas
tedricas

Estudio de
caso

Variables y libro
de cbdigos

Oct -
Nov

Dic -
Ene

Feb

Mar -
Ab

May

Jun

Hoja de registro
de datos

Redaccion de
encuestas

Recopilacion de
muestra

Extraccion y
registro de datos

Difusion
encuesta

Andlisis y
resultados

Interpretacion
resultados
encuesta

Interpretacion
resultados
andlisis de
contenido

Conclusiones

Redactado y
revision

Entrega y
difusion

Tabla 2: Cronograma de la investigacion. Fuente: Propia.
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6. Estudio de caso

Una vez recogidos los datos del analisis de contenido y difundida la encuesta, se ha
procedido a la interpretacion de los resultados de ambas metodologias. En este
apartado, por tanto, habrd dos subsecciones en las que se presentaran los datos de
éstas.

6.1. Analisis de contenido

Para conocer e interpretar los datos recogidos durante el andlisis de contenido, se
har& uso de tablas y figuras creadas con la herramienta informatica Microsoft Word
2013 y se realizard una comparacion entre los diferentes medios. Esto, por otro lado,
se hard extrayendo datos variable por variable aunque en algunos casos se hara un

cruzamiento de éstas.

En primer lugar, se analizaran los datos de la primera parte de la hoja de registro
(desde la columna C hasta la columna H de la pagina de Excel), con la que se
pretendia conocer la importancia que tienen los diferentes deportes —y equipos,
cuando se trata de fatbol- para AS, MARCA, Mundo Deportivo y SPORT.

A continuacion, se explicara lo que se extrae del andlisis en profundidad de las 50
noticias propias de cada medio y de las columnas de opinién sobre FC Barcelona y
Real Madrid. Recordamos que se analizan los textos sobre estos dos equipos porque
el segundo de los objetivos de esta investigacion es conocer el trato que reciben por

parte de los diarios objeto de estudio.

Para conocer la importancia que se le da por parte de los medios a los distintos
deportes se han estudiado diferentes variables. A continuacion, se presentaran de una

en una todas ellas.
Espacio dedicado a cada deporte:

Tras hacer un recuento de los articulos publicados en las 56 portadas analizadas —14
de cada medio— se ha podido elaborar una tabla que indica que se han estudiado

6.074 publicaciones.

En ella también se muestra el niumero de articulos sobre cada deporte que han
aparecido en las portadas digitales de AS, MARCA, Mundo Deportivo y SPORT

durante las dos Ultimas semanas de febrero.
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Ademas, se hace un recuento del total de noticias analizadas sobre cada uno de los
deportes o categorias de deportes. De este modo, se conocerd la importancia que se

le da a éstos en cada medio.

Recuento total de articulos

AS MARCA MUNDO SPORT TOTAL
DEPORTIVO

Fatbol | 1422 (63.7%) 869 (54.8%) 528 (47.5%) 790 (68.5%) 3609
Baloncesto | 218 (9.7%) 198 (11.9%) 110 (9.9%) 89 (7.7%) 615
Deporte motor | 162 (7.2%) 143 (9%) 99 (8.9%) 61 (5.3%) 465
Otro deporte | 282 (12.6%) 231 (14.6%) 141 (12.7%) 146 (12.6%) 800
No es deporte | 145 (6.5%) 142 (9%) 230 (20.6%) 68 (5.9%) 585
TOTAL 2229 1583 1108 1154 6074

Tabla 3: Recuento total de articulos. Fuente: elaboracion propia.

Asi, podemos observar que los cuatro medios tienen una tendencia clara a escribir
articulos sobre fatbol. Mundo Deportivo dedica casi la mitad del espacio a hablar sobre
este deporte (47.5%), MARCA dedica el 54.8% y los otros dos diarios dedican mas del
60% del espacio de las portadas a él. De este modo, tan solo menos del 40% de
articulos hablan del resto de deportes, por lo que proporcionalmente, se le dedica

mucho menos tiempo y espacio a ellos.

Por otro lado, vemos que los cuatro diarios deportivos publicaron un namero similar de
articulos sobre baloncesto que sobre deportes de motor, aunque en los cuatro casos
se le dedica un poco mas de espacio a los de la primera categoria. Ademas, se ha de
tener en cuenta que dentro de los deportes de motor se sitian la Formula 1, Moto GP,

Rallies etc., con lo cual es menos espacio para mas deportes.

Asi, los cuatro medios escribieron 56, 55, 11 y 28 noticias mas sobre baloncesto que
sobre deportes de motor respectivamente durante las dos Ultima semanas de febrero —

suponiendo esto un maximo de 2.9%-—.
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En cuanto a publicaciones sobre otros deportes, vemos que excepto en el caso de
MARCA que esta cerca del 15%, los diarios dedican tan solo cerca del 13% del
espacio a ellos, lo que supone un espacio minoritario ya que dentro de la categoria

encontramos muchos deportes diferentes.

Ademas, es importante destacar que publicaron aproximadamente el mismo namero
de noticias sobre deportes de motor que sobre temas extradeportivos o incluso sobre
otros temas como ocio o tecnologia. A excepciébn de Mundo Deportivo, que tiene

20.6% de noticias en esta categoria, por tanto la diferencia es mayor.

Asi, vemos que los cuatro grandes diarios deportivos espafoles le dan mucha
importancia al futbol, seguido de baloncesto y deportes de motor a una gran distancia

del primero. El resto de deportes, apenas tienen representacion.
Diferenciacion entre equipos de futbol:

Aunque el futbol tiene mucha importancia para los cuatro medios, en la siguiente figura

se observa que no todos los equipos ocupan el mismo espacio en portada.

CLASIFICACION DE LOS
ARTICULOS SOBRE FUTBOL

B [C Barcelona Real Madrid Otro equipo espafiol Equipo internacional

600
479
412

400 344 330
297

500

w
=

9

300

158

200
112129

145
97
100

AS Marca Mundo Deportivo SPORT

Figura 1: Clasificacién de los articulos sobre fatbol. Fuente: elaboracién propia.

Para saber la importancia que recibe cada equipo o grupos de equipos, se hizo una
diferenciacién entre noticias sobre el FC Barcelona, sobre el Real Madrid, sobre otros

equipos esparfioles y sobre equipos internacionales.

Asi, tras hacer un recuento vemos que AS y MARCA, por un lado, dedican el 62.7% y
el 72.2% de articulos de fatbol respectivamente a hablar sobre otros equipos

espafioles y equipos internacionales. Del resto de espacio, AS publica un 24% de
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articulos sobre el Real Madrid y un 13.3% sobre el FC Barcelona. MARCA, por su
parte, tiene un 16.7% de articulos sobre el Real Madrid y un 11% sobre el FC

Barcelona.

De esta manera, observamos que hacen una reparticion desigual entre equipos, ya
gque aproximadamente una cuarta parte de noticias son sobre el equipo de su ciudad.
Después, una cifra un poco menos elevada es sobre el maximo rival y el resto habla
sobre los demas equipos espafioles —de Primera Divisién, Segunda e incluso Segunda

B-y de los equipos internacionales —tanto europeos como del resto del mundo-—.

La desigualdad entre equipos en Mundo Deportivo y SPORT es todavia mayor. El
primero de los diarios publica un 46.5% de articulos sobre el FC Barcelona y el
segundo, un 49.4%. Asi, ambos diarios dedican la mitad del espacio de sus portadas

al equipo de su ciudad.

Dicho esto, Mundo Deportivo tiene un 22% de noticias sobre el Real Madrid y un 31%
habla sobre los demas equipos espafioles e internacionales. En el caso de SPORT, el

14% de noticias tratan del Real Madrid y el 36.4% de los demas equipos.

Por tanto, en ambos casos la diferenciacion es mayor no solo por lo que hace a los

dos equipos mas importantes de Espafia sino también entre estos y el resto de clubes.
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Autoria de los articulos:

Por otro lado, se cred otra variable para saber quién firmaba las publicaciones. Es
decir, si el autor pertenecia al propio medio, era de un medio relacionado o por el
contrario era una noticia de agencia. En la siguiente figura, se muestran los resultados

gue se han obtenido por lo que hace a la Ultima de las categorias mencionadas.

NOTICIAS DE AGENCIA

= Ftbol FC Barcelona Real Madrid
Otro equipo espafiol ® Equipo Internacional = Baloncesto
& Deporte de motor & Otro deporte
160 135
140
120 E
= 96
100 = —
80 = 2 8
= = 56
60 = = 34 —
“© g E E = 2 =
20 E E E° g = B
0 = = . =

Mundo Deportivo

Figura 2: Noticias de agencia. Fuente: elaboracion propia.

En la figura se puede ver que en todos los casos las noticias de agencia escogidas y
publicadas en las webs de los cuatro medios son en su mayoria o bien de fatbol —

sobre otros equipos espafoles e internacionales— o bien de otros deportes.

De este modo, las noticias sobre FC Barcelona y Real Madrid de agencia son minimas
y también lo son las de deportes de motor. Por lo que hace a las de baloncesto,
excepto en MARCA que son 12, se sitlan entre la veintena y la treintena. Los cuatro
grandes medios deportivos esparfioles prefieren ser ellos mismos quienes redacten

estos contenidos para sus ediciones web.
Género de las publicaciones:

Otra de las variables usadas para conocer la importancia que se le da a los distintos
equipos y deportes fue la del género de los articulos. Pero por lo que a ella respecta,

no se hace diferenciacion ni entre medios ni entre deportes.
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Género de los articulos

en AS
21%
6%
3%
Moticias Opinicn Otro

Género de los articulos
en Mundo Deportivo

W MNoticia = Opinion = Otro

Género de los articulos
en Marca

' o

Moticias ® Opinion ® Otro

Género de los articulos
en SPORT

r

4%

Moticias mOpinign  mOtro

Figura 3: Género de los articulos. Fuente: elaboracion propia.

Como se observa claramente en las figuras de arriba, tanto en AS como en MARCA,

Mundo Deportivo y SPORT hay un predominio de las noticias. El numero de columnas

de opinion se sitla entre el 2% y el 6% Yy el resto, que oscila entre el 16% y el 21%,

son galerias de imagenes, videos o cronicas, entre otros géneros.

Ubicacion de los articulos:

En cuanto a la zona que ocupan en portada los diferentes articulos, se han elaborado

dos figuras para dejar mas clara la importancia que se le da a los distintos deportes.

Asi, por un lado se han analizado los articulos que abren las portadas y por otro, en

gué zona aparecen las publicaciones sobre los diferentes deportes.
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ARTICULOS QUE ABREN LAS
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30 29
FC Barcelona
o5 24 _
Real Madrid
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15 11 B Equipo internacional
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=44 = 4
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AS Marca Mundo Deportivo  SPORT

Figura 4: Articulos que abren las portadas. Fuente: elaboracion propia.

De este modo, se puede ver que AS, MARCA, Mundo Deportivo y SPORT prefieren
abrir sus portadas web con articulos sobre fatbol, bien sean noticias o retransmisiones
en directo. Asi, tan solo hay un par de excepciones en cada diario. AS y MARCA
pusieron 2 y 4 noticias respectivamente sobre deportes de motor en portada durante
las dos Ultimas semanas de febrero. Mundo Deportivo y SPORT, por su parte,
pusieron 3y 2 respectivamente sobre baloncesto. El resto, todas sobre fatbol.

Sin embargo, de la misma manera que ocurria al analizar los datos extraidos sobre a
gué equipos prestaban mas atencion, aqui también estan por encima FC Barcelona y
Real Madrid. En los diarios de Madrid, los articulos sobre ambos equipos estan
practicamente a la par. En Mundo Deportivo y SPORT, sin embargo, se sitian en
portada mas noticias sobre el FC Barcelona que sobre el Real Madrid, habiendo una

mayor diferencia en el primero de los diarios citados.
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Figura 5: Posicion de los articulos en portada. Fuente: elaboracion propia.

En esta figura, por otro lado, se puede ver que en AS y Mundo Deportivo, la mayoria
de noticias sobre baloncesto aparecen en la zona media de la portada. Mientras tanto,

MARCA y SPORT sittan los articulos que tratan este deporte en la zona inferior.

Por lo que hace a los deportes de motor, AS publica la mayoria de noticias también en

la zona media, pero los otros tres diarios lo hacen en la zona inferior.

Finalmente, por lo que respecta a los articulos sobre otros deportes, vemos que los
cuatro diarios prefieren que éstos aparezcan en la zona inferior de la portada web. De
este modo, queda claro que el resto de deportes tienen menaos importancia para todos

los medios.

Asi pues, con estos datos se interpreta que es el futbol el deporte que tiene mas
importancia y por tanto el que aparece con regularidad en la zona superior de las
portadas. En los casos de Mundo Deportivo y SPORT, una treintena de articulos sobre
FC Barcelona y Real Madrid aparecen a final de todo, pero esto es asi porque es ahi

donde estos diarios tienen la galeria de imagenes y videos.
Inclusién de video:

Finalmente, se estudio si las publicaciones presentaban o no un video en lugar de una
imagen en la portada. En los cuatro medios, la mayoria de publicaciones con video

son sobre fatbol.
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Figura 6: Articulos con video. Fuente: elaboracion propia.
6.1.2. Tratamiento de la informacién noticiosa sobre FC Barcelona y Real Madrid

Como ya se ha explicado en apartados anteriores, se hizo un analisis exhaustivo sobre
las primeras 25 noticias de cada medio y equipo firmadas por periodistas del propio
diario. Asi, tras leerlas y clasificarlas todas en la hoja de registro se han extraido varios

resultados.
Contenido de las noticias sobre FC Barcelona:

En esta subseccion se han interpretado los datos sobre la parcialidad o imparcialidad
de AS, MARCA, Mundo Deportivo y SPORT en las 25 noticias que se han analizado
de cada medio sobre el FC Barcelona.

De este modo, en la figura que se muestra a continuacion se ven representados los
datos extraidos del analisis en profundidad:
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Figura 7: Contenido de las noticias sobre el FC Barcelona. Fuente: elaboracién propia.

Por un lado, tras analizar si enfatizan o desenfatizan la informacion positiva o negativa
sobre el FC Barcelona, se puede ver que AS y MARCA son imparciales en
aproximadamente el 60% de sus noticias. En el 40% restante, muestran una clara

parcialidad hacia el Real Madrid.

La penultima semana de febrero, Leo Messi —que juega en el FC Barcelona— lanzé un
penalti historico, ya que nadie los lanza de esa forma y ademas con él quiso
homenajear a Johan Cruyff, un jugador muy importante tanto para el club como para el
futbol en general. Ademas, el mismo jugador marcé un tanto de falta directa en el

mismo partido.

Tanto AS como MARCA escribieron noticias sobre ello y reconocieron el talento del
jugador. Sin embargo, mientras que por un lado se mostraban imparciales y hablaban
de las cosas positivas del FC Barcelona, por otro lado redactaban noticias negativas

sobre los mismos hechos.

Ambos medios dijeron que el penalti no deberia haberlo marcado Luis Suéarez, sino
gue deberia haberlo hecho Neymar. Por tanto, pese a que terminé en gol, para ellos la
jugada les sali6 mal. Por otro lado, decian que Luis Suarez pisaba la linea en el

momento del lanzamiento, por lo que el gol debié ser anulado.
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Ademas, por lo que hace a la falta directa antes mencionada, tanto AS como MARCA
escribieron una noticia que decia que Leo Messi adelanté el balén unos cuantos
metros para el lanzamiento. Un acto que, en caso de ser asi, debio ser el arbitro quien

lo solucionase y no el jugador.

De este modo y con estos ejemplos, se ve que aunque hablan de las cosas positivas
sobre el FC Barcelona, por otro lado les restan valor y destacan las negativas. Ambos

diarios le dan mas importancia a decisiones arbitrales que al propio fatbol.

Dicho esto, otro de los motivos por los que se ha considerado que AS y MARCA son
parciales hacia el Real Madrid y que no se refleja en los datos de la figura, es porque
omiten informacion positiva sobre el FC Barcelona. Por ejemplo, ninguno de los dos
equipos dice que Luis Enrique, el entrenador del Barga, se encuentra inmerso en su
mejor racha ni tampoco hablan del empate a goles entre la delantera del Real Madrid y

la del FC Barcelona.

Ademads, es importante destacar que el diario MARCA no pone noticias con las
declaraciones de los jugadores del FC Barcelona. Sin embargo, entre las 25 noticias

analizadas hay dos noticias con citas de jugadores azulgrana: las dos son negativas.

Por el contrario, los diarios Mundo Deportivo y SPORT son imparciales en
aproximadamente el 80% de las noticias sobre el FC Barcelona y parciales hacia éste

en mas o menos el 20% de publicaciones.

Estos dos medios también hablan del penalti y la falta que ejecuté Leo Messi, pero se
centran en el fatbol y no en las decisiones arbitrales. Por ejemplo, le restan
importancia al hecho de que fuese Luis Suarez quien marcase el gol, porque para ellos

lo importante es la forma en que se lanz6 el penalti y que éste subi6 al marcador.

Pero por otro lado, en ocasiones enfatizan las informaciones positivas sobre el FC
Barcelona e incluso las ‘inventan’. Por ejemplo, ambos escribieron una noticia diciendo
que Leo Messi se inventd algo asi como el ‘regate del arbitro’ porque lo tuvo que

esquivar en una jugada.

Ademas, otra de las diferencias que se aprecian entre AS y MARCA y Mundo
Deportivo y SPORT es el enfoque de algunas noticias. Entre las publicaciones
analizadas se encuentra una rueda de prensa de Luis Enrique previa al partido entre el
FC Barcelona y el Sporting de Gijon. Luis Enrique es asturiano y jugd en ese equipo,
por lo que le tiene un gran aprecio. AS y MARCA titularon esta noticia mostrando lo
gque se acaba de citar. Sin embargo, Mundo Deportivo y SPORT la titularon con frases

en las que Luis Enrique decia que pese a todo queria que ganase el FC Barcelona.
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Contenido de las noticias sobre el Real Madrid:

Interpretados los resultados sobre las noticias que hablan sobre el conjunto catalan,
con la siguiente figura se pretende interpretar los datos recogidos cuando las noticias
tratan sobre el Real Madrid.

Contenido de las noticias Contenido de las noticias
sobre el Real Madrid en AS sobre el Real Madrid en
Marca
n Impardalidad n Impardalidad
0% 20% 0%
m Parcialidad FC Parcialidad FC
Barcelona Barcelona
Parcalidad Real = Parciaidad Real
Madrid Madrid
Contenido de las noticias Contenido de las noticias
sobre el Real Madrid sobre el Real Madrid en
Mundo Deportivo SPORT

0%

u Impardalidad n Impardalidad

205

= Parcialidad FC
Barcelona

Parciaidad FC
Barcelona

m Parcialidad Real
Madrid

= Parciaidad Real
Madrid

Figura 8: Contenido de las noticias sobre el Real Madrid. Fuente: elaboracién propia.

En cuanto a las noticias sobre el Real Madrid, AS y MARCA son imparciales en el 80%

de noticias y parciales hacia el Real Madrid en el 20% restante.

Ambos diarios publican informaciones positivas sobre el conjunto madrilefio, pero en
su mayoria sin sobrevalorarlo. Ayuda el hecho, eso si, de que 11 y 12 de las noticias
de AS y MARCA respectivamente sean declaraciones de jugadores u otras
personalidades del futbol. Por tanto, la opinién positiva sobre el Real Madrid es de
estas personas y no de los periodistas.

En especial, AS y MARCA muestran un gran agrado por Zinedine Zidane, entrenador
del Real Madrid, y sobre Cristiano Ronaldo. Ambos diarios tienden a decir las cosas

positivas sobre ellos y a desenfatizar las negativas.
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Otra de las razones por las que se ha considerado que el 20% de las noticias son
parciales hacia el Real Madrid es por el hecho de que de una rueda de prensa de
Cristiano Ronaldo se use una frase contra el FC Barcelona para crear una o dos

noticias mas sobre el tema.

Ademas, también se le ha dado importancia al enfoque de las noticias. MARCA, por
ejemplo, publicé un articulo con unas declaraciones de Sacchi hablando sobre el Real
Madrid y en menor medida sobre el FC Barcelona. Titulan con una cita que dice que el
FC Barcelona le tiene miedo al Real Madrid. En la entradilla vuelven a decirlo y
ademas, es la Unica frase en negrita que contiene toda la publicacién. Sin embargo, la
frase completa aparece al final del articulo y en ella se lee que Sacchi opina que el FC
Barcelona es el favorito para ganar la Champions League —la mayor competicién de
futbol europea— pero que bajo su punto de vista el Barca sabe que el Real Madrid es
el Unico que puede hacerle competencia. Por tanto, en cierto modo manipulan la

informacién para favorecer al Real Madrid y desfavorecer al FC Barcelona.

Por su parte, Mundo Deportivo también es imparcial en el 80% de las noticias, pero
por el contrario, en el 20% restante es parcial hacia el FC Barcelona. Lo mismo ocurre
con el diario SPORT, aunque en este caso la diferencia entre los porcentajes es
mayor. Solamente en el 48% de los casos, SPORT es imparcial. En el 52% restante

muestra una clara parcialidad hacia el FC Barcelona.

Ninguno de los dos diarios habla de temas directamente deportivos sobre el equipo de
la capital: ambos prefieren dedicarle mas tiempo a los contratos que se desvelan de

los jugadores.

Por otro lado, durante esas semanas todavia no se conocia el estadio en el que se
disputaria la final de la Copa del Rey entre el FC Barcelona y el Sevilla. Ambos
equipos querian que se jugase en el campo del Real Madrid, pero esos dias se
conocié que para la fecha del partido, en el Santiago Bernabéu se celebraria un
concierto de Bruce Springsteen. En lugar de escribir una noticia explicando
simplemente los hechos, ambos hicieron dos articulos aprovechando para criticar a
Florentino Pérez, presidente del Real Madrid, diciendo que esto le serviria de excusa
para que la final no fuese en el Bernabéu. Ademas, dijeron que acostumbra a

excusarse.

Por otro lado, SPORT tiende a exagerar las informaciones negativas sobre el Real
Madrid. Helguera, un ex madridista, dijo que no le gustaba Isco, actual jugador del

conjunto madrilefio. Desde SPORT se escribié un articulo diciendo que el equipo
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dirigido por Zinedine Zidane iba de polémica en polémica y que ésta habia sido la

tltima. Realmente esto no era asi, ya que se trataba de una simple opinion.

Ademas, a veces incluso manipula la informacion. Por ejemplo, escriben una noticia
sobre un jugador que se llama Hazard. En el titular y en el primer parrafo dicen que
éste cuestiona que Zidane sea un entrenador de primer nivel y que por tanto no quiere
trabajar bajo sus érdenes. Sin embargo, cuando ponen la cita del jugador se ve que
éste dice que al entrenador del Real Madrid le falta experiencia en Primera Division,

pero en ninglin momento habla de calidad como técnico.
Tipo de informacién de las noticias:

Por otro lado, se quiso estudiar qué tipo de contenido tienen las informaciones sobre
ambos equipos.

TIPO DE INFORMACION EN
LAS NOTICIAS

= FC Barcelonay deportiva = FC Barcelona y extradeportiva

Real Madrid y deportiva Real Madrid y extradeportiva

24

22

22 21 22

N

o
N
N

1

AS

Figura 9: Tipo de informacion en las noticias. Fuente: elaboracién propia.

Asi, se puede ver que el diario MARCA es el que mas noticias extradeportivas sobre
estos equipos escribe, suponiendo un 20% del total. Pero lo que también se observa
es gque en este aspecto, ninguno de los diarios de la muestra hace diferenciaciones

entre FC Barcelona y Real Madrid.

Analisis de los titulares:

Finalmente, las dos Ultimas variables que se estudiaron de las 50 noticias de cada

diario estan relacionadas con los titulares de éstas.

55



IMPARCIALIDAD O PARCIALIDAD
DE LOS TITULARES DE LAS
NOTICIAS SOBRE EL FC

= |mparcialidad = Parcialidad FC Barcelona Parcialidad Real Madrid

25 » 22 20
20 15 — —
15 = — 10 = =
10 = 6 = = =

5 = o E o = 3 0 [— ; 0

0 = = = =

AS Marca Mundo Deportivo SPORT

Figura 10: Imparcialidad o parcialidad de los titulares de las noticias sobre el FC Barcelona. Fuente:
elaboracion propia.
Por lo que hace a las noticias sobre el FC Barcelona, se puede ver que AS en
imparcial en aproximadamente el 80% de los titulares y MARCA en el 60%. En el
resto, muestran parcialidad hacia el Real Madrid.

Mundo Deportivo y SPORT, por su parte, son imparciales en aproximadamente el 80%
de las publicaciones y parciales en el 20%. Sin embargo, ellos lo son hacia el FC

Barcelona.
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Por lo que respecta a las noticias del Real Madrid, ocurre lo contrario.

IMPARCIALIDAD O PARCIALIDAD
DE LOS TITULARES DE LAS
NOTICIAS SOBRE EL REAL
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Figura 11: Imparcialidad o parcialidad de los titulares de las noticias sobre el Real Madrid. Fuente:
elaboracion propia.
AS y MARCA en esta ocasion se muestran imparciales en practicamente el 100% de

las noticias. Tan solo MARCA es parcial hacia el Real Madrid en dos de ellas.

Por lo que hace a Mundo Deportivo y SPORT, la imparcialidad se encuentra en mas o
menos el 80% y 60% de articulos respectivamente. En el resto son parciales hacia el
FC Barcelona. Por ejemplo, SPORT escribié una noticia sobre la renovaciéon de
Neymar y lo hizo incluyendo exclamaciones. Con ello, por tanto, hizo pensar que se

alegraba.

La segunda de las variables estudiadas tenia en cuenta si el titular era informativo,
mixto o no informativo. Pero en este caso no se han encontrado diferencias entre los

equipos, sino que en su mayoria todos son informativos.

Por otro lado, se realiz6 un estudio con las mismas variables pero en este caso
analizando todos los articulos de opiniéon que escribieron sobre Barca y Madrid los
diarios. En este caso, se analizaron los contenidos siempre teniendo en cuenta que
muestran una opinién y que por tanto, los limites con los que se mide parcialidad e

imparcialidad han de ser diferentes a los de las noticias.

Es normal que un periodista opine y se posicione. Pero como dictan los cdodigos

deontoldgicos, posicionarse no significa faltar a la verdad y a la ética. Es por eso que
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s6lo en los casos en los que eso ha ocurrido se ha determinado que una columna de

opinion es parcial hacia cierto equipo.

Primero de todo, se ha querido que la importancia que recibe cada equipo por parte de
cada uno de los medios se vea reflejada en una figura.

CLASIFICACION DE LOS
ARTICULOS DE OPINION

FC Barcelona Real Madrid

46
50 42

40 36
30

20
13 9 10 11

10 — 5

AS Marca Mundo Deportivo SPORT

Figura 12: Clasificacion de los articulos de opinién. Fuente: elaboracién propia.

Asi, se observa que mientras que MARCA escribe practicamente el mismo nimero de
columnas de opinién de FC Barcelona que de Real Madrid, en el resto de medios hay
una gran diferencia.

AS dedica mucho mas espacio al Real Madrid que al Barca. En el caso de Mundo
Deportivo y SPORT, sin embargo, ocurre lo opuesto.

Contenido de los articulos de opinidn sobre el FC Barcelona:

En este apartado se pretenden analizar los resultados obtenidos sobre la parcialidad o
imparcialidad de AS, MARCA, Mundo Deportivo y SPORT al escribir articulos de
opinién sobre el FC Barcelona.
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Figura 13: Articulos de opinion sobre el FC Barcelona. Fuente: elaboracién propia.

De este modo, se ve que la tendencia de AS y MARCA es la parcialidad hacia el Real
Madrid. AS es imparcial en el 46% de sus articulos y MARCA lo es en el 78%. Pero
muestran parcialidad hacia el equipo de su ciudad en el 54% y en el 22% de los casos.

En ninguna ocasion la parcialidad es hacia el FC Barcelona.

En cuanto a Mundo Deportivo y SPORT, ocurre lo contrario. El primero de los medios
es imparcial en el 61% de los casos y parcial hacia el FC Barcelona en el 39%. De
SPORT, por su parte, se obtienen resultados a la inversa. Es imparcial en el 38% de

los articulos y parcial hacia el FC Barcelona en el 62%.
Contenido de los articulos de opinidn sobre el Real Madrid:

Analizados los resultados obtenidos de los articulos sobre el conjunto catalan, en este

apartado se procedera a interpretar los datos de los articulos sobre el Real Madrid.
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Figura 14: Articulos de opinién sobre el Real Madrid. Fuente: elaboracion propia.

AS es imparcial en el 47% de los articulos y parcial hacia el Real Madrid en el 53% de
los casos. Se ha de destacar, sin embargo, que muchos de los periodistas opinan sin
sobrevalorar al equipo de la capital e infravalorar al FC Barcelona. Sin embargo,
Tomas Roncero es extremadamente parcial e incluso habla en primera persona y se

incluye dentro del equipo o la aficidn.

MARCA, por su parte, es imparcial en un 60% de articulos de opinion y parcial hacia el
Real Madrid en el otro 40%.

Ademas, es importante sefalar que en los articulos sobre el Real Madrid los
periodistas de ambos medios hablan mal del presidente Florentino Pérez y del ex
entrenador del Real Madrid Rafa Benitez. Estos articulos se han considerado
imparciales, puesto que opinan pero no infravaloran ni desenfatizan las cosas

positivas.

Los casos de Mundo Deportivo y SPORT son mucho mas extremos: ambos diarios
son parciales hacia el FC Barcelona en la totalidad de articulos de opinién en los que
hablan del Real Madrid.
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Analisis de los titulares:

Finalmente, del mismo modo que ocurria con las noticias, en los articulos de opinién

también se han tenido en cuenta dos variables de estudio de los titulares.

IMPARCIALIDAD O PARCIALIDAD
DE LOS TITULARES DE LOS
ARTICULOS DE OPINION
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Figura 15: Imparcialidad o parcialidad de los titulares de los articulos de opinion. Fuente: elaboracién
propia.
Asi, se observa que en la mayoria de publicaciones todos los diarios son imparciales
en el titular. Sin embargo, AS y MARCA son parciales hacia el Real Madrid en algunos

de ellos y Mundo Deportivo y SPORT lo son a favor del FC Barcelona.

Por lo que hace al contenido periodistico del titular, no se aprecian diferenciaciones
entre diarios y/o equipos. Los cuatro diarios de la muestra usan en su mayoria titulares
no informativos, que pretenden llamar la atencion del lector y conseguir con ello que

entre al articulo. Los titulares informativos son minimos.

6.2. Encuesta

En esta parte del trabajo se interpretardn los datos obtenidos a partir de la encuesta
presentada en la metodologia y que como ya se ha nombrado en ese apartado, se ha
realizado mediante www.survio.com. En total, 340 personas han visitado la encuesta,
pero tan solo 59 de ellas la han completado (7 lectores de AS, 20 lectores de MARCA,
20 lectores de Mundo Deportivo y 12 lectores de SPORT).

A continuacion, se hara la interpretacion de datos con la ayuda de tablas y figuras
creadas con la herramienta informatica Microsoft Word 2013. De nuevo, se

diferenciard por preguntas y se hard una comparacion entre diarios objeto de estudio.
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En primer lugar se han elaborado un conjunto de tablas para conocer qué perfil de
personas han respondido a la encuesta. Primero, se hara distincion por edad, mas

tarde por sexo y finalmente por ocupacion.

Edad
AS MARCA MUNDO SPORT TOTAL
DEPORTIVO

Menor de 25 4 15 18 7 44

Entre 25y 35 0 2 1 3 6
Entre 35y 45 1 2 0 1 4
Mayor de 45 2 1 1 1 5

TOTAL 7 20 20 12 59

Tabla 4: Edad. Fuente: elaboracion propia.

En esta tabla se observa que la mayoria de personas que han completado la encuesta
difundida a través de las redes sociales es menor de 25 afios. La diferencia entre este
grupo y los restantes es mayor en MARCA y Mundo Deportivo, pero esto se debe
principalmente a que son mas los lectores de estos diarios que han respondido las
preguntas. Pese a todo, en Mundo Deportivo han completado la encuesta solo dos

personas de otros grupos de edad —una de entre 25 y 35 afios y otra mayor de 45—.
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Sexo

AS MARCA MUNDO SPORT TOTAL
DEPORTIVO
Hombre 2 15 6 4 27
Mujer 5 5 14 8 32
TOTAL 7 20 20 12 59

Tabla 5: Sexo. Fuente: elaboracién propia.

Por lo que respecta al sexo, no se ha producido una diferencia significante en los
resultados finales. El 45.76% de los encuestados son hombres y el 54.24% son

mujeres.

Sin embargo, mientras que en MARCA la mayoria son hombres (75%), en AS, Mundo

Deportivo y SPORT predominan las encuestas completadas por mujeres.
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Ocupacion

AS MARCA MUNDO SPORT TOTAL
DEPORTIVO
Estudiante 2 11 16 6 35
Periodista 2 3 2 3 10
Otra 3 6 2 3 14
ocupacion
TOTAL 7 20 20 12 59

Tabla 6: Ocupacion. Fuente: elaboracion propia.

Finalmente, se quiso conocer cudl era la ocupacion de las personas que accedian a

realizar la encuesta. En este caso, el 59.3% de las personas son estudiantes, el

11.69% periodistas y el 23.72% o bien estan parados o bien su ocupacion es otra.

Mientras que en AS hay una division igual, en MARCA, Mundo Deportivo y SPORT

hay un predominio de estudiantes. Mundo Deportivo es el diario en el que mas

significativa es la diferencia.

Tras las tres preguntas iniciales, se continué con preguntas que ayudasen a cumplir la

tercera de las hipotesis expuestas en la problemética de investigacion. De este modo,

se pregunt6 que si segun su percepcion, su medio de referencia le daba la misma

importancia a un deporte que a otro. Si la respuesta era que habia desigualdad, se le

daba la oportunidad de decir cudl era prioritario.
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Figura 16: Igualdad entre deportes. Fuente: elaboracion propia.

La gran mayoria de personas, sin importar el medio del que se trate, considera que no
se le da la misma importancia a todos los deportes. Ademas, todos coincidieron en
gue para los diarios de la muestra tiene prioridad el futbol.

Pero del mismo modo que ocurria en el andlisis de contenido, también se quiso saber
la opinién de los consumidores de AS, MARCA, Mundo Deportivo y SPORT acerca del

trato que reciben cada uno de los equipos de fatbol.

IGUALDAD ENTRE
EQUIPOS DE FUTBOL
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Figura 17: Igualdad entre equipos de fatbol. Fuente: elaboracion propia.

La mayoria de personas cree que no existe igualdad entre todos los equipos. Asi, los
lectores de AS y MARCA piensas que para esos medios es mas importante el Real

Madrid y por tanto se le da trato de favor. Los consumidores de Mundo Deportivo y
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SPORT, por su parte, piensan que su diario de referencia muestra parcialidad hacia el

FC Barcelona.

Como ya se ha dicho en apartados anteriores, el codigo deontolégico periodistico dice
que hay que tratar con objetividad e imparcialidad la informacién. Es por eso que se

pregunté a los lectores que si bajo su punto de vista, sus medios de referencia lo

cumplian.
CUMPLIMIENTO DEL
CODIGO DEONTOLOGICO
DEL PERIODISMO
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Figura 18: Cumplimiento del codigo deontoldgico del periodismo. Fuente: elaboracion propia.

Como se puede ver en la figura anterior, la mayoria de personas consideran que AS,
MARCA, Mundo Deportivo y SPORT incumplen el c4digo deontolégico del periodismo

y por tanto son subjetivos e imparciales.

Por otro lado, se quiso saber si los consumidores de los diarios que conforman la
muestra de esta investigacion consideraban rigurosa la informacion publicadas por los

diferentes medios.
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Figura 19: Rigurosidad de la informacion. Fuente: elaboracién propia.

En esta ocasion, los resultados quedaron practicamente igualados entre aquellos que
dieron una respuesta positiva y los que dieron una negativa. Excepto en AS, mas de la
mitad de los encuestados dijo que su medio de referencia trata con rigor la informacién

que ofrece al publico.
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Otra de las informaciones que resultaba relevante era conocer por qué consumian un

medio y no otro. Asi, se les pregunté por el maotivo.

MOTIVO PARA CONSUMIR
UN MEDIO DETERMINADO

= Parcialidad FC Barcelona = Parcialidad Real Madrid

Calidad e imparcialidad del medio = Otro
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Figura 20: Motivo para consumir un medio determinado. Fuente: elaboracion propia.

Los lectores de AS y MARCA dijeron que consumen estos medios por motivos que no
son ni la parcialidad hacia el Real Madrid —aunque como se ha visto en apartados
anteriores creen que la tiene— ni la calidad e imparcialidad del medio.

Por el contrario, los consumidores de Mundo Deportivo y SPORT dijeron en su
mayoria que su eleccion por estos medios se debe a la parcialidad que muestran hacia

el FC Barcelona.
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Finalmente, los encuestados tuvieron la oportunidad de calificar a su medio de
referencia con unos valores que oscilaban entre el 0 y el 10 segun su calidad,

imparcialidad, objetividad y rigor.

NOTA SEGUN LA CALIDAD
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Figura 21: Nota segun la calidad. Elaboracién propia.

La nota media del diario AS es un 4.4; la nota media de MARCA es un 7.1; la nota
media de Mundo Deportivo es un 6.45 y la nota media de SPORT es un 5.25.

Por tanto, segin una encuesta realizada a los consumidores de los cuatro grandes
medios deportivos espafioles, el mejor de éstos es MARCA, seguido de Mundo
Deportivo, Sport y AS.
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7. Conclusiones

Tras finalizar el analisis de contenido e interpretar tanto los datos extraidos de éste
como los que se extrajeron de la encuesta realizada, se puede llegar a unas cuantas
conclusiones. Asi, a partir de aqui se intentara responder a las preguntas de
investigaciones formuladas al principio del presente trabajo, mostrar las conclusiones

sacadas y saber si se han cumplido todos los objetivos expuestos.

En primer lugar, se puede decir que pese a que estos medios dicen que hacen una
buena cobertura polideportiva, esto no es asi. Se le dedica entre el 7.7% y el 11.9%
del espacio, segun el medio, al baloncesto; entre el 5.3% y el 9% a los deportes de
motor y entre el 12.6% y el 14.6% al resto de deportes. Ademas, un porcentaje similar
esta dedicado a noticias extradeportivas o incluso a noticias de otras secciones —como

ocio o tecnologia—, que en ocasiones estan mejor posicionadas que las de deportes.

Ademas, las noticias sobre estos deportes aparecen en las zonas media o inferior de
la portada y muchas de las noticias sobre otros deportes —es decir, ni fatbol, ni

baloncesto ni otro motor— estén escritas por agencias.

De este modo, se demuestra que todos los deportes que no son fltbol tienen una
importancia minima para los cuatro diarios de la muestra. Es por eso que le dedican
poco espacio, que sitlan los articulos en una zona que no esta a primera vista para los

lectores y que ademas, en muchos casos no han ni de escribirlos.

Por otro lado, se llega a la conclusiébn de que FC Barcelona y Real Madrid tienen
mucha mas importancia que el resto de equipos de fatbol. El porcentaje de articulos
que tratan sobre estos equipos es menor que el porcentaje de articulos sobre el resto
de conjuntos esparioles e internacionales. Pero se ha de tener en cuenta que dentro
de esas categorias se engloban muchos mas equipos. Sin ir mas lejos, FC Barcelona
y Real Madrid son solo dos de los veinte equipos que disputan la Liga BBVA.
Después, hay otras ligas espafolas y otras ligas europeas en las que juegan incluso

un numero mayor de equipos.

Pero tampoco FC Barcelona y Real Madrid reciben la misma importancia. Para AS y
MARCA es prioritario hablar sobre el Real Madrid —aunque por lo que hace a los
articulos de opinion, MARCA no muestra diferenciaciones entre numero de
publicaciones sobre un equipo u otro—y para Mundo Deportivo y SPORT lo es hacerlo

sobre el FC Barcelona. Es por eso que los porcentajes entre uno y otro equipo, tanto
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en lo que hace a las noticias como a lo que hace a los articulos de opinién, muestran

claras diferencias.

Como se decia en la introduccion de este trabajo, el propio fundador del diario SPORT
expresaba que tener sede en una ciudad no significaba estar en contra del equipo de
otra ciudad. Pero tras realizar el andlisis de contenido de las noticias y columnas de
opinién sobre ambos equipos de cada medio, se ha llegado a la conclusién de que la

afirmacién de Casanovas es falsa.

Tanto unos medios como otros, dejan mas claros los signos de parcialidad en los
articulos de opiniéon que en las noticias informativas. Pero pese a ello, también en las
noticias han mostrado favoritismo hacia uno de los equipos. En este caso, AS vy
MARCA o bien han sido imparciales o bien se han mostrado parciales hacia el Real
Madrid. Pero en ninguno de los casos han mostrado parcialidad hacia el FC
Barcelona. Por el contrario, Mundo Deportivo y SPORT o0 bien se han mostrado

imparciales o bien han sido parciales hacia el FC Barcelona.

En muchas ocasiones, se ha faltado al cédigo deontolégico del periodismo y no se han
cumplido valores esenciales como la objetividad, la imparcialidad y la veracidad. Por
tanto, se llega a la conclusién de que si se posicionan hacia el equipo de su ciudad sin

importar hacer buen periodismo o no.

Por otro lado, otra de las conclusiones que se extraen es que la parcialidad se muestra
enfatizando cosas positivas sobre el equipo de la propia ciudad y las negativas sobre
el rival. Por otro lado, los cuatro medios desenfatizan informaciones negativas propias
y hacen lo mismo con las positivas sobre el equipo contrario. En algunas ocasiones,
incluso, llegan a manipular la informacién e intentan dar a entender cosas que no son
verdad, faltando también al principio de la veracidad. En otras ocasiones, han

suprimido informacion positiva sobre el otro equipo.

Se ha de destacar, por otro lado, que el diario SPORT es el mas parcial de todos. Por
lo que hace al espacio dedicado al futbol, se sita en primera posicién. Ademas,
también es el que hace una mayor diferenciacion entre FC Barcelona y Real Madrid,
pues la mayoria de sus articulos estan dedicados al equipo catalan. Por otro lado, es
el que mas signos de parcialidad muestra, sobre todo a la hora de recalcar las cosas

negativas sobre el equipo de la capital.

Ademas, los cuatro medios publican alrededor del 20% de noticias sobre estos
equipos con contenido extradeportivo. Para dedicarle mas espacio a FC Barcelona y

Real Madrid escriben noticias sobre la vida privada de los jugadores. Hablan sobre las
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fotos que suben a sus redes sociales junto a sus parejas, sobre los coches o la
velocidad a la que conducen, sobre como les gustan las mujeres o sobre lo que

cenaron la noche anterior.

Asi, prefieren los temas extradeportivos a dar informacion deportiva sobre cualquier
otro deporte. De este modo, se da una prueba mas de la poca importancia que reciben

el resto de deportes por parte de los cuatro diarios de la muestra.

Por otro lado, se llega a la conclusion de que los lectores de AS, MARCA, Mundo
Deportivo y SPORT creen que sus medios de referencia no dedican el mismo espacio
a todos los deportes sino que le dedican mas al futbol. Ademas, en su mayoria

también piensan que se le da un mejor trato al equipo de su ciudad.

Pero también es cierto que la mitad de los consumidores de prensa deportiva piensan
que se trata con rigor la informacidon en general, pese a que segln la mayoria

incumplen el cédigo deontoldgico.

Finalmente, se concluye que los consumidores de los medios de Barcelona leen
Mundo Deportivo o SPORT por su parcialidad hacia el FC Barcelona, pero los
ciudadanos que escogen AS o MARCA no lo hacen por su parcialidad hacia el Real

Madrid ni tampoco por la calidad de esos medios.

Explicado todo esto, se puede decir que una vez finalizada la investigaciéon se han
cumplido todos los objetivos. Se ha podido saber la importancia que reciben los
diferentes deportes, la importancia que reciben los diferentes equipos de fltbol y la
percepcién que tienen los lectores acerca de los cuatro medios estudiados. Asi,
también se ha solventado el problema de investigacién expuesto al inicio de estas

paginas.

Por lo que hace a las hipétesis de trabajo, se han podido confirmar en su totalidad la
primera y la segunda de ellas. Por un lado, se ha concluido que el futbol tiene mas
importancia que el resto de deportes y que FC Barcelona y Real Madrid acaparan mas

atencion que el resto de equipos.

Por otro lado, se ha confirmado que segun de la ciudad de la que sea el medio, éste
favorece a un equipo o a otro y de este modo, incumplen el codigo deontolégico del
periodismo. Ademas, se ha confirmado también que a veces hasta se manipula

informacion y por supuesto, se banaliza.

Pero la tercera de las hipétesis no ha podido demostrarse en su totalidad. Pese a que

en la mayoria de los casos —sin hacer diferencia entre medios— se ha visto que los
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lectores creen que los diarios tratan de manera desigual a los equipos, no se ha
confirmado que su elecciéon por uno u otro medio se deba a eso. Si que se ha
demostrado en los casos de Mundo Deportivo y SPORT, pero los lectores de AS y
MARCA aseguran que leen estos medios por una razén que no es la parcialidad hacia
el Real Madrid.
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