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La investigacio en comunicacio de masses a Noruega
pel que fa a la diversitat cultural i regional
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Resum

L'ambit d'estudis sobre els mitjans de comunicacié a Noruega es va constituir a final
dels anys seixanta. La descentralitzacid ha estat una dimensid basica en la politica dels mit-
jans de comunicaci6 noruecs, de manera que la investigacié noruega s'ha centrat, també,
en aspectes regionals i culturals de I'estructura, el contingut i el consum dels mitjans de
comunicacio. Els interessos actuals entre els investigadors, en canvi, posen I'accent sobre
certs temes generals més que sobre temes regionals. Aixi, hi ha un notable interes per
I'analisi dels nous mitjans electronics i els seus efectes, per I'ética del periodisme i la
reflexio sobre el periodisme com a professio, i, finalment, per la relaci6 entre mitjans
de comunicaci6 i cultura.

Paraules clau: regionalisme i descentralitzacio, continguts i consum dels mitjans, ética pro-
fessional, mitjans i valors culturals, noves tecnologies.

Resumen. La investigacion en comunicacion de masas en Noruega en relacion con la diversidad
cultural y regional

El &mbito de los estudios sobre medios de comunicacién en Noruega se constituyd a
finales de los afios sesenta. La descentralizacion se ha erigido como una dimension bési-
ca en la politica de los medios de comunicacién noruegos, de manera que la investiga-
cién se ha centrado, también, en aspectos regionales y culturales de la estructura, el
contenido y el consumo de los medios de comunicacién. Los intereses actuales entre
los investigadores, en cambio, ponen su acento sobre ciertos temas generales por enci-
ma de los temas regionales. En este sentido, existe un interés notable por el analisis de
los nuevos medios electronicos y por sus efectos, por la ética del periodismo y la refle-
xién sobre el periodismo como profesion, y, finalmente, por la relacion entre medios
de comunicacion y cultura.

Palabras clave: regionalismo y descentralizacion, contenido y consumo de los medios, ética
profesional, medios y valores culturales, nuevas tecnologias.

*  Traduit per M. TERESA SALAZAR.
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Abstract. Research on mass media in Norway relationed to cultural and regional diversity

Media studies in Norway date back to the late 60s. Decentralisation has been a crucial fac-
tor in Noorwegian mass media policies; similarly, Norwegian research has focused on aspects
of regional and cultural structure, as well as media contents and consumption. Current
research interests, however, emphasise more general topics rather than regional aspects.
There is therefore a particular interest in the analysis of the new electronic media and their
effects, the ethics of journalism and a reflection on journalism as a profession. Finally, there
is an interest in the relationship between the mass media and culture.

Key words: regionalism and decentralisation, media contents and consumption, profes-
sional ethics, the media and cultural values, new technologies.

Introduccié

La investigacié que es fa en un pais esta basada en una combinacié d'allé que
es considera rellevant a nivell nacional, del coneixement i I'interés sobre els
temes actuals d'investigacié de la comunitat academica internacional i dels
recursos disponibles.

La investigacié noruega de la comunicacié de masses fou una temptativa
esporadica fins a finals dels seixanta, quan es va convertir en un assumpte meés
sistematic, encara que amb escassos recursos. Una visio general d'aquesta inves-
tigacié mostra que els interessos regionals hi han estat inclosos, perd no han
estat mai un focus central.

L'actual camp de la investigacio sobre la comunicacié de masses a Noruega
es concentra particularment en la descripci6 de I'estat dels sistemes dels mit-
jans de comunicaci6 de masses, aixi com en I'esclariment de guestions pro-
blematiques tals com la propietat dels mitjans de comunicacio, la violéncia en
els mitjans de comunicacio, els nous mitjans de comunicacié electronics, etc.
Hi ha també investigacions que tracten de qliestions sobre el desenvolupament
dels paissos i d'estudis comparatius.

Aquest article comenga amb una breu descripcid de la posicid de les regions
en la historia politica de Noruega. Aixo mostrara que les difereéncies regionals
no han estat mai la base de seriosos conflictes o inquietuds politiques, econo-
miques o culturals. La resta de I'article tracta primerament sobre la historia
de la investigacio de la comunicacid de masses en aquest pais, i després analitza
la distribucid territorial de la investigacio actual en aquest camp. L'exposicio
es concentrara en la investigacié amb la descentralitzacio i la identitat cultu-
ral local o regional com a punt de vista principal.

1. Borghild Gramstad, en el Nordic Documentation Center per a la investigacié sobre comu-
nicacié de masses (NORDICOM), ha proporcionat generosament una llista d'investiga-
cions i projectes que s'han centrat en un punt de vista descentralitzat.



La investigacié en comunicaci6 de masses a Noruega Analisi 21, 1997 223

1. Context cultural i socio-politic:
La posicié de les regions en la societat noruega

Una historia politica de Noruega ha d'incloure una descripcié de les diferen-
cies socials i culturals entre les regions. Aixi, la mobilitzaci6 politica, la crea-
Ci6 de partits politics i el comportament electoral poden ser parcialment
explicats a partir d'aquestes diferéncies.

Una gran part d'aquesta investigacid s'ha basat en conceptes teorics que
van ser desenvolupats pel socidleg norueg Stein Rokkan. Rokkan va estar inte-
ressat primerament a entendre les forces que hi ha darrere de la construccio
d'una nacio a I'Europa de I'Oest. Per fer-ho va tracar en el mapa les dimen-
sions dels conflictes en territoris especifics aplicant dos criteris: la distancia cul -
tural (linguistica, religiosa, etc.) i els conflictes economics entre les re%ions que
estaven competint per controlar la indUstria i els recursos productius. El grau
en qué aquestes dues forces treballaven conjuntament va influenciar en la dura-
da dels conflictes entre —segons Rokkan— el centre i la periféria.

Hi ha tres questions culturals que expliquen les diferéncies en les identitats
regionals a Noruega: religid, llengua i el moviment per I'abstinéncia alcoholica®. Al
voltant de 1800 el moviment d'un sector de I'església de tendéncia puritana lute-
rana es va desenvolupar en les zones del sud i de I'oest de Noruega, i ha continuat
fermament des d'aleshores. En segon lloc, una nova llengua noruega —«Nynorsky—
es va crear a la década de 1850 com a protesta social i cultural contra la influéncia
danesa del «<Bokmal», que imperava sobretot entre els funcionaris de I'Estat que
treballaven a la capital. EI moviment «Nynorsk» encara posseeix la seva fortalesa,
principalment a les regions del sud-oest. La tercera dimensio es manifesta en un fort
moviment d'abstinencia, que s'inicia a la década de 1840. Un cop més el sudoest
va ser el principal territori d'arrelament d'aquest moviment.

Es evident que va haver-hi i encara hi ha escissions culturals en la societat
noruega. Malgrat aix0, no han interferit en els problemes politics regionals.
Aarebrot* apunta tres raons: 1. El nivell regional té una infraestructura insti-
tucional molt petita dins del sistema politic norueg; 2. Les identitats culturals
i els objectius no estan lligats a regions especifiques, i 3. El desenvolupament
economic noruec ha emfasitzat la creacio d'industries en comunitats locals en
lloc de preparar plans per a arees regionals més grans.

El procés politic de prendre decisions a Noruega s'ha centrat a nivell local
i estatal, amb cap o molt poca atencio vers el nivell regional. El parlament

2. Stein Rokkan i Derek W. Urwin (1982) «Introduction: Centres and Peripheries in Western
Europe», p. 4, a Stein Rokkan i Derek W. Urwin (eds.) The Politics of Territorial Identity.
Studies in European Regionalism, p. 1-17. Londres: Sage.

3. Stein Rokkan i Henry Valen (1970). «Regional Contrasts in Norwegian Politics», a Erik
Allardt i Stein Rokkan (eds.). Mass Politics. Studies in Political Sociology, p. 190-247. Nova
York: The Free Press.

4. Frank Aarebrot (1982). «Norway: Centre and Periphery in a Peripherial State», a Stein
Rokkan i Derek W. Urwin (eds.). The Politics of Territorial Identity. Studies in European
Regionalism, p. 75-111. Londres: Sage.
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noruec es va fundar el 1814 i el 1837 va traspassar per llei un considerable
poder politic als ajuntaments. Han hagut de passar més de cent anys abans
que les assemblees regionals fossin creades el 1972. El seu poder politic ha
estat i continua limitat, cosa que les converteix en poc atractives pels politics
ambiciosos.

Encara que els moviments culturals descrits abans estan concentrats en el
sudo-est de Noruega, mai no han combinat les seves forces per crear una iden-
titat regional propia. En lloc d'aixd han funcionat com a grups de pressio a
nivell nacional que ambicionaven el procés de la presa de decisions de I'Estat,
cosa que han aconseguit de manera reeixida. No obstant aixo, les forces socials
darrere dels moviments han contribuit a aclarir les diferéncies regionals en el
comportament de vot a Noruega (Aardal i Valen, 1989).

El desenvolupament economic a Noruega no ha encoratjat tampoc les iden-
titats regionals especifiques. Durant segles s'ha estat pescant al llarg de tota la
costa, de nord a sud, i s'han explotat els boscos de les parts interiors del cen-
tre de Noruega. Quan es va produir la revoluci6 industrial en el pais, es van
construir plantes i factories a prop de les fonts de poder hidroeléctric. Aixi els
centres economics locals, no regionals, es van establir per tot el pais.

2. Antecedents historics:
El desenvolupament de la investigaci6 sobre comunicacio de masses

Fins al 1970, la investigacid sobre la comunicacid de masses es va realitzar
en diferents Ilocs de Noruega, perd no va ser acceptada propiament com una
disciplina académica. La investigacié que s'havia fet era en gran part finanga-
da amb beques de la Corporacié Publica de Radiodifusié Noruega (NRK) i
d'organitzacions professionals. EI 1962 es va fundar a la Universitat d'Oslo el
Departament d'Investigacid dels Mitjans de Comunicacid, encara que sense
un programa formal d'ensenyament i titulacid. ElI 1970 es va establir a la
Universitat d'Oslo una catedra en comunicacié de masses i poc temps des-
prés se'n va crear una altra similar a la Universitat de Bergen (Torsvik i altres,
1972). Aixo va iniciar el procés de desenvolupament d'un camp académica-
ment fonamentat en I'ensenyament de comunicacié de masses i la investiga-
ci6 a Noruega.

La investigacio sobre comunicacid de masses en les décades de 1960 i 1970
es van centrar en les principals forces socials, politiques i economiques que
podien explicar el desenvolupament dels mitjans de comunicacié de masses
noruecs, especialment dels diaris (Hayer, 1969) i la radiodifusié (Dahl, 1975;
1978). L'estructura del partit politic ha estat un factor crucial per entendre
com es van crear els diaris just abans i després del canvi de segle, i les afilia-
cions a partits explicaven el tipus de lectors d'un diari. Va haver-hi també estu-
dis de periodistes noruecs sobre la professio (Werner, 1966) i del contingut i
consum dels mitjans de comunicacio.

La dimensid regional hi va ser inclosa fins al punt que els investigadors ana-
litzaven la distribucio dels diaris locals i regionals (Hayer, 1969). Una analisi de
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contingut de les noticies domestiques en la radio i en els telenoticies es va cen-
trar especificament en una dimensid de centre/periféria s'analitzava des d'on
s'originaven les noticies i quina regié geografica les oferia®.

Les estadistiques dels mitjans de comunicacio es van considerar com un
requisit essencial per al desenvolupament d'un camp d'investigacio i els resul-
tats van canalitzar-se per aconseguir una perspectiva general d'allo que ja esta-
va disponible, encara que també es van recollir noves dades sobre I'estructura,
la distribuci¢ i I'exposici6 als mitjans de comunicacio.

L'Oficina Noruega del Cens (Statistisk Sentralbyra) va ser crucial per a la
recollida d'estadistiques sobre el consum dels mitjans de comunicacid, mentre
que I'Associacid de Diaris Noruecs (NAL) i altres associacions nacionals de
mitjans de comunicacid reunien informacid sobre tiratges i economia. Algunes
d'aquestes estadistiques mostraven la distribuci6 dels mitjans de comunicacio
per unitats territorials tals com tipus de comunitats i districtes comercials
(Torsvik, 1975).

Durant la década dels vuitanta els investigadors noruecs de comunicacio
de masses estaven principalment interessats en la politica dels mitjans de comu-
nicacié (Syvertsen, 1994). La introduccio de la nova tecnologia i un canvi ide-
oldgic cap a la liberalitzacio i la privatitzacid van generar incertesa sobre el futur
de la radiodifusié publica i de la cultura nacional.

Va haver-hi una qliesti6 en particular que va dominar aquest periode la cre-
acio d'un segon canal nacional de Televisid, hauria de ser privat o integrar-se en
el sistema public existent de radiodifusio? La qliestid de les regions va ser intro-
duida en aquest debat perque un segon canal de Televisio era vist en part com
una oportunitat de presentar les noticies i la cultura regional. Es van suggerir
diversos models (NOU, 1983; NOU, 1985; St. meld. 44, (1987-88). Una pos-
sibilitat era tenir emissores regionals que transmetessin només en una regi6 en
concret. Una altra possibilitat era tenir programes produits regionalment que
podien ser transmesos en un canal nacional. Un model basat en emissores regio-
nals era massa car, de manera que la soluci6 fou crear una emissora privada que
es va instal-lar a la segona ciutat més gran (Bergen).

L'aspecte regional també va ser decisiu el 1984, quan la seu de la segona
emissora nacional de radio de la Corporaci6 Publica de Radiodifusié Noruega
es va instal-lar fora de la capital —a Trondheim, la tercera ciutat més gran
del pais.

Les descripcions de I'estructura i el consum dels mitjans de comunicacio
van continuar al llarg dels anys vuitanta. Alguns dels estudis van analitzar espe-
cialment els mitjans de comunicacié en comunitats locals, com per exemple el
tipus de lectors de diaris locals (Hast, 1981; Nymo, 1982), espectadors de tele-
visions locals (Skogerbg, 1988; Ulver, 1984) i consum en general de mitjans de
comunicacio locals (Nyvold, 1981; Skogerbg i Lundby, 1988; Vaage, 1988).

5. Marit Bakke (1973). Sentrum og periferi i radio -og fjernsynsnheter (Centre and Periphery in
Radio and TV News). Oslo: Institutt for presseforskning.
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D'altres van estudiar el rol dels mitjans de comunicacid i la cultura en el desen-
volupament regional (Spilling, 1987).

Molts d'aquests estudis tractaven sobre el rol dels mitjans de comunicacio
en una comunitat concreta del sud de Noruega, que va ser seleccionada per
la noruega PTT per a un estudi de cas sobre els efectes de la introducci6 de
noves tecnologies, com per exemple la televisié per cable. En relacié amb
aix0, s'hauria d'esmentar I'estudi de Skogerbg i Laundby®, especialment per-
queé és I'inic que ha investigat les relacions entre I'estructura dels mitjans de
comunicacio i la identitat regional. Com s’ha esmentat anteriorment, el debat
sobre la creacié d'un segon canal nacional de televisié es va relacionar par-
cialment amb la creacio de noves possibilitats per produir programes que
poguessin reflectir la cultura regional i local i aixi intensificar la identitat
regional. Segons I'estudi de Skogerbg i Lundby, tenir una estructura dels mit-
jans de comunicacio local o regional no és un requisit per construir la iden-
titat regional. Es el contingut el que importa. Un cop que un programa cobreix
assumptes locals, aquests ben podrien ser produits i transmesos per un canal
nacional.

3. Distribucid territorial de la investigacio i de les linies d'investigacio
més desenvolupades

Durant la decada de 1970, es van crear a tres universitats i a diversos insti-
tuts regionals els Departaments d'Estudis dels Mitjans de Comunicacid.
També van crear un parell d'institucions independents d'investigacio. Hi ha
una concentracié d'institucions en la part sud-central de Noruega. La més
gran és el Departament per a la Comunicacié de Masses de la Universitat
d'Oslo. A més hi ha I'Escola de Periodisme d'Oslo, la Seccié per a Estudis
sobre els Mitjans de comunicaci6 de I'Institut Lillehammer, I'Institut de
Periodisme en Fredrikstand i Telenor Research, just fora d'Oslo. Aquest
altim és una unitat independent d'investigacio de la Corporaci6 Publica
Noruega TELECOM, mentre que I'Institut de Periodisme és un institut
d'investigacio privat.

A nivell de I'ideal de descentralitzacio que era descrit al punt 1, trobem
molts instituts regionals al llarg de la costa, dos dels quals tenen una secci6 per
a Estudis sobre els Mitjans de comunicaci6. Un és a la ciutat de Volda, a I'oest
de la costa nord de Bergen, I'altre és a Bodg, una ciutat al nord de Noruega.
Encara que les institucions estan descentralitzades geograficament, les diferén-
cies regionals no han estat mai el focus central en la investigacié noruega sobre
comunicaci6 de masses. Els paragrafs seglients presenten els temes d'investi-
gacié en els quals esta interessat cada institut.

6. Eli Skogerbg og Knut Lundby (1988). Medieutvikling, kultur og regional identitet
(Desenvolupament dels mitjans de comunicacio, cultura i identitat regional). Oslo: Institut
for medier og kommunikasjon.
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OSLO | LES PARTS CENTRALS | MERIDIONALS DE NORUEGA

Departament dels Mitjans de Comunicacid i de la Comunicacio,
Universitat d'Oslo

Arees d'estudi

Historia dels mitjans de comunicaci6 (diaris, radiodifusid i cine).
Influencia i recepci6 dels mitjans de comunicacio.

La cultura dels mitjans de comunicacié, identitat local.

Mitjans de comunicaci6 internacionals, mitjans de comunicacié i democra-
cia, especialment en paisos desenvolupats.

Tecnologia dels mitjans de comunicaci6, multimédia.

Analisi textual dels mitjans de comunicacio.

La identitat cultural i regional i la diversitat no és un tema primari d'in-
vestigacio per al Departament. Una tesi de doctorat’ ha documentat que la
gent que havia viscut molt de temps en una comunitat sentia una forta identitat
local i estava també molt més inclinada que les persones acabades d'arribar a
subscriure’s al diari local.

Angle d'estudi i metodologia d'analisi

La investigacié del Departament comprén perspectives historiques, sociologi-
ques, politiques, econdmiques i textuals/semiotiques, I'aplicacié de métodes
qualitatius i analisis estructurals i de contingut.

Escola de Periodisme, Oslo

Arees d'estudi

Noticies estrangeres i desenvolupament del periodisme en aquests paisos.
Les perspectives de les dones en el periodisme.

La composicid dels diaris.

Aspectes legals i étics del periodisme.

La historia del llenguatge /textos dels diaris i dels géneres.

Angle d'estudi i metodologia d'analisi

Perspectives historiques, politiques, étiques i legals. Métodes qualitatius i
analisi de contingut.

7. Knut Arne Futseter (1991) Avislesingi et sosio-kulturelt perspektiv (Lectura dels diaris des
d'una perspectiva sociocultural). Oslo: Institutt for medier og kommunikasjon.
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Telenor Research, Oslo

Arees d'estudi

Aspectes tecnics dels mitjans de comunicaci electronics.

Educaci6 a distancia a través de mitjans de comunicacié electronics.

Usos i aplicacions domeéstiques de les noves tecnologies dels mitjans de
comunicacio.

Una part de la investigacid tracta sobre com fer que els nous mitjans de
comunicacio electronics siguin accessibles a diferents grups d'usuaris, per
exemple domicilis privats.

Angle d'estudi i metodologia d'analisi
Economic i tecnologic. Metodes quantitatius.

Secci6 per a estudis sobre els mitjans de comunicacio,
Institut Lillehammer

Arees d'estudi

Memoria filmica.

Esdeveniments dels mitjans de comunicacié, exemplificat pels Jocs Olimpics
de 1994.

Televisio per a nens a Noruega durant les décades de 1960 i 1970.
Documentals de televisio.

Pel-licules educatives.

Angle d'estudi i metodologia d'analisi

Historic, sociolagic, semiotic, aplicant métodes qualitatius, analisi estruc-
tural i analisi de contingut.

Institut de Periodisme, Fredrikstad

Arees d'estudi

Aspectes legals i etics dels mitjans de comunicacio.

L'accés del public a la informacio de I'Administracié publica.
Lectors de diaris locals.

Consum dels mitjans de comunicacio.

Estructura dels diaris.

L'Institut acaba d'iniciar un gran programa d'investigacio que primera-
ment descriura I'estructura i el tipus de lectors de diaris nacionals, regionals
i locals de Noruega, i en segon lloc tractara d'explicar aquests models a través
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de I'aplicacié de factors socials i culturals parcialment similars a aquells que
Rokkan va utilitzar en els seus estudis sobre la construcci6 nacional i la mobi-
litzaci6 politica®.

Angle d'estudi i metodologia d'analisi

Perspectives historiques, sociologiques, politiques, econdmiques, étiques i legals.
Métodes quantitatius i qualitatius, enquestes i analisi de contingut de docu-
ments.

L'Estadistica de Noruega, situada a Oslo, ha dut a terme durant uns quants
anys enquestes regulars sobre els mitjans de comunicacié i el consum cultural
i sobre les activitats de lleure. Els informes inclouen tubles sobre variacions
regionals i comparacions entre arees urbanes i rurals.

Hi ha també agéncies privades d'investigacié d'opini6 publicitaria en
aquesta regi6 que estan fent investigacio d'audiencies, aixi com enquestes
generals sobre consum dels mitjans de comunicacio i estudis qualitatitus amb
grups concrets.

NORUEGA OCCIDENTAL

Departament d'Estudis dels Mitjans de Comunicacid,
Universitat de Bergen

Arees d'estudi

Films i historia del cinema.

Analisi textual de pel-licules i programes de televisio.
Desenvolupament dels mitjans de comunicacio i identitat cultural.
Comunicacié internacional.

Procés de produccio, periodisme i professionalitzacio.

Tecnologia dels mitjans de comunicacio.

Mitjans de comunicacid i politica cultural.

Angle d'estudi i metodologia d'analisi

Perspectives histariques, sociologiques, semidtiques, politiques, tecnologi-
ques, etiques i culturals. Métodes quantitatius i qualitatius, analisi estructural,
analisi de contingut.

8. Sigurd Hast (1991). «The Norwegian Newspaper System: Structure and Development», a
Helge Ranning i Knut Lundby (eds.). Media and Communication; Readings in Methodology,
History and Culture, pags. 281-301. Oslo: Norwegian University Press.



230 Analisi 21, 1997 Marit Bakke

Institut Volda

Arees d'estudi

Mitjans de comunicacio locals i periodisme municipal (tipus de lectors,
fonts d'informacio, analisi de contingut, economia).

Canvis en I'estructura dels mitjans de comunicacid.

Normes per a un periodisme de qualitat.

L'ética en el periodisme.

Politiques locals i mitjans de comunicacio.

L'enfocament de la investigaci6 sobre mitjans de comunicacid locals serveix
per documentar el model fortament descentralitzat en I'estructura dels mit-
jans de comunicacié a Noruega. La identitat cultural regional o local no és
un tema basic d'investigaci6 en aquests estudis. Malgrat aixo, hi ha hagut
alguns estudis sobre reportatges d'esdeveniments municipals en diaris locals
i regionals.

Angle d'estudi i metodologia d'analisi

Perspectives historiques, sociologiques, politiques i etiques. Métodes quanti-
tatius i qualitatius i analisi de contingut.

NORUEGA CENTRAL
Institut de Drama, Cinema i Teatre, Universitat de Trondheim

Arees d'estudi

El cinema des d'una perspectiva humanistica.
Historia del cinema.
Estética del cinema, géneres cinematografics.

Angle d'estudi i metodologia d'analisi

Perspectives historiques i semiotiques. Métodes qualitatius, analisi de contin-
gut i estructural.

NORUEGA SEPTENTRIONAL

Centre de Periodisme i Estudis dels Mitjans de comunicacio, Institut
Nordland, Bodg

Arees d'estudi
L'entrevista periodistica com a métode de recollida d'informacid.
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Angle d'estudi i metodologia d'analisi
Sociologic. Observaci6 i metode qualitatiu.

Cooperacid entre les unitats d'investigacio

Un gran projecte d'investigacié de Levende Bilder i Norge (Imatges en movi-
ment a Noruega) ha inclos investigadors de les universitats d'Oslo, Bergen i
Trondheim. S'han escrit diferents informes sobre televisio i cinema, cap dels
quals s'ha centrat en aspectes regionals o variants culturals. El projecte ha tin-
gut una perspectiva primordialment humanistica, i ha posat I'accent en I'or-
ganitzacio dels mitjans de comunicacio i de les institucions culturals, aixi com
en el contingut. El projecte ha estat financat pel Consell d'Investigacio Noruec
i es va acabar el 1995.

Conclusi6 i tendéncies

La presentacié d'aquest article hauria d'haver aclarit que la descentralitzacio
ha estat una dimensid basica en la politica dels mitjans de comunicacio de
massa noruecs. Qualsevol debat sobre la distribuci6 de béns i serveis a Noruega
—incloent-hi la cultura i els mass média— ha emfasitzat que han de ser distri-
buits equitativament entre tothom, sense importar on viuen®. Aixi com I'ac-
cés igualitari als béns i serveis és una dimensio fonamental en la ideologia
noruega de I'Estat del benestar, ho és també en altres paisos escandinaus.

Tanmateix, aquesta base ideologica per a la politica dels mitjans de comu-
nicacio no s'ha manifestat en la investigacio, que s'ha centrat especialment en
aspectes regionals i culturals de I'estructura, el contingut i el consum dels mit-
jans de comunicacié. Una recerca que es va realitzar en la base de dades de
NORDICOMY/Noruega (vegeu la notal) va donar dues entrades des de 1990
per a «identitat cultural». N'hi ha una que ja ha estat esmentada (Futseter,
1991), diu que la forta identitat d'una comunitat explica per queé la gent se
subscriu al diari local dominant. L'altra estava en una tesi doctoral sobre un
festival cultural regional (Sandvin, 1992).

Les principals perspectives a Noruega sobre investigacio de la comunicacio
de masses fins ara poden ser sintetitzades aixi:

Politica quant a estructura dels mitjans de comunicacio:

— per facilitar un accés descentralitzat als mitjans de comunicacio.

— per proveir d'una estructura mediatica que reflecteixi els esdeveniments
publics locals.

9. Aquests temes son tractats a, per exemple, Marit Bakke (1994) «Centralized Decentralization
in Norwegian Cultural Policy», Journal of Arts Management, Law and Society, vol. 24, n° 2,
p. 11-127; Helge Dstbye (1992) «Norway». A Bernt S. @stergaard (ed.). The Media in
Western Europe, p. 167-182. Londres: Sage.
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— per proveir d'una estructura diversificada els mitjans de comunicacio, espe-
cialment els diaris.
— Els mitjans de comunicacié com a sistema per al desenvolupament regional.

Contingut dels mitjans de comunicacio:

— cobertura de politiques locals.

— cobertura dels diaris locals i regionals sobre temes especifics.

— comparacions entre noticies de radio nacionals i regionals.

— llenguatges en els mitjans de comunicacid (Book Norwegian i New
Norwegian).

Audiéncia i consum dels mitjans de comunicacio: per veure si en funciona
una estructura descentralitzada, com per exemple si els mitjans de comunica-
ci6 locals i regionals sén utilitzats 0 no per audiéncies d'arees locals i regionals.

La Ilista d'interessos actuals entre els investigadors de la comunicacié de
masses, aixi com les descripcions dels plans futurs, indiquen que I'émfasi es
fara sobre certs temes generals més que sobre temes amb una perspectiva regio-
nal. Primer hi ha un gran interés a analitzar les aplicacions per a nous mitjans
de comunicaci6 electronics i els seus efectes en families i institucions educati-
ves. Un altre tema és el periodisme i I'ética, amb el tipus de cobertura dels
tabloid sobre un parell d'accidents (per exemple un segrestament aeri i la mort
d'una prostituta) com a esdeveniments desencadenants a I'hora de captar I'in-
terés dels investigadors. Una tercera area d'investigacio—que esta relacionada
amb el tema de I'etica—=s el periodisme com a professid. Un quart tema és la
relacié entre mitjans de comunicacid i cultura, per exemple els mitjans de comu-
nicacié com a portadors de valors culturals i diferents formes com la ficcio, la
informacid, infotainment, etc. També el futur del servei public de radiodifusid
també aparentment sera tractat més endavant.

Aixi,un cop més s'haura de dir que els aspectes culturals i regionals no sén
un tema crucial en la investigacié noruega sobre la comunicaci6 de masses.
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