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soctal. Ambdues preocupacions, l'europea
sodre la teoria soctal i americana sobre la
Dsicologia soctal, mostren uns intenis
d'emulacts de part de la incipient ciéncia
comunicativa, de les disciplines pradicio-
nals de les ciéncies socials.

Els yuit capitols que organitzen els dife-
rents treballs de recerca seleccionats son el
segiients:

I} Perspectives Tedriques. II} Estrazé-
gies &e recerca § Metodologia. 111) Comau-
nicacic  politica. V) Informacic-Recer-
ques. V) Crim i violéncia a la comunicacté
de masses. V1) Impacte de la comunicacié
masstvg: Televisic. VII) Internacional i re-
cerca comparativa. VII) Politica de re-
cerca.

. Jordi Berrio

Jiitgen Habermas, HISTORIA Y CRITICA
DE LA OPINION PUBLICA. Editorial
Gustavo Gili, Barcelona, 1981. 351 pags.

Amb aquest nom s'ha traduit obra
Strukcurwandel der Offentlichkeit Unter-
suchungen zu einer Kategorie der Urgerli-
chen Gesellschaft, apereguda H'any 1962.
En l'obra gue tenim a les mans, ef concepr-
te d'offentlichkeit se 'ns presenta com a fo-
namental, Ef mot alemany 1é molt més
abast que el llati «piblics i també inclou
els continguts semantics de wpublicitats §
«d'opinié piblicar. Consegilentment, el
traduirem per «publicitas, perd tindrem
en compre tota {'extensi6 significativa que
hem anunctat Suars.

No bt ha dubte que lligat al concepte de

«pliblicy tenim el seu contrart, «privats. Si
ef primer es refereix a alls que és pertan-
yent a la comunitar, al poble i també als
afers piiblics, 1 a la politica, el segon es re-
Jerird a la parcel-la que correspon als indi-
vidus, o sigut relatin o pertanyent aly par-
ticulars. Una tal distincid, des de la nostra
perspectiva, sembila molt clara, ens és molt
Jamiliar; perd per poc que hom rastregi el
sentit bistoric dels termes, veurd gue !'as-
sumpte es complica. Ely mots indicats es
refercixen a aspectes, imstttucions, fend-
mens de la vida comuniting que sén carac-
teristics d'algunes societats actuals: concre-
tament, les gue han estat dirigides —i
aqui «dirigidesy pren un sentit molt ampli
car, witra la direccté politica, vol mdicar
també Uecondmica 1 la culturai— per la
burgesia com a clasie soctal en rots els seus
rtvells, La relacic public-privat, tal com
lentenem ara és caracteristica de les socie-
tats desenvolupades de régim econdmico--
politic liberal. En les antertors formacions
econpmico-soctals, les esferes correspo-
nents & la privacitat i a la publicitat eren
unes altres, o bé no existien, .
Jiirgen Habermas ens explica el conti;
gut i l'abast d'agquest doble fenomen co-
municatiz i la seva importancia per a les
societars. Ho fa en una visio diacrénica,
acostada encara al materialisme historic,
malgrat les desviacions [ allunyamenis gue
hom [i arribueix, caracteristics, per alira
banda, de la segona generaci de P'Escola
de Frankfurt. En aguesta obra Habermas
inicia el seu cami vers la conerecid d'una
metodologia aplicable a les ciéncies so-
cials, apartada de ['empirico-positivista,
perd que tanmateix pugui cobrir les Hacu-
nes i les estretors del marcisme clidssic; una
metodologia gue s'apunta agui [ que
L'anird perfilant en les seves obres poste-



riors, sobretor en Logik der Sozialwissens-
chaften; une metodologia que podriem
qualificar de comprensio hermenéutica.

Arrenca del mon feudal, per tal de veu-
re la génesi de la comunicacio burgesa en
formacié, fins arribar a la seva definicis
més plena amb la filosofia 1 'economia,
en un mot la soctetat liberal, per acabar,
Jinalment, crticiant la darrera fase de la so-
cietat burgesa, la neocapitalista de !'Estat
benefactor.

La comcepeib burgesa de la publicirat
que ha armbat fins a nosaltres s'oposa al
sentit medieval d'allo que era considerat
com a piiblic. A I'Edat Mitfana la publici-
tat & un atribut de les casses dirigents de
‘a societar. Bl semyor feudal, el rei, que
Jruien d’una determinada posicio, la re-
Dresentaven plhblicament; apareixien com
la matenalitzacto del poder. Ef rei, la no-
blesa, I'alt clergat, eren el pais, podien re-
Dpresentar ¢l pais perqué l'eren. En el mén
medieval no existien les esferes de la priva-
citar ni de la publicitat diferenciades. Els
vassalls no tenien una vida privada legal-
ment reconeguda, a1x¥ com tampoc tenien
una economiz privada; perd, d'altra ban-
da, els sens actes mai no tenten una iras-
cendéncia piiblica. Ben al revés, la noblesa
representava la vida piblica per definicié,
Ja seva existéncia era un aparador on s'em-
mirallava tota la soctetat; é5 el que Haber-
mas anomena «Publicitar representativas.
Ells representen el seu domini, en loc de
per al poble, davany el poble. Levolucit
de la publicitat representativa estd lligada
als atributs personals: «a insignia {conde-
coracions, armes), habits (vestit,
pentinat), gestos (maneres de saludar) 1 re-
tirica (forma de les al locucions, discursos
solemnes en gemeral). Es un codi estricte
el comportament noblev. El noble és

alls que representa, car la seva funcié so-
cial s representar; el burgés, en canvi, se-
rd allG que produeix. El noble ha de sem-
blar; ¢l burgés ha d'ésser; st es proposa
també de semblar, apareix com a cursi
vulgar.

L'opac poble medieval ve substituit pos-
tertorment pel piblic burgés, que & sobre-
tot un phblic comprador i venedor, pers
també un piblic lector i un pablic gue
opinard sobre la funcid piiblica. D agquesta
manera, &5 creen uns espats dins les socie-
tars modernes als quals correspon els qua-
lficatius de «piblicr, scomits, xinterperio-
nals. Uns espats on les idees, les informa-
cions, &5 a dr, rots els seus comtinguts,
premen una dimensii especial; esdevenen
Jactors soctals piiblicament actius. Es trac-
ta de circumscripcions en les quals els te-
mes iractats 50n subgecte d'opini6 de part
de persones privades, quan abans eren
monopolt dels grups dirigents i sostrets al

“criteri racionalitzador de la burgesia. Ara,

qualsevol ciutadi estari capacitat per a
emetre opinions sobre aguestes gilestions.
D'aguesta manera, els espats a qué ens re-
Jerim seran regulats per lopims piblica,
la qual no hem d'oblidar que e5td forma-
da per actituds privades 1 que s'oposard a
Vesfera del poder piiblic. Es tracta del que
en l'obra que comentem s anomena «pu-
blicttat burgesar { que en matéria politica
1é la finalitat de la regulacic dels afers pii-
blics a partir de les experiéncies purament
privades i intimistes de la familia, del ne-
goct, ere.

Tot aquest min esbossat es desenvolu-
Dard en un espar fisic concret. la ciutat, |
dins d’ella sobretor en ceres Hocs [ establi-
ments com cafes, clubs, sales de reunic,
etc. Per oposicic @ la cort, la ciutat no ér
Jolament el centre econdmic vital de la so-
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cietat burgesa sind, especialment, el d'una
publicitat literiria.

La cristal-litzacic d'aquest espai biblic
&s el parlament, Srgan suprem de trans-
parenga informativa de les giiestions que
son d'interés genmeral. La institucic dels
parlaments burgesos ha de véncer la tradi-
¢1G anterior segons la qual els afers piblics
16n materia reservada a les classes dini-
gents, 1 ba de conquertr un espat de dis-
cussic ractonal dels temes del comi. Per
ot aixp, Habermas considera que el libe-
ralisme de principis de la revolucic maus-
trial en alguns dels paisos avangats d'ales-
hores, tals com la Gran Bretanya, Franga,
Fis Estats Unsts, etc. constitui lexpressts
mér plena de tots aguests aspectes gque
bem resumit suara t que 16m els fonaments
de la comunicacic en les soctetats bur-
geses.

LEstar liberal avur s2 no existerx, com
tampoc la societat que el sustentava. Les
soctetals § els Estats actuals, dertvats uny i
altres dels liberals, ja no guarden la matet-
xa relactd piblic-privat. L'esfera del pri-
vat, de la familia, de I'dividu, dels ne-
gocis s'ha vist envaida i desvirtuada per la
intervencid de !'Estat. Sobretor, !'esfera
Dpitblica ba eitat, of sen torn, desvirtuada
com & loc d'encontre d’opinions i & inte-
ressofs expressats { defensats Hiurement. In-
reressos privats, de grups oligdrqutcs, tant
econGmics com politics, imposen la seva
lei al conjunt, al piblic consumidor, al
crutadd politic, a !'audiéncia, com si s
tractés d'un fet d'interés piblec. Els vene-
dors no confersen que el que volen és ven-
dre, 5inG que els seus anuncis ens fan creu-
re que acompleixen no 5é quines funcions
socials. Bl politics mat no confessen lur
sotmetiment @ grups privats, siné que ba-
1en fa seva propaganda en ¢ls suposats in-

teressos de la comunitat, Per altra banda,
e/ Parlament ya no és el lloc on es discuter-
xen piblicament les diferents raons parti-
culars en una funcié de publicitat, o ho és
cada vegada menys, sind que esdevé un
teatre on 'escentfiquen els acords presos
en transaccions politigues obtingues se-
gons una técmica mercantt. D'aguesta
manera, & les societats capiralistes
avangades, es dilueix d'una manera crei-
xent la distincid entre dret piblic § dret
privat. Perd en aguest procés hom no hi
pot veure un progrés vers {'autodetermi-
nactd democritica de Ja soctetat, stnd més
aviat una mediatitzacic de 'Estat 1 del pii-
blic als interessos de grups parisculars { mi-
noritaris. Per causa d'aixd, Habermas des-
crin un fenomen de srefendalirzacidr, gue
consisieix en und confusti entre els linuts
del que és privat i el que és public. No cal
dir que aguest procés ens altunya de ['as-
soliment de situacions més democriti-
ques.

L'obra d'Habermas apareix traduida
tard al castella, @ que han passat vint anys
des de la seva publicacid en alemany, peré
val a dir, { no &5 un 1Gp1c, gue conserva to-
za la seva actualitat, almenys per a nosal-
tres, ciuradans, catalans, espanyols, que a
les acaballes dels segle XX estem, com hi
ha mén!, intentant de fer la revolucié po-
fitica burgesa. I té una gran actualitat al
Principat, on el debar piblic-privat, on la
publicitat burgesa estd | ba estat en una
clara oposicié a la nova publicness eizatal.
Jo crec que Habermas aporta noves claus
pera la interpretacts de moltes de les coses
gue han succeir el darrers anys a 'Estat
Espanyol, aixi com també al debat que bi
ba entre pibiic-privar pel que faal'ensen-
yament, als mitfans de comunicacid i al
camp empresarial. A Caralunya, l'eifera



del piblic, Vesfera estatal, ha estat § &s
d'una insuficiéncia pregona i albhora d'una
no menys pregona duresa. Les institu-
ctons, les persones i les funcions estatals
han tingut un caire clarament representa-
tiu (ens referim a la publicitat representa-
tiva medieval). Hi bavia 1 bt ba un poder
Hunyd indiscuiible 1 mndiscutit, pers alho-
ra ternblement ineficac. Per altra banda,
la publicirat burgesa funcionava a cor qué
vols 1 proporcionava al pais les bases racio-
nals per a Uestabliment d'una dimensio
organitzadora § estructural minimes per al
desenvolupament d'una societat avanga-
da. A Catalunya encara luitem; potser ei-
tem perdent la batalla perd luitem, en
contra dels residus del poder feudal tradi-
cional { també en contra de la refeudalit-
zacid de la soctetat, per Uexisténcia o 'un
Estat expansin que vol confondre i abastar
les esferes de la publicitat burgesa, una ve-
Lada anorreades violentament les de la pu-
blicitar obrera, per cert oblidada per Ha-
bermas en la seva obra. Com sempre oco-
rre, el problema nacional ba donat una di-
meniié profunda i original a les tensions
dialéctiques que s'han produit per 'evo-
lucic de l'aparell productiu, i sobretor pel
paper de la burocricia. El fet nacional fa
que més d'tin no consider: que en el nos-
tre contex no iiguin més progresiistes les
instituctons nascudes dins el marc i la fun-
clonalitat de la publicitar burgesa que no
pas les pibliques generades per 'Estat
—un Estar mag fendal mig benefactor).
Perd, encara, Habermas ens proporcio-
na, segons el meu parer, unes claus per en-
tendre profundament el comportament de
les classes i els estaments espanyols. Sem-
bla molt clara Padscripeid a la publicitar
representativa de part de les classes tradi-
cignals espanyoles i, sobretot, de part

d’estaments com ion els milizars, el clergat
? els fancionaris. Les classes tradicionals es-
panyoles s6n Espanya i per aixé la poden
representar § creuen gue ['han de repre-
sentar davant ¢l poble. No se senten, per
tant, amb el deure de donar comptes de la
seva funcic al poble ni a lei seves mititu-
ctons civils. Bls afers politics, els negocis,
ion matéria consubstancialment reserva-
da. Quan els periodistes volen donar a co-
nétxer aquesta temdtica al piblic, ef que
Jfan és pervertir 'ordre natural i posar en
perill la seva fumciG de representacts.
Tampoc es reconetx al Parlament la seva
Jfancid de discussid racional 1 piblica; ely
intents de privatitzar-ne lex discussions se-
ran tan forts com ho siguin els seus intents
de publicitat.

Aixi, doncs, diriem que els comceptes
d'Habermas ens autoritzen a dir que a
!'Estat Espanyol conflueixen les restes de
funcions de fa publicitat representativa
que encara bt ha entre determinats grups |
estaments, amb la refendalitz cio que ens
arriba a partir del nou ordre econdmic de
{'Estat interventor.

Esperem que l'obra d'Habermas, amb

- tota la carrega polémica que poisecix, que

manté encara bona part de la seva actuafi-
tat, malgrat Pacabament de ['¢tapa ex-
paniiva del capitalisme internacional, pu-
gut obrir entre nosaltres un debat clarifica-
dor. Un debar que ens ajudi a penetrar de-
finitavament al mon modern amb totes les
seves miséries { virtuls,

Jotdi Betrio
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