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LES PERSPECTIVES DE LA PREMSA EN CATALA ‘

Hom podria pensar que als PP.CC. la
premsa escrita desaprofita la forca d’un
mercat de deu milions de persones, perd
aixo és fals, el mercat entén una llengua,
la de I’Estat, i aquesta és la ra¢ mit-
jancant la qual la iniciativa privada ac-
tua tan desimboltament i sense tenir en
compte la llengua tradicional optant per
la llengua de tot I’Estat, dels quaranta
milions de consumidors. Des de la pers-
pectiva economica, ’opcié és diafana.
Tot i aixi son nombroses les raons per
treballar en la creacié i expansiéo d’un
espai nacional de comunicacié catala. Al
respecte, 'opinié de Josep Gifreu fa re-
feréncia a aquesta necessitat:

“Falten moltes coses, evidentment. Els
mitjans de queé disposem a Catalunya en
aquests moments en molts casos soén insu-
ficients. Insuficients des de I'Optica d’una
normalitzacié plena. Des d’un punt de vis-
ta global, s’han fet avengos evidents, tenint
en compte la situacio de qué es partia en
el franquisme. Perd no crec que la situa-
cié actual sigui la més optima, ni una si-
tuacié que avanci progressivament. Sem-
bla que toquem sostre en algun cas, com
per exemple, en la possible catalanitzaci6
de diaris, fet que penso s’hauria d’estudiar
més a fons i que demanaria de replante-
jar les politiques que s’han dut a terme en
matéria de comunicacio i de premsa en
particular.(...)“

“Tenint en compte totes aquestes circums-
tancies, jo diria que el judici global que
mereix la situacié de la informacié a Ca-
talunya ha de ser un judici molt cautelés
ja que, ni es poden negar els avengos fets

Josep M. Figueres

ni tampoc el fet que aquests sén molt sec-
torials i parcials, alhora que no es veu
exactament com avangar més en aquests
sectors. Per tant i si només ens referim al
marc de Catalunya, hi ha alguns sectors
que dificilment es poden superar, i alesho-
res s’imposa una proposta de normalitza-
ci6 futura que trascendeixi el marc concret
de Catalunya. I la maxima realitzacié ha
de venir, sobretot, del sector audiovisual.
Amb aixo no vull dir que ens podem de-
sentendre del paper de la premsa en la nor-
malitzacié: la premsa és basica en tot el
sistema, en tot l'eco-sistema informatiu i
comunicatiu. Pero sera fonamental la ca-
pacitat d’expansié i consolidacié d’una
produccié i una distribucié audiovisual
propia.“

El clam unanime per a la televisié en
llengua catalana facilita la labor del Par-
lament per a fer factible el naixement de
Televisié de Catalunya. La pressi6 social

“per a la premsa en catala s’ha anat es-

llanguint amb uns topics, que tenen perd
part de rad.

Certament “’empresari té més facilitats
del mercat si fa el seu producte periodis-
tic en castella, la prova de I'éxit pot ser
el grup Z, i sembla, doncs, ben clar que
la iniciativa privada actual no invertira
res en fer premsa en catala d’abast ge-
neral. Ho ha fet en revistes d’humor, de
televisio, d’esplai, de la casa, de gastro-
nomia, etc. i cap ha reeixit, per tant, cada
nou intent saldat amb fracas ha estat un
aixecar el llisté per animar a nous inver-
sors. La responsabilitat de I’Administra-
ci6 té una justificacié en la lectura res-
trictiva del pressupost perd 'EAC és ben
explicit quan parla de “les responsabili-
tats de la Generalitat de Catalunya en la
defensa i proteccid de la cultura catala-
na i considerar a la premsa com a part
fonamental de la cultura catalana és una
consideracié Obvia. Aquesta accié insti-
tucional és, ara per ara, I'tinica solucié

de futur que veiem si no ens plau la si-
tuacié present i el futur a curt termini
amb la previssible perdua de noves
capgaleres i la manca d’expansio i reno-
vacié de les que puguin sobreviure.

D’altra banda deixar-ho al mercat és
condemnar-ho al silenci. Els editors de
les revistes en catala el 1984 després
d’observar el fracas de les mesures que
es proposaven varen intentar d’aconse-
guir més subvencions, es parlava d’un
1% del pressupost del Departament de
Cultura, ja que la subvencié que rebien
les revistes eren de quinze milions de
ptes. aproximadament per al conjunt de
totes. En la carta que adrecaren al Con-
seller de Cultura exposaren: “ Tots estem
d’acord en el fet que deixar la produccié
cultural en catala al dictat de les lleis del
mercat, representaria la seva desaparicié a

L'empresari té més facilitats
del mercat si fa el seu pro-
ducte periodisitc en castella,
la prova de I'éxit pot ser el
grup Z, i sembla, doncs, ben
clar que la iniciativa privada
actual no invertira res en fer
premsa en catala d'abast ge-
neral.

mig termini. La competéncia de I'angles i
del castella enfront del catala no té color.
Si estem d’acord que cal aquest suport ins-
titucional, per qué no s’expressa en la rea-
litat.(...) No encaixaria massa amb
aquests principis -es refereixen al foment
de la creativitat- el fet que assistissim im-
passibles, com si fos una fatalitat, a la de-
saparicié d’un bon nombre d’aquestes pu-
blicacions.“

Una proposta com la creacié d’'una En-
titat Autdonoma de Premsa Catalana, un
- Consorci Periodistic amb una central de



redaccio, de distribucid, de publicitat,
d’administraci6, de disseny i compagina-
cid, etc. amb uns contractes avantatjosos
per imprimir en rotativa a color atractiu
un conjunt de sis o deu revistes populars,
d’abast general on es pogués incloure
una revista femenina, ara que hem vist
com el capital multinacional ja ha pres
possessié del mercat estatal; una revista
d’economia, amb també la florida exis-
tent; una d’informatica amb la gran ex-
pansié que té el sector; una de televisié
amb els guanys que tenen totes les qui
es fan en castella; una d’'informacié es-
portiva, etc. farien fins i tot, a la llarga,
factible aquest projecte si es fes amb la
normalitat i financiacié proporcional a la
que s’ha fet amb els mitjans audiovisuals.
Es clar que dotar infimament a un diari
i dir després que no es pot comparar al
diari “A“ o “B“ que neixen amb el capi-
tal necessari és opinar injustament i és
un clar desavantatge pel producte fet en
catala.

Una alternativa, potser, en aquest pro-
jecte que ja insinuava ’APPEC, per0 te-
nint el producte les mateixes revistes, se-
ria que els organismes publics tinguessin
cura ells mateixos d’una revista d’abast
general a part del butlleti de noticies que
generen com a norma no escrita la prac-
tica totalitat dels organismes ptiblics.
Aixi si la CCRTV fes una revista de te-
levisid, el CDI una d’informatica, el De-
partament d’Agricultura una d’agraria,
el de finances una d’econdmica, etc. amb

vocacié popular, de masses, seria inver-
tir la tendencia actual de promocionar
I'existéncia de revistes institucionals de
prestigi, adrecades a una ¢lites i a un pu-
blic selecte perd sense considerar al po-
ble ras, el consumidor de productes es-
tandars que ho fa en castella. Aquestes
revistes poden, naturalment, seguir-se
efectuant, perd la inexisténcia d’uns ve-
hicles comunicatius populars escrits en
catala contribueixen a augmentar el di-
vorci entre una rica cultura catalana de
minories i una cultura de masses practi-
cament inexistent en la nostra llengua.
Al respecte I'experiéncia del Departa-
ment d’Ensenyament amb la seva “Cro-
nica d’Ensenyament“ és un model d’a-
grair ja que compta amb forca possibili-
tats de triomf atesa la bona presentacid
i distribucié del producte i com a resul-
tat de la bona incidéncia en el mercat la
publicitat especifica respon favorable-
ment.

De no incidir en la cultura de
masses, de restar només
emmirallats en la cultura
erudita, estarem cavant la
fosa de la llatinitzacié i assu-
mirem activar el cami de la
dependéncia, del silenci
collectiu.

L’altra gran repte seria, potser, que
aprofitant la infrastructura redaccional,
de disseny, etc. de la Corporacié Catala-

na de Radio i Televisié aquesta fes I'es-
tudi de realitzaci6 d’un gran setmanari
d’informacié competitiu amb els exis-
tents en castella i, potser vinculat al ja
existent, com a darrera solucid i, al-

menys, per a cobrir un camp desates.

No podem cloure sense fer una reféren-
cia ni que sigui breu, a un subsector que
ha reeixit en el seu repte, ens referim a
la premsa comarcal que amb tanta dedi-
cacié de fa anys estudia Jaume Guilla-
met. Aquesta premsa té una clara voca-
ci6 d’expansi6 i, feta la divisié entre pe-
tita i la gran premsa o entre la volunta-
rista i la professionalitzada, sovint mar-
cada per la barrera de la periodicitat set-
manal, observem com es va consolidant
i esdevinguent hegemonica en la seva
area d’influéncia. En I'estudi que hi de-
dica Guillamet podem llegir:

“Al capdavall, sembla logic esperar de la
Generalitat, tant pel que fa al seu organ
executiu, el Consell Executiu, com pel que
fa al seu organ legislatiu, el Parlament de
Catalunya, un suport institucional actiu a
un sector, que com la premsa comarcal,
ha contribuit decissivament a la construc-
ci6 historica de la Catalunya contempora-
nia. El seu ple resurgiment de les cendres
de 1939 li déna un nou paper en la cons-
truccié del futur com a mitja de comuni-
cacié i d’identificacié basic arreu de Ca-
talunya. Entes plenament com a servei pii-
blic d’interés nacional, la Generalitat, so-
bretot, pero també els ajuntaments hau-
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rien de preocupar-se de manera prioritaria
de promoure [existéncia de premsa co-
marcal a les areas on esta poc desenvolu-
pada. El balang general és francament po-
sitiu, pero hi ha uns desequilibris impor-
tants que cal corregir aviat, sobretot a les
comarques més poblades i de més forta
immigracio en les quals, alhora_que hi cal
un esfor¢ més fort i decidit, és on es juga
més seriosament la integracié plena de tots
els catalans, de tots els ciutadans de Ca-
talunya., en l'empresa collectiva del futur
del nostre pais.“

Recentment Jaume Sobrequés, signant
com a diputat del PSC i essent respon-
sable de mitjans de comunicacié del par-
tit socialista, escriu sobre la necessitat de
donar un impuls a la premsa escrita en
llengua catalana per tal de crear un es-
pai  de comunicacié propi en el qual es
pugui desenvolupar la rica personalitat
nacional de Catalunya i “evitar que que-
di soterrada sota l'allau d’influéncies co-
municatives que ja ens arriben i que con-
tinuaran arribant-nos de manera creixent
en el futur immediat des de totes les pro-
cedéncies i molt rarament en llengua ca-
talana“

Hem observat com una politica en
aquest sentit de promocié de la premsa
no tindria uns obstacles politics d’oposi-
cid, serien només dificultats de criteris
d’actuacié i de recerca de fons per apli-
car en la salvaguarda i expansié del
subsector.

El que s’ha escrit profussament sobre la
necessitat d’una actuacié decidida en
I’acci6 per a la premsa esta ja en un punt
de gairebé sense retorn. De no actuar ur-
gentment davant el repte de la premsa
d’abast general en catala ens trobarem
no només amb la batalla d’un subsector
en perill de mort sind, collateralment,
amb dos greus efectes que ens afectaran
profundament: d’una banda, de la man-
ca d’instruments per a la normalitzacié
lingiifstica i en segon terme, i igualment
important, en la reculada en el procés de
recuperacié de la identitat nacional ate-
sa la substitucié de I’espai comunicacio-
nal catala per altres de rang superior que

amb grans mitjans incidira amb eficacia
i no només des d’'una vessant de caire
politic sindé ja estrictament econdmic
com és el capital alemany i frances que
ha invertit on la premsa televisiva i en la
premsa femenina respectivament.
Aquestes dues arees seran molt dificils
de catalanitzar per la qualitat dels vehi-
cles creats, qualitat que posa la inversié
a efectuar a un punt gairebé prohibitiu.

La situacié de conjunt és delicada.
Aquests dies arran la renovada polemi-
ca del des¢ aniversari d’“Els Marges*“,
Francesc Vallverdid, destaca com la
premsa €s encara un dels sectors on les
posicions no estan consolidades:

“A Barcelona es publiquen cinc diaris
d’informacié general dos dels quals en ca-
tala i tres en castella. La proporcié és ja
d’entrada desfavorable (curiosament bas-
tant semblant a la del 1935, en qué a la
ciutat comtal es publicaven cinc diaris en
catala pero dotze en castella, la qual cosa
s’agreuja amb el fet que dos diaris en cas-
tella tot sols cobreixen prop del 70 % del
tiratge. Com a elements positius cal enu-
merar els segiients: a) la premsa comar-
cal,que té una forta incidéncia, es fa prac-
ticament tota en catala: b) des del punt de
vista de la normalitzacié lingiiistica, el
canvi que s’ha operat a Barcelona de 1975
enc¢a ha estat molt significatiu (aleshores
es publicaven set diaris tots en castella; ara
se’n publiquen cinc en una proporcié 2/3);
i ¢) laventura de “Punt Diari“ salvant
l’ambit comarcal fins a Perpinya i conso-
lidant-se com a tercer diari catala (segon
en difusio) és especialment positiva. “

L‘altre gran repte seria potser
que la Corporacié Catalana
de Radio i Televisié fes I'es-
tudi de realitzacié d’'un gran
setmanari d'informacié com-
petitiu amb els existents en
castella.

Perd hem de treballar en la promocié
d’aquest espai, €s potser I'inica possibi-
litat que tenim en el nou mapa que s’es-
ta formant de fer sentir la nostra veu en
tant que poble diferenciat i amb opinié
propia en el teixit europeu. De no pro-
moure aquest espai, de no incidir en la
cultura de masses, de restar només em-
mirallats en la cultura erudita, estarem
cavant la fosa de la llatinitzacid i assu-
mirem activar el cami de la dependén-
cia, del silenci collectiu.

Josep M. Figueres i Artigues, Xarxa Cultural
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