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JOSEP M. FIGUERES

Respecte a I’espectador

Miro poc la televisié, menys del
que voldria fer-ho. Sovint hom em
pregunta d’on trec el temps i dic
que, gracies a la televisi6, aprofito
el video per enregistrar aquells
debats o films que m‘interessen i
Ilestos. Segurament seria, en el cas

“de tenir algun aparell controlador
de I'audiéncia, dels qui farien baixar
|a mitjana de temps que cada espec-
tador dedica a la pantali

didleg o I'argument i quan tornesa |-
entrar-hi, som-hi, una altra tandade .

cotxes o de sabons. A més, els spots

francesos s6n brevissims, gairebé |

només surt la marca, tenen una alta

qualitat técnica, hi ha poqufssims | *

dialegs, una gran bellesa formal i es
cuida la misica com a element d‘a-
panyament de les imatg
Molts, de les multinacionals, sén els
ixos que aci, perd el to general

Tinc la sort, perb de podcr veure

" també els canals francesos que eme-
ten sense codificador i, compa-
rant-los amb els d'acf, m‘estranya
de veure el silenci davant, per
exemple, dels fendmens de la vio-
I2ncia o de la frivolitat creixent.
Potser no vulneren la lletra de les
televisions privades, perd almenys
I‘esperit en surt afectat. Es demana-
va que hi hagués un percentatge
determinat de produccié propia,
perd aquest coeficient resulta que
és, com la major part de la produc-
ci6 que s‘emet, també intranscen-
dent, com la producci6é comprada a
I‘exterior. A més, aquesta és la pri-
mcra en audiéncia: els videos dels
i , series lacrimdg o

amb molta acué espectacularitat,
complicitat amb el show i varietat.

. dors, els politics? La publicitat té el

€s de suavitat, de poca agressivitat.
A casa nostra el to, i és una opini6,
és d'alta agressivitat,

Caldria ja comengar a posar
limits més severs. Si un presentador
d‘un telenoticies sortis amb una
samarreta de la Caixa, Cola Cao o
Coca-Cola pensarfem que ja se‘n ha
fet un gra massa, perd qui hauria de
dir que aixd no es pot fer. La direc-
ci6 de publicitat, els assalariats exe-
cutius de les privades, els legisla-

seu paper en l‘economia de mercat
i, aixd, no ho discuteix ningi, com el
tenen els vehicles de motor. Perd no
per aquesta rad els vehicles van per
les parts centrals dels passeigs,
tenen el seu llog, i la publicitat va
envaint cada dia nous espais i regu-
laritzar-la, potser per aconseguir
uns ef

Tots els ingredi per a |'especta-
cle i la diversi6 de les masses.

Potser el legislador volia fomen--

tar la creaci6 d’una produccié de
qualitat que es pogués exportar,
que ajudés a culturitzar el pafs, perd
se'n va anar lluny d‘osques. Per a
aix0 diran que ja hi ha cls videos de
la BBC o la programaci6 en hores

s matinals, tanmateix el que sestila és

el que vol la majoria. Pérd aleshores
aci tampoc no es respecta el seu
dret. A la majoria —i jo, acf, crec
que sf que hi coincideixo— li agrada
veure els films sense gaires talls
publicitaris. Diuen els responsables
que qui vulgui veure el film A —aci,
poseu-hi el titol més llampant—
s'ha d‘empassar la publicitat que el

néixer dels mateixos publicitaris,
com els problemes dels periodistes,
dret a la intimitat, &tica i deontolo-
gia, etc. —els haurien d‘establir ells
mateixos i no els politics. Ja han

- m———_

més positius, hauria de -

=

aparegut codis del sector publicitari =
i en un moment com el moment de -
crisi es nota I'aturada publicitariaa - -

la premsa, perd a la televisi6 conti-

nua havent-hi una alta proporcié de -

spots. Mentrestant, em sento utilit-
zat per la publicitat i per la televisié
i prenc les meves mesures de reac- |
ci6 defensiva, com fa gairebé tot-
hom, i aleshores resulta que ja no és
una minoria qui fa zapping o que el
consum d‘aigua a les pauses publici-
taries s'incrementa notablement.

Si la publicitat i la televisi6 volen |
P'":cm“ Alpare;.. mhdde" S yer < deshander il
i ja hi som, la publicitat ha de con- & i e hia . .
< vegtdl:w pressio que sén i
SERRAREA A0 F ¢l rumor qu‘e foles  ooia joguina massa nova per cop- | l
les televisions es posaran d'acord - o perills, de la indiscrimina- .
per fer df talls simultaniament. ci6. Mentre escric aquestes linies | ‘
Els qui tenim video amb progra- penso que la gran massa de docu- .
macié ho tenim més facil, veiemel o0 o6 <obre ol fenomen televisiu
film en diferit i passem a alta veloci-

tat la publicitat. Ara s’arriba a I‘ex-
trem d'encetar la continuacié de la
peHicula després de la pausa publi-
citaria sense avisar amb la careta de
pausa. Si l'escena del film s*havia
tallat i en comenga una altra, perds
una colla de segons que, acumulats
en les diverses pauses, fan que hi
hagi una gravacié d‘alta qualitat,
ininterrompuda. A més, els horaris
anunciats no es respecten i en pro-
gramar et trobes amb sorpreses
desagradables en veure la manca
d* si comptabilitzes els
temps de la cinta d'enregistrament
amb els del film i no reserves espai

sy e T als anuncis. Es clar que l'alter-
nativa per no veure la cinta malme-"

sa 0 una quantitat increible de
pubhcnat de tot tipus és veure el
film i fullejar un paper mentre pas-
sen anuncis tot abaixant el so, o

' canviar el canal o... perd el model
. francds em sembla més adient. No
hi ha tanta publicitat i bé els deuen
sortir els nimeros. També hi ha
publicitat que patrocina, és clar,
perd pots veure-la sense I‘acumula-
ci6 de talls que fan perdre les ganes
de veure el film. Acf, entre tanta
publicitat, ja no saps per on va el

és a cura d'especialistes que n'ana-

litzen sectorialment els aspectes | -

més inversemblants, els segons que
es dedica al partit ics o la tipologia
dels informatius perd Iinica res-
posta que té I'espectador es canviar
de canal i els responsables no s‘ado-
nen que hi ha qui no juga i € també
la pantalla del televisor oberta: un
joc de consola que ara sén moda |
entre la mainada, un repertori de
videos que ja te‘ls regalen en com-
prar les revistes o te'ls envien a casa
per promocions. Pot arribar a ser el
mateix que a les eleccions, el partit
A diu blanc i el B, negre, perd I‘abs-
tencié puja perqué no es vol ni

‘blanc ni negre, tot es veu gris. La

fragmentacié de l‘audiéncia, els
sateHits, el cable, les televisions

locals haurien de fer reflexionar els

caps de programaci6, o qui ho deci-
deixi, que el canal que digués «d‘ara
endavant emeto sense anuncis els
films» veuria pujar la seva audiéncia
i la publicitat hi aniria, no ens enga-
nyem, I‘estona abans o per I‘addic-
ci6 al canal determinat. A Franga hi
ha també diferencies entre el TF1,
A2, FR3, LAS, M6 i C+. A casa nos-
tra cada cop n‘hi ha menys entre
tots els canals.
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