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r Respecte a l'espectador 

• l 

Miro poc la 1elevisió, menys de l 
que voldria fer-ho. Sovinl hom em 
pregunta d 'on lrec el temps i dic 
que, gràcies a la 1clcvisíó, aprofito 
cl vldco per enregistrar aquells 
debats o film s que m'i nteressen i 
llestos. Segurament seria, en el cas 

· de tenir algun aparell controlador 
de l'auditncia, dels qui farien baixar 
la miljana de lcmps que cada espec­
tador dedica a la pantalla màgica. 

Tinc la sort, però, de poder veure , 
també cis canals francesos que eme­
ten sense codificador i, compa­
rant-los amb els d 'acl, m'estranya 
de veure cl silenci davant , per 
exemple, dels fenòmens de la vio­
lència o de la frivolitat creixent . 
Potser no vulneren la lletra de les 
televisions privades, però almenys 
l'esperit en surt afectat. Es demana­
va que hi hagués un percentalge 
determinat de producció pròpia, 
però aquest coeficient resulta que 
és, com la major parl de la produc­
ció que s'emet, també intransccn· 
dent, com la producció comprada a 
l'exterior. A més, aquesta és la pri­
mera en audiència : els vldeos dels 
aíeccionats. sèries lacrimògenes o 
amb molta acció, espcclacularitat, 
complicitat amb el show i varietat. 
Tots cis ingredients per a l'especta­
cle i la diversió de les masses. 

Potser el legislador volia fomcn-· 
lar la creació d'una producció de 
qualitat que es pogués exportar, 
que ajudé.s a culturitzar cl pafs, però 
se'n va anar lluny d'osqu es. Per a 
ai,ò diran que ja hi ha cis vídeos de 
la BBC o la programació en hores 

,. matinals, tanmateix el que s'estila és 
el que vol la majoria. Però aleshores 
ad tampoc no es respecta cl seu 
dret. A la majoria -i jo. acl, crec 
que s/ que hi coincideixo- li agrada 
veure cis film, cnse gaires talls 
publicitaris. Diuen els responsables 
que quhul ;.,eure d film A -acf, 
poseu-hi el Htol mts llampant­
!'ha d'empassar la pu licitat que cl 
patrocina. Apa re~ però, el mppi,,& 
i ja hi m, la pu licitat ha de con­
traatacar i corre el rumor que loles 
les tclcvi ions e~ posaran d'acord 
per íer eb talb simultàniament. 

Eb qui tenim vítlco amb progra­
mació ho tenim més íàcil, veiem cl 
film en diferit i passem a alta veloci­
tat la publicitat. Ara s'arriba a l'e,. 
trem d'encetar la con tinuació de la 
pellícula després de la pausa publi­
citària sense avisar amb la careta de 
pausa. Si l'escena del film s'havia 
tallat i en comença una altra, perds 
una colla de segons que. acumulats 
en Ics diverses pauses, fan que hi 
hagi una gravació d'alta qualil at, 
ininterrompuda. A més, cis horaris 
anunciats no es respecten i en pro­
gramar cl trobes amb sorpreses 
desagradables en veure la manca 
d'escenes si comptabilitzes cis 
temps de la cinta d'enregistrament 
amb cis del rilm i no reserves espai 

•--per als anuncis. És clar que l'alter­
nativa per no veure la cinta malme­
sa o una quantitat incrciblc de 
publicitat de tot tipu s és veure el 
film l fullejar un paper mentre pas­
sen anuncis tot abaixant cl so, o 

• canviar e l canal o .. . però el model 
!rancis em sembla més adient. No 
hi ha tanta publicitat i bé els deuen 
sorti r cis números. També hi ha 
publicitat que patrocina, ~s clar, 
però pots veure-la sense l'acumula­
ció de talls que fan perdre les ganes 
de veure e l film . Acl. entre tanta 
publicitat, ja no saps per on va cl 

diilleg o l'argument i quan tornes a 
entrar-hi, som-hi, una altra tanda de 
colJ<es o de sabons. A més, cis SPQIS 

francesos són brevlssi ms, gairebé 
només surt la marca, tenen una alta ¡· -:· . 

qualitat tècnica , hi ha poqulssims ·.: 
diàlegs, una gran bellesa formal i es 
cuida la música com a e lement d'a­
companyament de les imatge,. l· 
Molls. de les multinacionals, són els 
mateixos que ací, però el to general :· _ 
~s de suavitat, de poca agressivitat. 
A casa nostra cl to, i ts una opinió, 
és d'alta agrcs.<ivi tal . 

Caldria ja començar a posar 
límits més severs. Si un presentador 
d'un telenotícies sortís amb una 
samarreta de la Caixa, Cola Cao o 
Coca-Cola pcnsarfem que ja se'n ha j 'V 

ícl un gra mas.sa, però qui hauria de í 
dir que això no es pol fer. La direc-
ció de publicitat, els as.salarials e,e­
cutius de les privades, els legisla-
dors. els polltics? La publicitat té c l l 
seu paper en rcconomia de mercat · 
i. això, no ho discuteix ningú, com el 
tenen els vehicles de motor. Però no . ·., 
per aque.sta raó cis vehicles van per ¡ 
Ics paris centrals dels passeigs, l 
tenen cl seu lloc, i la publicitat va .[ 
envaint cada dia nous espais i regu­
laritzar-la, potser per aconseguir l 
uns efectes més posi1ius. hauria de 
néixer dels mateixos publicitaris, 
com cis problemes dels periodistes, 
dret a la intimitat, !t ica i deontolo- t;: 
gia, etc. -els haurien d'e.<tablir ells .,r.,.: 

matei,os i no c is polítics. Ja ha n 
aparegut codis del sector publicitari 
i en un moment com el moment de 
crisi es nota l'aturada publicitària a 
la premsa, però a la televisió conti-
nua havent-hi una alta proporció de ; , 
spots. Mentrestant, cm sento utilil- • 
zat per la publicitat i per la televisió , 
i prenc Ics meves mesures de rcac- ¡ 
ció defensiva. com la gairebé tol - ; 
hom, i aleshores resulta que ja no és 
una minoria qui ía zopping o que el • 
comum d'aigua a les pa11SCS publici­
tàries s"incrcmcnta notablement 

Si la publicitat i la televisió ,'Olen 
ser re!pectaoo han de respectar, i 1 
de YCpdcs tinc la imprcs.sió que són l .. 
una joguina ma.ssa nova per cop- ~ 
sar-r>e cis peril de la indiscrimina- ¡. 
ció. Mentre e-ser;«: aquestes Unies' 
penso que la gran massa de docu­
mentació sobre el fenomen televisiu 
és a cura d'esperiali5tes que n'ana­
litzen sectorialment cis aspectes 
més inversemblan cis segon! que ,· 
es dedica al partit ocs o la 1ipologia \ 
dels informatius però l'única res­
posta que tt l'espectador es canviar 1 
de canal i eb respc>Mablcs no s'ado- • 
nen que hi ha qui no juga i té també j 
la pantalla del televisor oberta: un l 
joc de consola que ara són moda 
entre la mainada, un repertori de \ 
vídeos que ja te'l regalen en com-
prar les revistes o te'ls envien a casa 
per promocions. Pot arribar a ser cl 
mateix que a Ics eleccions, el partit 
A diu blanc i el B, ncg¡c, però l'abs­
tenció puja perquè no es vol ni 
blanc ni negre, lot es veu gris. La 
fragmentació de l'audiència, cis 
satèHils, el cable, Ics te levisions 
locals haurien de fer reflexionar els l_ 

caps de programació, o qui ho dcci- r 
dei,i , que el canal que digués • d'ara 
endavant emeto sense anuncis cis 
films• veuria pujar la seva audiència l.; 
i la publicitat hi ani ria, no ens enga­
nyem, l1cstona abans o per l1addic-
ció al canal determinat. A França hi •, 
ha també diferències entre el TFI, l ' 
A2, FRJ, LAS, M6 i C+. A casa nos- ! . 
tra cada cop n1hi ha menys entre , 
tots cis canals. .. 


