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n jove professor de

la Universitat de Va-

léncia, Antonio La-

guna, presenta a les
primeres Jornades de Premsa
una interessant comunicacié
tan amena com per capbussar-
se en el passat: Razones de un
nacimiento: el Diario de Bar-
celona. Estableix diverses
quiestions: per queé apareix un
periddic? per que en una ciu-
tat i no en una altra? Final-
ment, per qu¢ el Diario de
Barcelona neix el 1792? As-
pira a interpretar el fenomen.
Reprodueix el seu esquema
fet el 1790 a Valeéncia amb el
Diario de Valencia.

Aixi interrelaciona fets di-
versos: indica la interconnexi6
entre el creixement de les for-
ces productives i el naixement
d’'una demanda informativa
diaria. La ra6 del nou produc-
te t¢ un nom: es deia mercat.
Historicament el lligam entre
premsa i economia és clar,
Weill, Gaeta, Albert, etc. ens
parlen de les *fogli d’avissi” i
de les “messrelationen”, vin-
culades a I’arribada de vai-
xells venecians a port les pri-
meres i amb els mercats de
Frankfurt les segones. El crei-
xement de les ciutats fa la res-
ta. La transici6 del feudalisme
al capitalisme tindra en la
premsa un puntal clau.

A Madrid un frances, Jac-
ques Thevin, I’l de gener de
1788 canvia el “Diario noti-
cioso, curioso-erudito, comer-
cial, publico y econdmico,
sencillament en Diario de
Madrid”. Els noms llargs ja
no s’estilaven. A Paris, ben
senzill: Journal de Paris
(1777) tampoc els noms amb
altres refereéncies. El 1787 el
Correo de los Ciegos sera el
Correo de Madrid. A Valen-
cia, Sevilla i Saragossa aparei-
xen diaris aquests anys de fi-
nals del XVIII: 1790, 1792,
1797...

En els nimeros prospectes
de tots ells les mateixes dades:
surten per acomplir objectius
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econdmics en relaci6 amb la
industria, I’agricultura i el co-
merg¢. Tots aquests diaris s’as-
semblen, fins i tot ho diuen
textualment: *“Diario semejan-
te en todas sus partes al de
Madrid’, diu el nou de Barce-
lona. Aquesta estructura for-
mal tindra una factura identi-
ca. El pla d’edici6 sera la se-
gona similitud: foment del
mercat i extensié de la cultu-
ra. Que hi hagi, en tercer lloc,
diu Laguna, estrangers en tots
els diaris, Thevin, Lacroix o el
mateix Usson de Lapezaran al
Diario de Barcelona, és una
coincidéncia o hi havia alguna
relaci6? Per que aleshores els
diaris fan un acord comercial
per a la subscripcié i venda i
podien comprar-se el de Cadis
o el de Sevilla a Barcelona?
Barcelona creixia, al ni-
mero prospecte es parla d’u-
nes innovadores pindoles que
estalvien I’escorbut i surt la
paraula clau, els negres: “Una
libra de este alimento basta
para mantener a 40 negros,
si se deshace en arroz, habas
o garbanzos”. Josep M. Fra-
dera, en un excel-lent llibre,
Indiistria i mercat. Les bases
comercials de la industria ca-
talana moderna (1814-1845),
té practicament mig primer
capitol dels quatre de I’obra
dedicat a la importancia eco-
nomica del trafic. Un comerg
que no fou abolit fins al 1820
i, per tant, era perfectament
legal importar i exportar. Uns
trenta mil esclaus foren duts a
Cuba per catalans entre el
1790 i el 1820, uns setanta mil
per espanyols. Economica-
ment té tanta importancia com

I’exportacié de vi. El Diario
de Barcelona informa al pros-
pecte d’un avantatge per estal-
viar malalties —I’escorbut- i
ho fa en un article que ocupa
la meitat de les quatre pagi-
nes. També indica que dira la
relaci6é de vaixells entrats i
sortints, les seves incidencies
comercials, etc. Les compa
nyies i els comerciants, inclo-
ent-hi els negrers, necessita-
ven una eina comunicativa.

Naturalment també la ne:
cessitaven els comerciants de
grans, els burgesos que,volien
una minyona o els menestrals
a la recerca d’una dida. Objec-
tivament, atesa la importancia
de la publicitat en el periddic,
els primers interessats en I'¢-
xit de la iniciativa eren els
sectors més dinamics del mén
comercial. Aquest suggerent
article del qual he recollit al-
guna impressié —m’he deixat
els comentaris al fet revolu-
cionari frances (alld dels fran-
cesos, fuet de Déu el 1793) o
I’evolucié del comerg maritim
entre Barcelona i Valeéncia,
etc.— I’he hagut de mirar en
preparar 1’edicié d’unes actes
1 no he sabut aguantar B
temptacié de recomanar-lo, ja
que permet veure com amb
imaginaci6 i esperit critic, in-
terrelacionant factors diver-
sos, poden extreure’s interro-
gants amb resposta o sense
perd sempre interessants pel
que fa referéncia a les pregun-
tes per a la historia.
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